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Tato zadavaci dokumentace (dale jen ,ZD"“) je vypracovana jako podklad pro podani nabidek do
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podminky, véetné véech ptiloh a ptipadnych dodatkd a dodateénych informaci k této zZD.
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2. VYMEZENI PREDMETU PLNENI VEREINE ZAKAZKY

uvobD

Narodni znacka kvality KLASA byla zavedena Ministerstvem zemédé&lstvi CR v roce 2003, jako nastroj
zvysujici hodnotu ocenénych domécich potravinafskych vyrobk{. Jejim smyslem bylo na strané jedné
marketingové podporit aktivity ¢eskych producentl potravin, na strané druhé pak informovat
spotrebitele, Ze ve srovnani s obdobnymi zahrani¢nimi produkty nakupuji minimalné stejné kvalitni

a navic domaci vyrobek.

Znac¢ka KLASA byla takto udélovdna az do kvétna 2007, kdy Ceské republice vyprsela vyjimka
v oblasti ndrodni podpory, kterd byla udélena pfi vstupu CR do EU. V propagaci znac¢ky KLASA se
jiz nadale nemohl objevovat odkaz na tuzemsky plvod potravin. Podminky pro udé&lovani znacky
KLASA se proto upravily a nyni smé&fuji primérné k podpore vyrobkl, které vykazuji vyjimeéné
kvalitativni charakteristiky, které zvysSuji jeho pfidanou hodnotu a zarucuji jeho jedinecnost ve
vztahu k b&znym vyrobkim dostupnym na trhu. PFi spInéni t&chto a samozfejmé dalich podminek
vymezenych v Pravidlech pro udélovani znac¢ky KLASA miZe dojit k ocenéni vyrobkl zna¢kou KLASA

i od zahrani¢nich vyrobcd.

Na zakladé rozhodnuti Komise EU byly k 31. 12. 2014 ukonceny vSechny reZzimy podpor na dobu
neurcitou, mezi které spadala i podpora znacky KLASA. Pokud dclensky stat chtél pokracovat
v podporach, musel si nechat Komisi EU vSechny programy schvalit (notifikovat). Na zakladé této
skutecnosti bylo rozhodnuto, Ze bude notifikovana nova podpora s nazvem ,Propagacni kampan na

podporu kvalitnich potravin® v ramci které bude vyuzit komunikacni potencial znacky KLASA.

Béhem deseti let se podafilo vybudovat znacce KLASA vysokou spontanni znalost a znacka samotna
se stala jednou z nejrespektovanéjsich znacek kvality v ramci Ceské republiky. Ze spotfebitelského
pohledu je znacka KLASA dlvéryhodny a jednoduchy zplsob, jak zjednodusit orientaci vybéru
kvalitnich potravin na pfesycenych trzich. BohuZel kvalitni potravinova produkce stale prohrava svdj
souboj s vyrobky méné kvalitnimi, ale levn&j$imi. K zlep$eni situace nemize dojit bez zvysené
informovanosti zakaznik{. Cilem je stav, kdy i zékaznik v ekonomické tisni si p¥i nakupu uvédomi,
Ze nizka cena vyrobku je vykoupena nizkou kvalitou vyrobku a s tim spojenymi mozZnymi dopady
na zdravotni stav jedince i celé jeho rodiny. Kvalita, jistota a tradice, to jsou hlavni atributy, které
je potreba komunikovat a naucit spotrebitele uprednostiovat kvalitni potraviny s vysSsi pridanou
hodnotou.

Klasifikace pfedmétu verejné zakazky dle CPV

Podnikatelské a manaZerské poradenstvi a

souvisejici sluzby 79400000-8




Reklamni a marketingové sluzby 79340000-9

2.2 Piredmét verejné zakazky

Pfedmétem verejné zakazky je uzavieni rdmcové dohody dle § 131 ZZVZ s jednim dodavatelem na
poskytovani expozi¢nich sluzeb sméfujicich ke komunikacni podpore kvalitnich potravin na obdobi

3 let od ucinnosti rdAmcové dohody.
Predmétem verejné zakazky je zejména:

e Navrh expozice.
e Realizace expozice.
e Veskeré sluzby souvisejici s provozem expozic.

e Ostatni sluzby spojené s realizaci zakazky.

Podrobna specifikace predmétu verfejné zakazky je dale obsazena v navrhu ramcové dohody (pfiloha
¢. 2 zadavaci dokumentace Ramcova dohoda). Prilohou navrhu Ramcové dohody je rovnéz tabulka

jednotkovych cen obsahujici specifikaci dil¢ich pInéni (pfiloha ¢. 2 Rémcové dohody).

Jednotlivé dil¢i smlouvy na plnéni predmétu verejné zakazky budou uzavirany na zakladé Ramcové
dohody postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ, tj. bez obnoveni soutéze. Pfi postupu podle § 134 odst.
1 ZzVZ mize zadavatel pozadat Ucastnika RA&mcové dohody o doplnéni nabidky, v pfipadé&, Ze bude
zadavatel pozadovat plnéni, které neni predmétem tohoto zadavaciho fizeni a je-li to pro plnéni
verejné zakazky nezbytné.

Zadavatel si vyhrazuje moznost zrusit vefejnou zakazku nebo neuzavirat dil¢i smlouvy s vybranym
dodavatelem na realizaci verejné zakazky postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ v pripadé, ze nebude
mit dostatec¢né financni prostiedky (napf. zadavatel neobdrzi ze statniho rozpoctu financéni prostredky
na realizaci vefejné zakazky nebo poskytnuté financni prostiedky by nepokryly plnéni verejné

zakazky v celé vysi).

2. 3. Filozofie dalsiho vyuziti znacky kvalitni potravina

Primarnim cilem dal&iho komunikacniho vyuZiti znacek kvality je vzdé&lavani (edukace) spottebitell
v otazkach kvality potravin a to na zakladé komunikacniho propojeni s Propagacni kampani na
podporu kvalitnich potravin. Takové nasmérovani projektu jednak podpofi vyrobce kvalitnich
potravin a posléze mize vést k rozsifeni jejich sortimentu, dale bude vyrobce motivovat k zarazeni
takovych potravin do vyrobkového portfolia, na strané druhé bude motivovat prodejce, aby pod
tlakem poZzadavk( spotiebitelll zvySovali zastoupeni kvalitni potravinové produkce v obchodni siti.
Informacni kampan a propagacni kampan se stane zaroven i programem podporujicim zdravé
stravovani obyvatelstva, jako prevenci pfed vznikem civilizacnich chorob. Informacni kampan
kvalitnich potravin (diky dostatecné znalosti znacky) bude probihat zejména v mistech prodeje, kde
bude zaroven vyuzivan synergicky efekt s Propagacni kampani na podporu kvalitnich potravin.

Co by mély znacky kvality spotfebiteli prinaset:
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. Pracuje témér vyhradné na emotivni Grovni - pfinasi spotrebiteli dobry pocit z dobré volby.

e Jistotu volby - znamenad, Ze zakaznik nakupuje vyrobek, ktery neni nejlevnéjsi, na druhou
stranu splfiuje fadu jinych kritérii (vypada, voni a chutna, tak jak ma).

e Znalka ptinasi spotiebitelim osvétu a podtrhuje nékteré ze soucasnych trendl (ptvod
potravin, plvod surovin, obsazené aditiva, pracovni sila atd.).

. Umoziuje se intuitivné a rychleji orientovat v nabidce vyrobkd (pokud hleddm kvalitni
vyrobek a nechci &ist slozeni, plvod a dalsi informace a potom si to véechno vyhodnotit
a rozhodnout se).

a) Funk¢ni benefity:
e Zjednodu$uje vybér kvalitnich vyrobkd.
e Kvalitni suroviny vyrobkd.
o Duraz na kvalitu zpracovani a vyroby (hygienické a vyrobni poZadavky).
o Site sortimentu pod znackou Klasa pro celou rodinu.

e Znackové potraviny.

b) Emocni benefity:
o Dilvérav kvalitu jidla.
e Osvédéenost vyrobkd.
e Vyrobky, na které mGzeme byt pysni.
e Oblibenost/znamost vyrobkd - nékteré lovebrands.
e Vyrobci, ktefi svou produkci s laskou opecovavaiji.
e Tradice, podpora tradi¢ni produkce - plvodni a zajimavé produkty.
e Chut.

2. 4. Marketingovy problém, ktery by reklama méla pomoci Fesit

Zakladnim marketingovym problémem je skutecnost, ze Cesti spotfebitelé jsou pfi nakupu potravin
primarné orientovani pouze na cenu bez toho, aby tuto pomérovali odpovidajici kvalitou potravin,

pripadné neumi kvalitu dostatecné definovat a tedy i rozpoznat.

Stavajicim problémem znacéek kvality je, Ze pouze mensi &ast respondentl preferuje ndkup potravin
se znackou kvality, jsou to spiSe zeny hospodyné ve stifednim véku. Mladsi cilové skupiny oznacenim
kvality nevéri, starsi cilové skupiny se orientuji vice na cenu. Soucasné pfi stavajici obrovské zaplavé
zna&ek zarulujicich kvalitu, se spotfebitel pFestava orientovat a v kone&¢ném disledku stale méné
a méné jakékoli znacce divéruje. Klesd tak dlvod véfit znackdm kvality i znaéce KLASA samotné.
Spotiebitel tak postrada dlvod pFiplacet si za kvalitni potraviny nesouci zna¢ku kvality. Je tedy
pravdépodobné, Ze na potraviny s garanci kvality se programové orientuje pouze tato desetina,
ostatni spotrebitelé se pfi nakupu ridi znackami kvality jen pFilezitostné. Samotna znalost znacek
kvality neznamena automaticky jejich podporu a to vde predevsim z ddvodu velkého mnoZstvi

nejriznéjdich oznaceni kvality, ve kterych se spotiebitel $patné orientuje, a hife se mu rozliduji a



zaroven také z ddvodu nejednoznacnosti a ploché znalosti znakd, vyjimecnych vlastnosti t&chto

kvalitnich vyrobkd odligujicich je od prdméru.

2. 5. Reseni marketingového problému

Cilem prvni etapy komunikace znacky v letech 2006-2008 bylo seznamit cilovou skupinu s existenci
znacky KLASA a rychle vybudovat jeji znalost. V druhé etapé komunikace 2009 - 2011 se komunikace
zameéfila na fyzické a produktové hodnoty znacky s cilem naudit spotiebitele rozeznavat kvalitativni

rozdily mezi jednotlivymi potravinami a zaroven jim ulehCovat vybér a ndkup téchto potravin.

Cilem dalsi etapy komunikace 2015+ byl posun komunikacni strategie do Urovné spotiebitelskych
benefitd znacky, aby spotiebitel jasn& pochopil, pro¢ se mu vyplati preferovat a kupovat kvalitni
potraviny a to zejména ty oznacené znackou KLASA a ostatnimi statem garantovanymi znackami
kvality Regionalni potravina, ZTS, CHZO, CHOP, BIO. Komunikace znaCky se zamérila na edukaci o
spotFebitelskych benefitech a byla maximalné zacilena do spotiebitelskych okamzikl, které jsou pro
vybé&r a ndkup potravin nejdlleZit&jsi. V ramci této edukace byla znac¢ka KLASA vyuZita jako ,arbitr®
kvality, aby spotfebitel jasné pochopil, pro¢ se mu vyplati preferovat a kupovat kvalitni potraviny a
Ze neudéla chybu, kdyz si koupi ty oznacené nékterou se znacek kvality. Symbolem komunikace se
stal panacek Klasacek, mily a nenuceny spolecnik pratelského charakteru, ktery vzdélaval

spotFebitele, vysvétloval na co je dobré a dlleZité se pfi vybéru a ndkupu zaméfit.

Na zakladé této kampané doslo k zasadnimu obratu ve spotiebitelskych preferencich, ke zméné
spotiebitelského chovani a k novému trendu nakupu kvalitnéjsich potravin v Ceské republice. Na tyto
vysledky navazuje i komunikace pro obdobi let 2018 - 2020.

Vysledkem synergické komunikace po roce 2020 bude stav, kdy statem garantované znacky kvality
- KLASA, Regionalni potravina, ZTS, CHZO, CHOP, BIO budou vnimany jako potvrzeni kvality vyrobku
a spotrebitel bude davat takto oznalenym potravinam automaticky prednost a zaroven bude

preferovat ostatni kvalitni produkci.

2. 6. Co chceme sdélit v nasledujicim obdobi

»PFi ndkupu jasné vim, pro¢ se mi vyplati koupit kvalitni vyrobek (oznaceny znackou kvality)."

Cilem komunikace tedy bude spotrebitele seznamit s odpovédi na otézku ,Co je tou kvalitou, ktera

se mi vyplati, a jak ji jednoduse poznam®.

Vysledkem UspéSné komunikace bude stav, kdy zakaznik pFi nakupu preferuje potraviny
s garantovanou kvalitou a vytvari tlak na prodejce, aby méli ve svych prodejnach co nejvétsi Sifi
takovych produktl k dispozici.

2. 6. 1.Pozadované kvalifikované vysledky kampané
6



> Sirokda verejnost

o  Zvysit Uroven edukace vefejnosti v otazce kvality potravin a jejich spotfebitelskych
prinosech s vyuzitim znacky kvality jako garanta projektu.

o Ovlivnit ndkupni chovani zamérenim komunikace na téma jakosti a kvality potravin.

o Udrzet spontanni znalost znacky KLASA na stavajici Urovni.

o Udrzet podpofenou znalost znacky KLASA na stavajici Urovni.

> Vyrobci
o Zajistit komunikacni predpoklady pro zvyseni prodejnosti kvalitnich potravin.
o Zvysit zdjem vyrobcl o proplijceni oznageni loga KLASA, pfipadné dalgich znadek

kvality.

> Distributofi a prodejci potravin KLASA
o Zvysit zalistovani a prodej kvalitnich potravin s oznacenim kvality v klicovych

obchodnich fetézcich Ceské republiky.

> Odbornéa vefejnost + média v Ceské republice
o Zvysit zajem odborné vefejnosti o problematiku kvality potravin, a to jak na
narodni, tak na regionalni Grovni.
o Zvysit zdjem novinarské verejnosti o problematiku kvality potravin, a to jak na

narodni, tak na regionalni Urovni.

2.7. Komu to chceme sdélit - definice cilovych skupin

PRIMARNE:

«  Siroka verejnost - z populace 25-60 let.

- Zeny hospodyné 25 - 50 let, které se vice (neZ ostatni segmenty) nechavaji pfi nakupu
ovlivnit znackami kvality. Cilem je vyuzit této cilové skupiny pro presvédceni Siroké verejnosti
(WOM).

+ Miladi do 25 let.

Personalita spotrebitele:

- Pecuje o sebe, zajima ho, co ji.

«  Mysli na budoucnost, mysli v souvislostech.

« Neni tak bohaty, aby si mohl dovolit kupovat levné véci.

+ Ma odpovédnost k sobé a k okoli.

« Je trendy/chce byt trendy/chce byt vniman, Ze je trendy.

« Je to vlastenec, patriot, je hrdy na ¢eské vyrobky, ¢eské podniky, ¢eskou pracovni silu.
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« Je pecujici, starajici se.

+ Rodinné hodnoty jsou pro néj na prvnim misté.

SEKUNDARNE:

« Vyrobci - soucasni i potencionalni drzitelé znacky.

« Distributofi a prodejci potravin KLASA.

« Odborna verejnost a média v Ceské republice.

+  Zakonodarné organy, organy statni spravy a samospravy.
«  Zastupci Evropského parlamentu a Evropské komise.

2. 8. Jak to chceme sdélit

Formou prezentace znacek kvality a drziteld znacek kvality/vyrobct a jejich vyrobk{ na jednotlivych

vystavach a veletrzich.

3. DOBA PLNENI VEREINE ZAKAZKY

Doba plnéni verejné zakazky: 3 roky od ucinnosti ramcové dohody.

4. MISTO PLNENI

Mistem pInéni je Ceska republika, Spolkové republika Némecko, Francouzska republika

5. PREDPOKLADANA HODNOTA VEREINE ZAKAZKY

Predpokladana hodnota veiejné zakazky |55 000 000 K¢ bez DPH

6. POZADAVKY NA ZPRACOVANI NABIDKOVE CENY

Nabidkova cena bude uvedena ve strukture tabulky jednotkovych cen dle PFilohy A ZD (po vyplnéni
bude tvofit Pfilohu ¢. 2 Rd&mcové dohody - Nabidkovéa cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury). Ucastnik je povinen uvést ceny pro kazdé dil¢i pInéni uvedené v tabulce jednotkovych
cen. Zadavatel upozorfiuje, ze Uclastnik je povinen ocenit vSechny polozky uvedené v tabulce
jednotkovych cen tak, aby zohledfiovaly veskeré ekonomické naklady nutné na pofizeni konkrétni
polozky. Uvedeni nulové nabidkové ceny (u kterékoli polozky) povede k vyFazeni nabidky

ze zadavaciho Fizeni.



Ucastnik neni opravnén zasahovat (ve formé Uprav) do predmétu dil¢iho pInéni nebo specifikace
dil¢iho plnéni uvedeného v tabulce jednotkovych cen, neni-li v konkrétnim pripadé uvedeno
v tabulce nebo v této zaddvaci dokumentaci vyslovné jinak. U¢astnik je povinen vyplnit cenové ¢asti
tabulky, tj. cenu za konkrétni plnéni bez DPH, pfipadné sazbu DPH a cenu s DPH, kde jsou
pozadovany.

Nabidkové ceny budou uvedeny v Ceské méné.
Zplsob hodnoceni jednotlivych nabidkovych cen je popsan v ¢l. 11 této ZD.

Jednotkové ceny uvedené Ucastnikem v tabulce jednotkovych cen (Pfiloha ¢. 2 Ramcové dohody)
budou pro Ucastnika zavazné po celou dobu pInéni této verejné zakazky. Jednotkové ceny plinéni jsou
po celou dobu plnéni nejvyse pfipustné a obsahuji veskeré naklady Ucastnika nezbytné k realizaci

nabizeného plnéni.

Pro Ucely Ramcové dohody plati, ze nebude-li pro konkrétni dil¢i reklamni sluzbu, resp. soubor
reklamnich sluzeb v Pfiloze ¢. 2 prislusné Ramcové dohody stanovena dil¢i jednotkova cena, bude
cena takovych sluzeb urcena dle povahy a predpokladaného rozsahu téchto sluzeb postupem dle
ZZNZ.

7. OBCHODNI PODMINKY

7.1 Dodavatel, resp. Gcastnik je povinen ve své nabidce podat ndavrh Ramcové dohody dle prilohy €.
2 ZD, pfi¢emz neni opravnén &init jiné zmény ¢& doplnéni navrhu dohody, s vyjimkou Gdajd,

které jsou vyslovné vyhrazeny pro doplnéni ze strany dodavatele.
Navrh Ramcové dohody bude prilozen vietné priloh.

7.2 Ucastnik zadavaciho fizeni v ndvrhu Ramcové dohody uvede jméno osoby, svého zaméstnance,
kterd bude urlena jako kontaktni osoba pro plnéni vSech sluzeb vyplyvajicich z tohoto

zadavaciho Fizeni.

7.3 Ucastnik je opravnén zajisfovat plnéni predmétu vefejné zakdzky prostiednictvim

poddodavateld.

8. PODMINKY A POZADAVKY ZADAVATELE NA OBSAH A ZPRACOVANI NABIDKY

Ucastnik zadavaciho fizeni musi nabidku zpracovat na kompletni zajisténi predmétu plnéni. Varianty

nabidky jsou nepFipustné.
8.1 Pozadavky na obsah nabidky s navrhem predmétu pInéni verejné zakazky:

8.1.1 Zajisténi vystavni expozice kvalitnich potravin na veletrhu Zemé zZivitelka
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Nabidka musi obsahovat celkové finan¢ni ndklady sestavené na zakladé pfilozeného
architektonického ndavrhu vystavni expozice na vystavé Zemé zivitelka. K detailnimu vykresleni
pozadavk{ Gcastnik vyuzije podrobnych pokynl a grafickych podkladd, které jsou obsazeny v popisu
a grafickych podkladech expozice, které tvofi pfilohu ¢. 5 a pfilohu ¢. 6 zadavaci dokumentace.
Nabidka musi obsahovat nabidkovou cenu za kompletni realizaci expozice Al.1, uvedenou v tabulce
jednotkovych cen ,, Al Nabidkova cena za diléi pInéni spocivajici ve vykonech agentury" (pfiloha ¢. 2
ramcové smlouvy). Nabidka musi obsahovat i podrobnou kalkulaci nabidkové ceny za kompletni
realizaci expozice v polozkovém rozpoltu Zemé zivitelka, ktery tvofi pfilohu ¢. 7 zadavaci

dokumentace, a po vyplnéni bude tvofit pFilohu ¢. 3 Ramcové smlouvy.

Ucastnik uvede nabidkovou cenu za kompletni realizaci vystavni expozice Zemé Zivitelka v
pozadované podobé, ve formé nabidkové ceny za kompletni realizaci expozice, ktera bude soucasti
karty ,Al. Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury" tabulky jednotkovych
cen (pfiloha ¢. 2 Ramcové smlouvy). Tato nabidkova cena bude obsahovat jak naklady navrzené
podoby expozice Zemé Zivitelka, tak vSechny ostatni mandatorni naklady spojené s realizaci vystavni

expozice Zemé zivitelka.

8. 1. 2 Architektonicky navrh vystavni expozice

Nabidka musi obsahovat 2D a 3D architektonicky navrh vystavni expozice, jejiz ucel je Cisté
kontrakta¢ni. Zadavatel hledd moznost, jak se prezentovat na zahrani¢nim veletrhu tzn. expozice
by méla reflektovat soucasné trendy z oblasti vystavarstvi a to predevsim vyuzitim atypickych
prvkld, ve stylu moderniho designu pfi zachovani maximalni funkénosti expozice. Pro posouzeni
potencidlu uchazee navrhnout moderni vystavni expozici pozaduje zadavatel od uchazece

predloZeni nového navrhu vystavni expozice, kterd musi splfovat tyto mandatorni prvky:

- Architektonicky navrh expozice s uplatnénim modernich vystavaiskych prvkl a vizudlnich
prvkd souvisejici s vhodnou prezentaci kvalitnich potravin na zahrani¢nim veletrhu.

- Realizace stanku o rozloze 166,25 m2 (17,5 m x 9,5 m), ostrovni expozice.

- Podlahova krytina: napf. plovouci podlaha nebo jiné podlahové materidly (koberec,
linoleum).

- Prislusenstvi, tj. nabytek, vybaveni kuchynky, jednaci mistnost (stoly, zZidle, barové Zzidle,
uzamykatelné skrinky pro vyrobce, zadavatele a personal, vésaky na kabaty, odpadkové
kose atd.).

- Oznaceni vystavniho stanku s uplatnénim log znacek kvality (KLASA, RP, Bio, chranéna
evropska oznaceni).

- Grafika vnéjsi i vnitfni ¢asti expozice (zasedaci mistnost).

- Dil¢imi Useky expozice budou: 18 x pracovni informacni pult pro vyrobce s uzamykatelnymi
skiifikami (kazda skfifika bude mit jiny zdmek) a dvé& barové Zidle, 1 x stll a dvé Zidle u
kazdého vyrobce, 1x informacni pult pro zadavatele (rozmér délka pultu min 2 m) a dvé
barové zidle.

- Kazdy pult bude vybaven elektrickou zasuvkou.
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- Celkovy pocet vyrobcti je 18 — rtiznoroda produkce (mlééné vyrobky, uzeniny, raw
vyrobky,..).

- Celkovy pocet chladicich vitrin pro vyrobce je 9 ks.

- Celkovy pocet prezentacnich mist pro nechlazené vyrobky je 9 ks; (Zadavatel
olekava navrh moderni varianty prezentace vzork{).

- Prezentacni pult kazdého vyrobce bude oznacen logem vyrobce (uvést slepym textem).

- Informacni pult pro zadavatele (celoplosna grafika) se dvéma zidlemi, kde bude probihat
ochutnavka ocené&nych potravin vech pFitomnych vyrobcll v rémci expozice po celou dobu
vystavy a také informovani odborné verejnosti.

- Jednaci prostor s 4 ctvercovymi stoly a Zidlemi pro min. 16 osob, vybaveny vésakem,
v pripadé uzavieného jednaciho prostoru pouziti grafiky zhotovené v souladu s prezentaci
kvalitnich potravin.

- Samostatna kuchynka s nasledujicim vybavenim: lednice pro catering, regaly v dostatecném
poctu, diez, rychlovarna konvice, kavovar-presso, mycka, pfiméreny pocet kompletnich sad
nadobi, pfibory, pfiméreny pocet sad napojového skla (pivo, nealko, sklenice na Cervené a
bilé vino a destilaty), vésak.

- Zakomponovani dvou nosnych sloupll haly do ndvrhu expozice kvalitnich potravin (viz pfiloha
¢. 8a a 8b Umisté&ni sloupd).

- Zazemi pro vyrobce umistény v ramci expozice, slouzici k pfip. uskladnéni jejich
zbozi vé. prezentaénich materiadlt s dostateénym mnozstvim polic pro vSechny
vystavovatele, vésaky na obleceni, uzamykatelné skFifnky pro zadavatele, pFip.
realizatora, 9 x lednice pro vyrobce.

Preferenci zadavatele je, aby architektonicky navrh expozice obsahoval finalni podobu grafiky
stanku (navrh polept), kterd by méla odpovidat zaméreni vystavni expozice, tj. vyrazné oznacéena,
e se jedna o narodni expozici Ceské republiky a déle prezentace vyrobcl, ktefi jsou drziteli znacek

kvality, v€etné umoznéni prezentace takto ocenénych potravin.

Soucasti architektonického ndvrhu bude i podrobny polozkovy rozpocet expozice, ktery musi
obsahovat i podrobnou kalkulaci nabidkové ceny za kompletni realizaci expozice v polozkovém
rozpoCtu Zemé zivitelka (viz priloha ¢. 7), ktery uchazel pripadné doplni o polozky (dle jeho
architektonického navrhu), které neobsahuje Polozkovy rozpolet Zemé zivitelky. Tato nabidkova
cena bude obsahovat jak naklady navrzené nové podoby expozice, tak vSechny ostatni mandatorni

naklady spojené s realizaci vystavni expozice.

Uvedend cena nebude pfedmétem hodnoceni cenové nabidky. Bude slouzit pouze pro porovnani s
cenovou nabidkou expozice dle ¢l. 8. 1. 1 a k vyhodnoceni efektivity vynaloZzenych financnich

prostiedkiim mezi variantami feseni.

8.2 Dalsi pozadavky na zpracovani nabidky

Lhiita pro podani nabidek: 30. 5. 2019 do 10:00 hod

11



Adresa pro podani nabidek: https: / /zakazky.szif.cz/vz00000035

Dodavatel mze podat nabidku vyhradné elektronickymi prostfedky prostfednictvim elektronického
nastroje E-ZAK na vysSe uvedené adrese. Zadavatel nepfipousti podani nabidky v listinné podobé ani
v jiné elektronické forme.

Nabidky v elektronické podobé& zadavatel otevie po uplynuti |hity pro podani nabidek. Otevirani
nabidek bude probihat bez Ucasti verejnosti.

Nabidky doruéené zadavateli po uplynuti stanovené lhiity nebudou posuzovany a hodnoceny.

Nabidky se podavaji v ceském jazyce. Doklady ve slovenském jazyce a doklad o vzdélani v latinském
jazyce se predkladaji bez prekladu.

Nabidka nebude obsahovat prepisy a opravy, které by mohly zadavatele uvést v omyl.

Zadavatel doporucuje predlozit nabidku v nasledujici strukture:

e Kryci list nabidky (Ucastnik pouzije Prilohu ¢. 1 ZD)

e Kuvalifikace - (doklady prokazujici spInéni zplsobilosti dle bodu 10. ZD)
e Nabidkova cena v ¢lenéni dle bodu 6. ZD

¢ Vyplnény navrh ramcové dohody vcetné pfiloh dle Pfilohy ¢. 2 této ZD

e Ostatni Udaje, které tvofi nabidku

Nabidkové ceny souvisejici s nabidkou, budou Ucastnikem specifikovany za jednotliva dil¢i pInéni
v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury®,
ktera tvori Prilohu A zadavaci dokumentace a vyplnéna bude tvofit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody

pro plnéni verejné zakazky.

9. DALSI ZADAVACI PODMINKY

9.1 Zadavatel mGze vyloucit Ucastnika zadavaciho fizeni, ktery je akciovou spole¢nosti, nebo ma
pravni formu obdobnou akciové spolecnosti a nema vydany vyluéné zaknihované akcie. U
vybraného dodavatele ovéfi naplnéni tohoto dlvodu pro vyloudeni na zékladé informaci
uvedenych v obchodnim rejstfiku. Pokud z informaci v obchodnim rejstriku vyplyva naplnéni

tohoto divodu, zadavatel vybraného dodavatele ze zadavaciho Fizeni vyloud&i.
9.2 Poddodavatelé

V ptipadé, ze Ccast verejné zakazky bude plnéna formou poddodavky, pozaduje
zadavatel uvést v nabidce Ucastnika, jaka konkrétni ¢ast plnéni vefejné zakazky bude
plnéna prostiednictvim poddodavatele. V pfipadé, Ze dodavatel prokazal splnéni casti

technické kvalifikace a profesni zpUsobilosti (s vyjimkou kritéria podle § 77 odst. 1 ZZVZ)
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prostiednictvim poddodavatele, tak soudasti nabidky budou dokumenty prokazujici spinéni
kvalifikace dle § 83 odst. 1 a 2 ZZVZ.

9.3 Ovéreni informaci

Zadavatel mize v souladu s ustanovenim § 39 odst. 5 ZZVZ ovéFovat vérohodnost udajd,

dokladd, vzork{ nebo modell poskytnutych G&astnikem a miZe si je opatiovat také sam.

9.4 Dodavatel, ktery je zapsan v Obchodnim rejstfiku, musi mit ve sbirce listin Obchodniho
rejstfiku uverejnény Gcetni zavérky, a to alespon za posledni tfi roky uplynulé pfed vice nez
12 mésici, pokud dodavatel existuje po dobu kratsi nez 3 roky, musi mit uverejnény ve sbirce
listin Obchodniho rejstfiku Ucetni zavérky pouze za dobu své existence pred vice nez 12
mésici. V pfipadé nesplnéni této podminky zadavatel vylouci tohoto Ucastnika zadavaciho

fizeni.

10. POZADAVKY NA PROKAZANI KVALIFIKACE

Kvalifikovanym pro plnéni vefejné zakazky je dodavatel, ktery prokaze splnéni:

a) zakladni zplsobilosti podle § 74 ZZVZ (specifikovano v bodé 10.1.),
b) profesni zplsobilosti podle § 77 odst. 1 a 2 pism. a) ZZVZ (specifikovano v bod& 10.2.)
c) technické kvalifikace podle § 79 odst. 2 pism. b) a d) ZZVZ (specifikovano v bodé 10.3.)

Zadavatel neumoznuje prokazani kvalifikace prostrednictvim Cestného prohlaseni dle § 86 ZZVZ.
10. 1 Zakladni zptsobilost
ZpUsobilym neni dodavatel (U¢astnik), ktery:

a) byl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pred zahdjenim zadavaciho fizeni pravomocné
odsouzen pro trestny ¢in uvedeny v pfiloze ¢. 3 ZZVZ nebo obdobny trestny Cin podle
pravniho fadu zemé sidla dodavatele; k zahlazenym odsouzenim se nepfihlizi; jde-li o
pravnickou osobu, musi tuto podminku tato pravnicka osoba a zaroven kazdy clen
statutarniho organu, a je-li ¢lenem statutarniho organu dodavatele pravnicka osoba, musi
tuto podminku splfiovat tato pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu této
pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim organu
dodavatele; Ucastni-li se zadavaciho fizeni pobocka zavodu zahrani¢ni pravnické osoby,
musi uvedenou podminku splfiovat tato pravnicka osoba a vedouci pobocky zavodu;
Ucastni-li se zadavaciho Fizeni pobocka zavodu Ceské pravnické osoby, musi uvedenou
podminku splfiovat tato pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu této
pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim organu
dodavatele a vedouci pobocky zavodu,

b) mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny dafiovy

nedoplatek,
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)

d)

e)

mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na verejné zdravotni pojisténi,

mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na socialni zabezpeceni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti,

je v likvidaci, proti némuz bylo vydano rozhodnuti o Gpadku, vi&i némuZ byla nafizena
nucena sprava podle jiného pravniho predpisu nebo obdobné situaci podle pravniho rfadu

zemeé sidla dodavatele.

Dodavatel prokazuje splnéni zakladni zpUsobilosti ve vztahu k Ceské republice v souladu s § 75 odst.

1 Z2ZVZ predloZenim:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

10. 2

vypisu z evidence RejstFiku trestt pro bod 10. 1. pism. a) zadavaci dokumentace;

je-li dodavatelem pravnicka osoba, musi tuto podminku splfovat tato pravnicka osoba a
zaroven kazdy clen statutarniho organu. Je-li ¢lenem statutarniho organu dodavatele
pravnicka osoba, musi tuto podminku splfiovat tato pravnicka osoba, kazdy ¢len statutarniho
organu této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu ve statutarnim
organu dodavatele,

potvrzeni prislusného finanéniho afadu ve vztahu k bodu 10. 1. pism. b) zadavaci
dokumentace,

pisemného ¢estného prohlaseni ve vztahu ke spotfebni dani ve vztahu k bodu 10. 1.
pism. b) zadavaci dokumentace,

pisemného cestného prohlaseni ve vztahu k vefejnému zdravotnimu pojisténi k
bodu 10. 1. pism. c) zadavaci dokumentace,

potvrzeni prislusné okresni spravy socialniho zabezpeceni ve vztahu bodu 10. 1. pism.
d) zadavaci dokumentace,

vypisu z obchodniho rejstriku, nebo predlozenim pisemného cestného prohlaseni
v pripadé, ze neni v obchodnim rejstfiku zapsan, ve vztahu k bodu 10. 1. pism. €) zadavaci

dokumentace.

Profesni zplisobilost

Dodavatel prokazuje splnéni profesni zplsobilosti ve vztahu k Ceské republice predlozenim

a)

b)

vypisu z obchodniho rejstfiku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni predpis zapis do

takové evidence vyzaduje dle § 77 odst. 1 ZZVZ,

dokladu o opravnéni k podnikani v rozsahu odpovidajicim pfedmétu verejné zakazky, dle § 77
odst. 2 pism. a) ZZVZ, zejména Zivnostenského opravnéni na cinnost: ,Zprostiredkovani

obchodu a sluzeb"“, ,Poradenskd a konzultacni cinnost, zpracovani odbornych studii a

posudkd", ,Reklamni ¢innost, marketing, medidlni zastoupeni®, ,SluZzby v oblasti

administrativni spravy a sluzby organizacné hospodarské povahy"“ nebo ,Provozovani

kulturnich, kulturné vzdélavacich a zabavnich zafizeni, poradani kulturnich produkci, zabav,

vystav, veletrhd, pfehlidek, prodejnich a obdobnych akci®.
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10. 3 Technicka kvalifikace

A.

Zadavatel zohlednil pfi ndvrhu zadavacich podminek zejména riziko, aby vybrany dodavatel byl
schopen poskytovat sva plnéni fadné, vCas a na vysoké odborné Urovni a za tomu odpovidajicich
finan¢nich podminek. Tomu odpovidd poZadavek na predlozeni seznamu vyznamnych sluzeb v
objemech, které vzhledem k predpokladané hodnoté prislusné verejné zakazky nebudou ve vztahu

k Ucastnikdm diskriminadni.

PoZzadavek na predloZeni vyznamnych sluzeb ma garantovat, ze Ucastnik ma zkusenost s realizaci
vybrané &asti reklamni kampané a tuto dokaze priibézné financovat z vlastnich zdrojd, protoze platby
od zadavatele je mozné realizovat aZ po realizaci dil¢ich realiza¢nich smluv, coz u nékterych projektt

mZe byt i v Fadu mé&sica.

Ucastnik zadavaciho Fizeni prokaZze splnéni technické kvalifikace dle § 79 odst. 2 pism. b) ZzZVZ

predlozenim seznamu minimalné 1 vyznamné sluzby realizované v poslednich 3 letech pred
zahajenim zadavaciho fizeni vCetné uvedeni ceny a doby jejiho poskytnuti a identifikace objednatele

véetné jeho kontaktnich Gdajd, na kterych je mozné ovéfit poskytnuti pinéni ze strany Gc¢astnika.

Za vyznamnou sluzbu se povazuji sluzby obdobného obsahu jako je predmét plnéni této verejné

zakdzky, tj. realizace obdobnych projektl v oblasti navrhl a realizace vystavnich expozic, a to:

e sluzba, jejimz predmétem byl zejména navrh a realizace jedné vystavni expozice (bez nakupu
plochy) ve finan¢nim objemu minimalné 3 000 000,- K¢ (slovy: tfi miliony korun ¢eskych) bez DPH
za jeden kalendarni rok, piipadné za obdobi 12-ti po sobé jdoucich kalendarnich mésicd; sluzbou
dle tohoto bodu se rozumi poskytovani sluzeb pro jednoho objednatele (klienta) jednim

dodavatelem bez ohledu na to, zda byly dodavatelem poskytovany na zakladé jedné ¢i vice smluv.

Zadavatel stanovi, ze pro splnéni této kvalifikace pozaduje predlozeni seznamu realizovanych
vyznamnych sluzeb s uvedenim jejich zadavatele (objednatele), ndzvu vyznamné sluzby, popisu a
rozsahu vyznamné sluzby, odmény a doby realizace vyznamné sluzby véetné kontaktnich Gdajl

objednatele, na kterych je mozné ovérit poskytnuti plnéni ze strany Gcastnika.
B.

Vzhledem k rozsahu pozadovaného plnéni veiejné zakazky a s tim spojenych narok( na odbornost
dodavatell je nutno zajistit, aby dodavatelé méli pro pInéni zakéazky k dispozici realizaéni tym s
patficnymi znalostmi a zkuSenostmi. Vzhledem k predpoklddané hodnoté verejné zakazky zadavatel
stanovil podminku minimalné stfedoskolského vzdélani pro vedouciho realizacniho tymu, kdy
stfedoskolské vzdélani a délka praxe ma garantovat teoretické a praktické predpoklady pro vedeni

realizaniho tymu a po strance odborné poskytovani sluzeb na té nejvyssi Urovni.

Ucastnik zadavaciho fizeni prokaZe splnéni technické kvalifikace dle § 79 odst. 2 pism. d) ZZVZ
predlozenim osvédceni o vzdé&lani a odborné kvalifikaci G&astnika nebo vedoucich zaméstnanch
Ucastnika zadavaciho Fizeni nebo osob v obdobném postaveni a osob odpovédnych za poskytovani
pfislusnych sluzeb.
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ZpUsob prokazani kvalifikace:

Vedouci realizacniho tymu

- Stfedoskolské vzdélani

- Minimalné 5 let praxe v oblasti vystavnictvi.

- DolozZeni alespon 1 reference z oblasti vystavnictvi v minimalnim finan¢nim objemu 3 000 000 K¢
(slovy: tfi miliony korun ¢eskych) bez DPH za jeden kalendaini rok, pfipadné za obdobi 12 ti po sobé
jdoucich kalendarnich mésicl; sluzbou dle tohoto bodu se rozumi poskytovani sluZzeb v oblasti
vystavnictvi pro jednoho objednatele (klienta) jednim dodavatelem bez ohledu na to, zda byly

dodavatelem poskytovany na zakladé jedné ¢i vice smluv.

Dodavatel prokaze splnéni této technické kvalifikace predlozenim profesniho Zivotopisu a dokladu o
vzdélani vedouciho realiza¢niho tymu. U¢astnik mdze predlozit rovnéz doklad o nejvy$sim dosazeném

vzdélani v latinském jazyce bez nutnosti pfekladu do ¢eského jazyka.

Profesni Zivotopis vedouciho realizacniho tymu bude predloZzen ve formé cestného prohlaseni

obsahujici minimalné nize uvedené Udaje:

1. jméno a prijmeni,

2 dosazené vzdélani,

3. dosavadni praxe v oblasti vystavnictvi s ohledem na vySe uvedené poZadavky zadavatele,
4 uvedeni projektll obdobného charakteru jako je tato zakdzka s uvedenim charakteru

cinnosti této osoby,

(]

uvedeni podilu osoby na realizaci této zakazky,
vlastnorucni podpis uvadéné osoby,

7. gestné prohlaseni o pravdivosti vySe uvedenych udajt.

10. 4 Spolecna ustanoveni ke kvalifikaci

10.4. 1. Forma dokladt

Dodavatel prokaze splnéni kvalifikace ve vSech pfipadech pfislusnymi doklady dle ¢l. 10.1 az 10.3
této ZD predlozenymi v prostych kopiich. Doklady prokazujici zakladni zplsobilost a vypis
z obchodniho rejstiiku musi prokazovat spinéni pozadovaného kritéria zpdsobilosti nejpozdé&ji v dobé

3 mésicl prede dnem zahéajeni zadavaciho fizeni.

Pfed uzavfenim smlouvy si zadavatel od vybraného dodavatele vzdy vy7ada predloZeni originald

nebo Ufedné ovéienych kopii dokladd prokazuiicich splnéni kvalifikace, pokud jiZ nebyly v zaddvacim

fizeni predlozeny. Povinnosti dodavatele je dle § 122 odst. 3 ZZVZ doklady predlozit bez zbytecného
odkladu.
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Dodavatel midZe nahradit pozadované doklady jednotnym evropskym osvédéenim pro verejné
zakazky ve smyslu § 87 ZZVZ.

Splnéni zakladni a profesni zplsobilosti miZe prokadzat dodavatel také predloZenim vypisu ze
seznamu kvalifikovanych dodavatelt v souladu s § 228 odst. 1 a 3 ZZVZ v tom rozsahu, v jakém
Udaje ve vypisu ze seznamu kvalifikovanych dodavateld prokazuiji spinéni kritérii profesni zpdsobilosti
a zakladni zplsobilosti. Vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavatell nesmi byt k poslednimu dni,
ke kterému ma byt prokadzana zékladni nebo profesni zplsobilost, staréi neZ tfi mésice. Dodavatel
mize také splnéni kvalifikace prokazat predlozenim certifikatu vydaného v rédmci systému
certifikovanych dodavatell podle § 234 odst. 1 a 3 ZZVZ. Certifikdt nesmi byt k poslednimu dni, ke

kterému ma byt prokazana kvalifikace, starsi jednoho roku.

10.4. 2 Prokazovani kvalifikace prostifednictvim jinych osob

Dodavatel mlZe prokézat urditou ¢ast technické kvalifikace, profesni zpUsobilosti s vyjimkou kritéria
podle § 77 odst. 1 ZZVZ prostfednictvim jinych osob. Dodavatel je v takovém pfipadé povinen
zadavateli predlozit:

doklady prokazujici spinéni profesni zplsobilosti podle § 77 odst. 1 ZZVZ jinou osobou,
doklady prokazujici spInéni chybé&jici ¢asti kvalifikace prostfednictvim jiné osoby,
doklady o splnéni zakladni zplsobilosti podle § 74 ZZVZ jinou osobou a

bR

pisemny zavazek jiné osoby k poskytnuti plnéni ur¢eného k plnéni verejné zakazky nebo
k poskytnuti véci a prav, s nimiz bude dodavatel opravnén disponovat v ramci pInéni verejné

zakazky, a to alespon v rozsahu, v jakém jina osoba prokazala kvalifikaci za dodavatele.

10.4.3 Spolec¢na nabidka

V ptipadé spoleéné Géasti dodavateld prokazuje zakladni zplsobilost a profesni zplsobilost podle
§ 77 odst. 1 ZZVZ ve spojeni s § 82 ZZVZ kazdy dodavatel samostatné.

10.4.4 Prokazani kvalifikace ziskané v zahranici

Podminky urcuje ustanoveni § 81 ZzZVZ.

10.4.5 Zmény v kvalifikaci

Dojde-li po predloZeni dokladd nebo prohladeni o kvalifikaci ke zmé&né& kvalifikace UGcastnika
zadavaciho Fizeni, je ucCastnik zadavaciho fizeni v souladu s ustanovenim § 88 ZZVZ povinen tuto
zménu zadavateli do 5 pracovnich dné oznamit a do 10 pracovnich dni od oznameni této zmény
predlozit nové doklady nebo prohldSeni ke kvalifikaci. Povinnost podle véty prvni Gcastniku

zadavaciho fizeni nevznika, pokud je kvalifikace zmé&néna takovym zplsobem, Ze
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a) podminky kvalifikace jsou nadale splnény

b) nedoslo k ovlivnéni kritérii hodnoceni nabidek

11. ZPUSOB HODNOCENI NABIDEK DLE HODNOTICICH KRITERII

Hodnoceni nabidek bude provedeno v souladu s ustanovenim § 114 ZZVZ. Zadavatel bude
ekonomickou vyhodnost nabidky hodnotit na zakladé nejvyhodnéjsiho poméru nabidkové ceny a

kvality.

V souladu s § 115 ZZVZ stanovil zadavatel pro tuto vefejnou zakazku nasledujici dil¢i hodnotici

kritéria:

Nazev diléiho hodnoticiho kritéria

A Nabidkova cena za dilci plnéni spocivajici ve vykonech agentury 60

B Kvalita architektonického navrhu vystavni expozice 40

Jednotlivym dil¢im hodnoticim kritériim jsou zadavatelem stanoveny vahy v procentech podle jejich

dlleZitosti tak, Ze jejich soucet je celkem 100.

Hodnoceni podle bodové metody provede komise tak, ze body pfidélené v ramci dilich hodnoticich

kritérii vynasobi pfisluSnou vahou daného kritéria.

Ucastnik neni opravnén podminit jim navrhované Udaje, které jsou predmétem hodnoceni, dalsi
podminkou. Podminé&ni nebo uvedeni né&kolika rozdilnych hodnot je dlvodem pro vyFazeni nabidky
a vylouceni Ucastnika ze zadavaciho Fizeni. Obdobné bude zadavatel postupovat v pripadé, ze dojde

k uvedeni hodnoty, ktera je predmétem hodnoceni, v jiné veli¢iné ¢i formé nez zadavatel stanovil.

PFedmét a zplsob hodnoceni v ramci jednotlivych dil&ch hodnoticich kritérii je popsan dale v této

Casti zadavaci dokumentace.

11.1 A. Hodnoceni nabidkové ceny za dilci pInéni spocivajici ve vykonech agentury

Zadavatel bude hodnotit cenu za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury v téchto subkritériich:

i i Vaha
Nazev subkritéria
%
A 1.1 Cena za realizaci expozice na veletrhu ZZ 50
A 1. 2 Cena za sluzby zajiSténi podpory 25
A 1. 3 Cena za sluzby zajisténi projektového Fizeni 25
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V ramci tohoto dil¢iho hodnoticiho kritéria bude hodnotici komise hodnotit nabidkové ceny bez DPH
(zjisténé v souladu s ¢l. 11. 1. 1, 11. 1. 2, 11. 1. 3, zadavaci dokumentace) v ramci kazdého
subkritéria tak, ze za diléi pInéni spocivajici ve vykonech agentury pridéli hodnotici komise body od
0 do 100, pficemz nejvy&si polet bodd obdrzi nabidka s nejniz$i nabidkovou cenou za predmétné
dil¢i plnéni (v ramci konkrétniho subkritéria) spocivajici ve vykonech agentury. Kazdé nasledujici
nabidce pridéli zadavatel bodové ohodnoceni (zaokrouhleno na jedno desetinné misto), které

vyjadfuje miru splnéni pfredmétného subkritéria ve vztahu k nejvhodnéjsi nabidce, dle vzorce:

nejnizsi nabidkova cena za diléi plnéni

spocivajici ve vykonech agentury vaha konkrétniho
—————————————————————————————————————————————————————————————— X hodnoceného
hodnocena nabidkova cena za diléi plnéni subkritéria

spocivajici ve vykonech agentury

U kazdé nabidky budou nasledné secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii
dil¢iho hodnoticiho kritéria nabidkové ceny za diléi pInéni spocivajici ve vykonech agentury. Nabidce,
kterd ziskd v souctu nejvys&i pocet bodd, bude ptifazeno jako nejvhodné&jsi nabidce v daném dil&im
kritériu sto (100) bodd. Daldim nabidkdm bude pt¥ifazena bodova hodnota, kteréd bude vypoctena
jako nésobek 100 a poméru bod{, které ziskala v sou¢tu hodnocena nabidka k boddm, které ziskala
nabidka nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na jedno desetinné misto) x 60% (vaha dil¢iho hodnoticiho

kritéria ,nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury™).

Ucastnik ma povinnost specifikovat véechny polozky jednotkovych cen v Tabulce jednotkovych cen
A Nabidkova cena za dilci plnéni spocivajici ve vykonech agentury", ktera tvofi pfilohu €. A zadavaci

dokumentace a po vyplnéni bude tvorit prilohu ¢. 2 Rdmcové dohody pro pInéni verejné zakazky.

11. 1.1 Hodnoceni ceny subkritéria ,Al1.1 Cena za realizaci expozice na veletrhu z2"

V ramci subkritéria A 1. 1 Cena za realizaci expozice na veletrhu ZZ bude hodnotici komise
hodnotit cenu bez DPH v K¢ za dil¢i pIlnéni uvedené v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova
cena za diléi plnéni spocivajici ve vykonech agentury" kterd je v predmétu hodnoticiho
subkritéria ozna¢ena A1.1, a to zplsobem popsanym vyse v ¢&l. 11. 1. Nabidkova cena za dil&i
pInéni hodnocend v subkritériu ,A 1. 1. ,Cena za realizaci expozice na veletrhu ZZ" bude
tvorena souctem cen uvedenych v Polozkovém rozpoctu Zemé Zivitelka (PFiloha ¢. 7 zadavaci

dokumentace).

V podrobnostech viz dale tabulka , Nabidkovd cena za dil¢i pIlnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po
vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 Rédmcové dohody.

11.1.2 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 2 Cena za sluzby zajisténi podpory"
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V ramci subkritéria A 1. 2 Cena za sluzby zajisténi podpory bude hodnotici komise hodnotit
soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za diléi pInéni uvedena v tabulce jednotkovych cen ,,
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", kterd jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢ena A 1. 2, a to zplsobem popsanym vy$e v ¢l. 11. 1. Nabidkova
cena za dil¢i plnéni hodnocend v subkritériu ,A1.2 Cena za sluzby zajisténi podpory" bude
tvorena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za diléi pInéni
spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozZek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria
A 1.2 (barva modra).

V podrobnostech viz dale tabulka ,Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvori prilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody.

11.1.3 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 3 Cena za sluzby zajisténi projektového fizeni*

11.

V ramci subkritéria A 1. 3 Cena za sluzby zajisténi projektového Fizeni bude hodnotici komise
hodnotit soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za diléi plnéni uvedena v tabulce jednotkovych
cen ,, Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury", ktera jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢ena A 1. 3, a to zplsobem popsanym vysSe v ¢&l. 11. 1. Nabidkova
cena za dil¢i plnéni hodnocena v subkritériu ,A 1. 3 Cena za sluzby zajisténi projektového
fizeni" bude tvorena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za
dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho
subkritéria A 1. 3 (barva hnéda).

V podrobnostech viz dale tabulka , Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvori prilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody.

2 B Hodnoceni kvality architektonického navrhu vystavni expozice

V ramci tohoto dil¢iho hodnoticiho kritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu architektonického navrhu
vystavni expozice z hlediska Grovné naplnéni cile, jimz je jasna identifikace narodni expozice CR na
zahrani¢nim veletrhu, plnd funkcnost pro pfitomné vyrobce s ohledem na charakter veletrhu
(kontraktacni) a zaroven vytvoreni takové vystavni expozice, kterd ma nejvétsi potencidl oslovit
navstévniky. V ramci hodnoceni kvality architektonického navrhu vystavni expozice bude zadavatel
posuzovat:

- Uroven kreativniho zpracovani a ztvarnéni grafického navrhu expozice z hlediska toho, jestli
odpovidad zaméreni vystavy (kontraktacni potravinarsky veletrh) a Ucelu narodni expozice,
prezentace potravin se znackami kvality.
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- Uroven identifikovatelnosti expozice z hlediska prezentace producentl potravin se zna¢kami
kvality na mezindrodnim veletrhu.

- Vhodnost prostorového usporadani stanku s ohledem na zabezpeceni provozu, tzn. zazemi
stanku (kuchyn a sklad pro vyrobce), zaji$téni podminek pro jednani VIP hostl. Urover
zajisténi funkénosti expozice z hlediska kontaktu vyrobcl s moznymi obchodnimi partnery a
zajisténi informacnich sluzeb pro odbornou verejnost.

- Uroven originality a atraktivnosti expozice s ohledem na vyuZiti ploch stén k vizualnimu
kontaktu s navstévniky vystavy

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto kritéria, hodnotit kazdy navrh vyse uvedenym postupem, kdy
napred tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s pfihlédnutim k jejich vzajemnym
souvislostem a posléze komise pFidéli pocet bod{ s vyuZitim tabulky bodového hodnoceni dle &ldnku
11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh expozice, ktery bude nejlépe
odpovidat zadavatelem vymezenym komunikaénim cildm, cilovym skupindm, poZadovanym
kvalifikovanym vysledklm kampané, uvedenym v kapitole 2, a zejména pak v &lanku 2. 6. 1 a

preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny v clanku 8. 1. 2.

11. 3 Bodové hodnoceni v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria B.

Hodnoceni nabidek v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria B. Kvalita architektonického navrhu vystavni

expozice bude provedeno nasledujicim zplsobem:

Pro hodnoceni kritérii, kterd nelze vyjadrit Ciselné, tj. hodnotici kritérium B. Kvalita architektonického
navrhu vystavni expozice, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az 100. Kazdé jednotlivé
nabidce bude na zakladé rozhodnuti hodnotici komise pridélena bodova hodnota, kterda odrazi
Uspésnost predmétné nabidky v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria. Na vysi bodové hodnoty se komise
bud’ shodne jednomysIn&, nebo bude zjisténa jako aritmeticky primér souctu bodl pFidélenych od
véech ¢lenl komise. Hodnotici komise sestavi poradi nabidek od nejvhodné&jsi k nejméné vhodné,
oznadi nabidku s nejvy3$im poctem bodd jako nejvhodné&jsi a prifadi ji 100 bodd. Kazdé nasledujici
nabidce pak pfiradi takové bodové ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni kritéria ve vztahu

k nejvhodnéjsi nabidce.

Na zakladé miry naplnéni dil¢iho hodnoticiho kritéria B., zadavatel resp. jim jmenovana hodnotici

komise, priradi jednotlivym nabidkdm pFisluény pocet bodl, a to nasledujicim zplsobem:

Bodova hodnota odrazejici ispésnost Zdtivodnéni pridéleni poctu bodd

predmétné nabidky

~Nejvhodnéjsi nabidka™ Nejvhodnéjsi nabidka (odrazi Uspésnost
predmétné nabidky v ramci subkritéria)
s ohledem na pfedmét hodnoceni popsany
100 bodd v Casti 11 zadavaci dokumentace pro dil¢i

kritérium
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~vysoka®“

99 az 75 bodu

Nabizené pInéni je srovnatelné (kvalitativné)

s nejvhodnéjsi nabidkou a zadavatel nema

k nabizenému pinéni pripominky z hlediska

naplnéni preferenci zadavatele, nabidka napliiuje

sledované cile ¢astecné v porovnani

s nejvhodnéjsi nabidkou.

~nadprimérna"

74 az 50 bod

Nabizené plnéni je s nejvhodnéjsi nabidkou

srovnatelné (kvalitativné) pouze ¢astecné,

zadavatel ma k nabizenému plnéni drobné
pripominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka napliiuje sledované cile

Caste¢né v porovnani s nejvhodnéjsi nabidkou.

~prameérnad"

49 az 25 bodt

Nabizené plnéni je s nejvhodnéjsi nabidkou

srovnatelné (kvalitativné) pouze &astecné,

zadavatel ma k nabizenému plnéni podstatné
pripominky z hlediska naplnéni preferenci

zadavatele a nabidka napliiuje sledované cile

pouze omezené v porovnani s nejvhodnéjsi
nabidkou.

~podprimérna"“

24 az 0 bodl

Nabizené plnéni neni srovnatelné (kvalitativné)

s nejvhodnéjsi nabidkou, zadavatel ma

k nabizenému plnéni velké mnozstvi zadsadnich

pripominek z hlediska naplnéni preferenci

zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym

cilim v porovnani s nejvhodné&jsi nabidkou.

Nejvhodné&jsi nabidka ziskad sto (100) bodl. Dal$i nabidky ziskaji bodovou hodnotu, kterd bude

vypocltena jako nasobek 100 a poméru bodd, které ziskala hodnocend nabidka k bodim, které

ziskala nabidka nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na jedno desetinné misto) x 40% (vaha dil¢iho

hodnoticiho kritéria ,,Kvalita architektonického navrhu vystavni expozice").

12. DULEZITE TERMINY ZADAVACIHO RIZENI

Lhiita pro podani nabidek:

30. 5. 2019 do 10:00 hod

Adresa pro podani nabidek:

https:/ /zakazky.szif.cz/vz00000035
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Dodavatel mze podat nabidku vyhradné elektronickymi prostfedky prostiednictvim elektronického
nastroje E-ZAK na vyse uvedené adrese. Zadavatel nepripousti podani nabidky v listinné podobé ani
v jiné elektronické formé.

Nabidky v elektronické podobé& zadavatel otevie po uplynuti Ihity pro podani nabidek. Otevirani
nabidek bude probihat bez Ucasti verejnosti.

13. VYSVETLENI, ZMENA NEBO DOPLNENI ZADAVACI DOKUMENTACE

13. 1 Tato zadavaci dokumentace obsahuje veskeré U(daje pro zpracovani nabidky. Zadavaci

dokumentace v kompletni podobé vcetné priloh je uverejnéna na profilu zadavatele:

Soucasti zadavaci dokumentace jsou:

a) Priloha ¢. 1: Kryci list nabidky

b) Pfiloha ¢. 2: Ramcova dohoda

c) Priloha ¢. 3: Regionalni potravina logomanual

d) Pfiloha ¢. 4: Klasa logomanual

e) Priloha €. 5: Popis expozice Zemé Zivitelka

f) Priloha ¢. 6: Architektonicky navrh expozice Zemé Zivitelka
g) Priloha ¢. 7: PoloZkovy rozpocet Zemé zivitelka

h) Pfiloha ¢. 8a a 8b: Umisténi sloupd

i) Priloha A: Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury

13.2 Zadost o vysvétleni zadavaci dokumentace

Zadavatel poskytne vysvétleni zadavaci dokumentace na zakladé pisemné zadosti ve smyslu
ustanoveni § 98 ZZVZ. Pisemna forma zadosti o vysvétleni zadavaci dokumentace musi byt dorucena
do datové schranky zadavatele (ID datové schranky jn2aiqd) k rukdm kontaktni osoby Mgr. Lenky
Rychlovské.

Zadavatel vysvétleni uvefejni, odesSle nebo preda vcéetné presného znéni Zadosti bez identifikace
tohoto dodavatele, a to nejméné 5 pracovni dnl pired skonéenim Ihity pro podéani nabidek. Zadavatel
nebude povinen vysvétleni poskytnout, pokud nebude Zadost o vysvétleni dorucena vcas, a to
alespori 3 pracovni dny pred uplynutim shora uvedené Ihity.

Vysvétleni zadavaci dokumentace vcetné presného znéni zadosti uverejni zadavatel v
zakonné Ihité 3 pracovnich dni na svém profilu zadavatele na adrese:

https://zakazky.szif.cz/

Zadavatel je opravnén uverejnit na profilu zadavatele za podminek ustanoveni § 98 odst. 1 ZZVZ
vysvétleni zadavaci dokumentace i z vlastniho podnétu. Dle ustanoveni § 99 ZZVZ mUze takto rovnéz
uverejnit zménu nebo doplnéni zadavaci dokumentace.

13. 3 Zadavatel je opravnén uverejnit na profilu zadavatele za podminek ustanoveni § 98 odst. 1
ZZVZ vysvétleni zaddvaci dokumentace i z vlastniho podnétu. Dle ustanoveni § 99 ZZVZ mize

takto rovnéz uverejnit zménu nebo doplnéni zadavaci dokumentace.

14. OSTATNI
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Tento dokument , Zadavaci dokumentace" neni dokumentem ve smyslu vymezeni pojmQ dle § 28

odst. 1 pism. b) ZZVZ, jedna se o shodny zavedeny nazev dokumentu.

15. Zadavaci lhita

Zadavatel nestanovuje zadavaci Ihdtu pro toto zadavaci fizeni.

16. VYHRAZENA ZMENA ZAVAZKU

Zadavatel si v souladu s § 100 odst. 1 ZZVZ vyhrazuje moznost zmény zavazku z ramcové dohody
na verejnou zakazku, ktera bude uzaviena s vybranym dodavatelem, a to v pfipadé, ze budou
splnény nasledujici podminky:

a) Pfredmét plnéni nového zavazku nebylo mozno predvidat nebo specifikovat tak, aby zadavatel
od U&astnikl v rémci zadavaciho fizeni obdrzel vzajemné porovnatelné cenové nabidky, nebo
nabidky v souladu se zakonem ¢. 320/2001 Sb. - Zakon o finan¢ni kontrole ve verejné spravé
a 0 zméné nékterych zakonl (zdkon o finanéni kontrole).

b) pokud mozno, musi byt pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzity polozky z
Nabidkovych cen za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury (Pfiloha A ZD a pfiloha ¢. 2
Ramcové dohody), pficemz jejich vyse nesmi byt prekrocena.

c) pokud neni mozno pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzit polozky z Nabidkovych
cen za dilci pInéni spocivajici ve vykonech agentury (Pfiloha A ZD a pfiloha ¢. 2 Ramcové
dohody), navrhne dodavatel nabidkovou cenu, pficemz na vyzvu zadavatele predloZi
odlvodnéni vy$e nabidkové ceny jako ceny obvyklé v porovnani s cenovou hladinou u
srovnatelné konkurence daného plnéni.

d) cena za nakup zboZi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran bude Uc¢tovana Zadavateli bez
prirdzky nebo agenturni provize. Dodavatel se zavazuje vynalozit soucinnost pfi ziskavani

slev v souvislosti s nakupem zbozi nebo reklamnich sluzeb od tretich stran.

Zména zavazku se mize tykat rozsahu poskytovanych sluzeb a s tim souvisejici zmény ceny.

17. PRILOHY

Pfiloha ¢. 1 Kryci list nabidky

Pfiloha ¢. 2 Rd&mcova dohoda

Pfiloha ¢. 3 Regionalni potravina logomanual
Pfiloha ¢. 4 Klasa Logomanual

Pfiloha ¢. 5 Popis expozice Zemé Zivitelka

Pfiloha ¢. 6 Architektonicky navrh expozice Zemé Zivitelka
Priloha ¢. 7 Polozkovy rozpocet Zemé zivitelka

PFiloha &. 8a a 8b Umisténi sloupd



Priloha A Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury

V Praze dne 29. 4. 2019

elektronicky podepsano

Digitalné podepsal
Mgr. Jan Havlicek
29.04.2019 15:08

Mgr. Jan Havlicek
feditel Sekce spravnich Cinnosti

otisk uredniho razitka
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