Pfiloha ¢. 4: SWOT analyza

Silné stranky

Vybudovana znalost a povédomi

o znackach kvality.

Vysoka divéryhodnost a vybudovana
relevance u spotrebitelské verejnosti.
Uspé&sna marketingova komunikace
2018 - 2019.

Vyrobci i prodejci kladné hodnoceny
marketingovy pfinos znacek kvality.

Slabé stranky

Pozadovana zména spotrebitelského
chovani je ,béhem na dlouhou trat"
a je tudiz nutné komunikaci
dlouhodobé udrzovat na stabilni
arovni.

Slozitost vysvétleni konkrétnich
kvalitativnich kritérii u jednotlivych
segment{ potravin, kde se tato kritéria
Casto velmi lisi.

U jednotlivych znacek kvality se
kvalitativni parametry liSi (KLASA,
BIO, Regionalni potravina, EU
chranéné znaceni).

Prilezitosti

Vyuziti potencidlu znacek kvality pro edukaci
spottebiteld o smyslu, principu a vyznamu
kvalitnich potravin.

Vyuziti vlivu znacek kvality

na spotrebitelskou preferenci pro zvyseni
prodejnosti oznacenych potravin, a to ve
véech regionech CR.

Zaméreni komunikace do spotrebitelskych
okamzik(, které jsou pro vybé&r a ndkup
potravin nejdilezit&jsi.

Spotrebitelé jsou vice doma a vice nakupuji.
Zvysila se velikost ndkupniho kose.
Omezena moznost cestovani do zahranici,
vysSi domaci turistika a objevovani véeho
domaciho. Prilezitost i pro c¢eské
potravinarstvi reagovat na zvysenou
poptavku po ¢eskych potravinach.
Komunikace konstrukce ceny vyrobku.
Rozsifeni poctu znackami ocenénych
potravin.

Hrozby

Silna spotrebitelskd motivace k nakupu
»CO nejlevnéji®.

Pokracujici cenova valka a konsolidace
maloobchodniho trhu v CR.

Pokles zajmu o prémiové/kvalitni
produkty souvisejici s prichazejici
ekonomickou recesi.

Ocekavané zvyseni preference
privatnich znacek a nakupl ve
slevovych akcich.

Omezena moznost komunikace
napfimo se spotrebiteli na hromadnych
akcich - roadshow, veletrhy,
ochutnavky.



