RAMCOVA DOHODA O POSKYTOVANI SLUZEB
C. 4200011982
Smluvni strany:

Statni zemédélsky intervenéni fond,

ziizeny zakonem ¢. 256/2000 Sb., o Stitnim zemé&délském intervenénim fondu a o zméné
nékterych dalsich zakoni, ve znéni pozdéjsich predpisi

se sidlem: Ve Smeckach 33, 110 00 Praha 1,

IC: 48133981,

DIC: CZ 48133981

zastoupeny Ing. Martinem Sebestyanem, MBA, generalnim feditelem SZIF

bankovni spojeni: Ceska narodni banka

¢islo 0¢tu: 50008-3926001/0710

(dale jen ,,Zadavatel®)

a
MEDIA AGE s.r.o.
zapsand v Obchodnim  rejstiiku,  vedeném  Krajskym  soudem v Brné,

oddil C, vlozka 49453

se sidlem: tiida Kpt. Jarose 1927/8, Cerna pole, 602 00 Brno
IC: 269 77 958

DIC: CZ26977958

zastoupend/jednajici xxx

bankovni spojeni: xxx

¢islo uctu: xxx

(dale jen ,,Agentura*)
(dale spole¢né oznacovany i jen jako “Strany™)

vzhledem k tomu, Ze dospély k uplné a vzajemné shodé v niZe uvedenych skutednostech,
rozhodly se uzavfit v souladu se zédkonem & 89/2012 Sb., obéansky zakonik, ve znéni
pozdéjsich predpisti, zdkonem ¢. 121/2000 Sb., autorsky zékon, ve znéni pozdéjsich predpisii
a podle zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakdzek, tuto Ramcovou dohodu o
poskytovani sluzeb (dale i jen "Dohoda" ¢i ,Ramcova dohoda®):

CL 1
Uvodni ustanoveni

1. Dne 09.08. 2019 vyhlasil Zadavatel v informa&nim systému o vefejnych zakéazkach
pod ev.c. Z2019-027959 oteviené zadavaci fizeni na nadlimitni vefejnou zakazku
»Ramcova dohoda - Propagatni kampan na podporu biopotravin a ekologického
zemédelstvi®. Dne 11. 09. 2019 podala Agentura do otevieného fizeni uvedeného
v tomto odstavci svou nabidku (déle jen ,,Nabidka™). V ramci uvedeného zadavaciho
fizeni byla jako nejvhodné;jsi vybrana Nabidka Agentury.



Pfi vykladu obsahu této Dohody budou Strany piihlizet k zaddvacim podminkam
vztahujicim se k zaddvacimu fizeni dle predchoziho odstavce, k uéelu tohoto zadavaciho
fizeni a dal$im Okonim Stran ucinénym dle zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
vefejnych zakdzek, v platném znéni, v pribéhu zadavaciho fizeni, jako k relevantnimu
jednani Stran o obsahu Dohody pfed jejim uzavienim. Ustanoveni pravnich predpisi o
vykladu pravnich jednani tim nejsou nijak dotéena. Pfi ur¢eni pozadavkd na plnéni,
zejména pokud jde o €asovy harmonogram plnéni, se prihlizi k Nabidce Agentury podané
v uvedeném zaddvacim fizeni, pficemz Strany podpisem této Dohody stvrzuji, ze jak
zadavaci podminky k zadavacimu fizeni dle pfedchoziho odstavce, tak Nabidka Agentury
v tomto zadavacim fizeni jsou jim znamy.

Smluvni strany timto berou na védomi, ze ¢ast nabidky s navrhem pifedmétu plnéni
vefejné zakazky je ukdzkovy navrh realizace plnéni dle této Dohody, pfi¢emz skuteéna
realizace mize byt od tohoto ukazkové navrhu rozdilna.

CL1I
Piredmét dohody

Predmétem této Dohody je uprava pravnich vztahl a vzdjemnych prav a povinnosti
vznikajicich mezi Stranami sméfujici ke komunikaéni podpofe biopotravin a
ekologického zemédélstvi ze strany Agentury pro Zadavatele, zahrnujici poskytovani
sluzeb v oblasti reklamy, marketingu, komunikace, Public Relations, médii a dalsich
¢innosti s reklamou a komunikaci spojenych ze strany Agentury Zadavateli sméfujicich
ke komunika¢ni podpofe biopotravin a ekologického zeméd€lstvi v obdobi 3 let od
G¢innosti této Dohody (dale téz jen "poskytovani reklamnich sluzeb"). Za vyse
uvedenym ucelem bude Agentura Zadavateli poskytovat, vzdy v rozsahu sjednaném
pisemnou dohodou stran (dil¢i smlouvou), plnéni specifikovana v ¢l. 111 této Dohody.

Tato Smlouva obsahuje podminky spoluprace Stran. Specifikace dil¢ich plnéni
(tj. pfedmét, ¢as a cena plnéni, pfip. dalsi specifikace) budou pfedmétem jednotlivych
dil¢ich smluv sjednavanych postupem dle § 134 zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
vefejnych zakazek, (dale téz jen ,.dil¢i smlouvy®).

CL 111
Sluzby poskytované Agenturou

Agentura se zavazuje na zakladé dil¢ich smluv sjednanych na zdkladé této Ramcové
Dohody poskytovat Zadavateli tyto ramcové vymezené sluzby:
e Poradenska ¢innost v oblasti reklamy a to zejména:
o Konzultace v otazkach marketingu, podpory prodeje a agenturni ¢innosti
v reklamé.

o Konzultace v otazkach prizkumu trhu a vefejného minéni.



e Vypracovéani souhrnné reklamni koncepce jednotlivych produkti a sluzeb klienta,

ktera zejména zahmuje:

o Zpracovani zakladni reklamni koncepce.

o Vypracovani harmonogramu reklamni kampané.

o Opticka ztvarnéni a prezentace reklamni ideje, textové vypovédi a zékladniho
provedenti (basis-layout) pro nasledujici komunikaéni kanaly:

O

Navrh ideového konceptu a feseni klicovych vizuali kampani.

Navrh ideového konceptu a feseni product placementu.

Navrh ideového konceptu a feSeni storyboardi online banner.

Navrh ideového konceptu a feseni printa.

Navrh scénafe rozhlasového spotu.

Navrh konceptu vizualizace na obchodnich prodejnich mistech.

Navrh systému feSeni podpory prodeje v jednotlivych obchodnich
fetézcich véetné konkrétnich provedeni POS a POP prostiedki.

Navrh ideového konceptu a feSeni spotiebitelskych soutézi.

Navrh ideového konceptu a feseni ochutnavek.

Navrh ideového konceptu a feseni roadshow.

Navrh ideového konceptu a feeni prezenta¢nich stanki a prezenta¢nich
pultd.

Navrh ideového konceptu a feSeni komunikace aktivit v ramci Mésice
biopotravin.

Vypracovani  navrhu  finanéniho  rozpoétu  jednotlivych  reklamnich
kampani/komunikaénich projektd.

* Sestaveni a vyroba vlastni reklamy jednotlivych produktd sluzeb klienta, coz zejména

zahrnuje:
Vypracovani textu a navrha viech vySe zminénych reklamnich materialt az do
stadia kone¢ného grafického provedeni.

Vypracovani scénafl pro televizni, filmovou, rozhlasovou a jinou zvukovou
anebo zvukové-obrazovou reklamu a vypracovani navrhi jeji produkce pro
jednotliva média/komunikaéni kanaly.

Vlastni vyrobu reklamy do viech vy3e zminénych komunikaénich kanali,
Vybér a koordinaci tietich stran, zaCastnénych na vyrobé reklamy.

Kontrolu kvality, G¢tovani cen, vyfizovani reklamaci, platebni styk

o]

o O O O

a dokumentace ve vztahu k objednanym vykondim t¥etich stran.

e Vypracovani ndvrhu PR strategie, PR kampan& na téma podpory biopotravin a

ekologického zemédélstvi.

¢ Medialni planovani, které bude zahrnovat zejména:
Aktualni analyzy medialniho trhu.
Navrh medidlni strategie a planu pro optimalizaci zasahu kampani.

]
O

(3]



o Navrh medialniho nakupu jednotlivych komunika¢nich kanald.
o Realizace post-buy analyz a vyhodnoceni komunikace znacky.
o  Ostatni sluzby spojené s realizaci zakazky.

e Aktivity na podporu prodeje, které budou zahrnovat zejména:
o Zajisténi hosteskové/ochutnavkové podpory na vybranych akcich a v fetézcich.
Zajisténi a organizace spotiebitelské soutéze.
Zajisténi a organizace roadshow.
Zajisténi a organizace vystavnich a veletrznich expozic.
Zajisténi eventovych akci.
Ostatni sluzby spojené s realizaci zakazky.

o o0 ¢ O O

Podrobnosti ohledné medialnich sluzeb budou specifikovany v pfislusné diléi smlouvé.

2. V pfipadé, Ze se v pribéhu plnéni dle této Dohody vyskytne potfeba realizovat
reklamni sluzby, které nejsou predmét plnéni dle této Dohody, vyhrazuje si Zadavatel
v souladu s ustanovenim § 222 odst. 2 ZZVZ moznost zménit rozsah reklamnich
sluzeb poskytovanych Agenturou za podminek:

a) pfedmét plnéni nového zavazku nebylo mozno pfedvidat nebo specifikovat tak,
aby Zadavatel od u¢astniki v ramci zadavaciho fizeni obdrzel vzajemné
porovnatelné cenové nabidky, nebo nabidky v souladu se zakonem €. 320/2001
Sb. - Zakon o finan¢ni kontrole ve vefejné spravé a o zméné nékterych zdkond
(zékon o finanéni kontrole).

b) pokud mozno, musi byt pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouZity
polozky z Tabulky jednotkovych cen (pfiloha ¢. 2 Ramcové dohody), pfi¢emz
jejich vySe nesmi byt prekro¢ena.

c) pokud neni mozno pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzit polozky
z Tabulky jednotkovych cen (pfiloha ¢. 2 Ramcové dohody), navrhne Agentura
nabidkovou cenu, pficemz na vyzvu Zadavatele predlozi odivodnéni vyse
nabidkové ceny jako ceny obvyklé v porovnani s cenovou hladinou u
srovnatelné konkurence daného plnéni.

d) cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluZeb od tfetich stran bude uétovana
v souladu s ¢l. IV odst. 12 této ramcové dohody.

CL1v
Uzavirani diléich smluv

1. Dil¢i smlouvy dle této Ramcové dohody budou uzavirany na zakladé pisemné vyzvy
Zadavatele k pfedlozeni dil¢i nabidky.

2. Ve vyzvé k podani nabidky Zadavatel stanovi konkrétni poZadavky na predmét dil¢iho
plnéni a podrobné podminky jeho poskytovani. Ve vyzvé k podani nabidky Zadavatel

zaroven uvede lhitu pro podani nabidky.

3. Vyzvak podani nabidky bude Agentufe zaslana datovou zpravou.
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Nabidku na poskytnuti dil¢ich sluzeb je Agentura povinna Zadavateli doruéit ve lhité
stanovené Zadavatelem ve vyzvé k podani nabidky.

Nebude-li ve vyzvé k podani nabidky stanoveno jinak, Agentura ve své dil¢i nabidce
vzdy uvede podrobny popis navrzeného plnéni odpovidajici podminkdm a pozadavkim
stanovenym ve vyzvé k podani nabidky, této Dohodé (v&etné jejich piiloh, harmonogram
plnéni, maximaln{ cenu plnéni a zakladni ideovou koncepci reklamni sluzby vyplyvajici
z vyzvy k podani nabidky). Pokud Agentura uvede ve své dil&i nabidce vy3si cenu za
reklamni sluzbu neZ je nabidkova cena uvedena v Pfiloze &. 2 Dohody, plati nabidkova
cena uvedena v Pfiloze ¢. 2 Dohody. Uvedeni vy$si ceny neni diivodem pro odmitnuti
nebo vraceni diléi nabidky Agentuie.

Nabidku Agentury bud’ Zadavatel ve lhité 7 pracovnich dni od doruéeni ptijme, nebo
oznami, ze se kni vyjadii v prodlouzené Ihut&, nebo nabidku odmitne. V pFipadé
odmitnuti nabidky Zadavatel sdéli Agentufe diivody odmitnuti nabidky a vyzve ji
pripadné k podani nabidky nové. Na takovy postup se pfiméfeng aplikuji ustanoveni odst.
2, 3, 4 a 5 tohoto ¢lianku Dohody. Piijeti nabidky, popf. nové nabidky ze strany
Zadavatele se povazuje za pokyn k uzavieni dil¢i smlouvy; Dil&i smlouva je uzaviena a
nabyva platnosti jejim podpisem obéma smluvnimi stranami. U¢innosti dil& smlouva
nabyva ve vSech pfipadech aZ v okamziku uvedeném odst. 9 tohoto ¢lanku Dohody.

Po uzavieni dil¢i smlouvy Agentura ve lhuté 14 dnii rozpracuje v terminech piedlozeného
harmonogramu plnéni a na zéklad€ predlozené ideové koncepce, reklamni strategii do
kone¢nych navrha a piedlozi ji Zadavateli ke schvéleni.

Jakmile je Zadavatelem schvalena reklamni strategie do koneénych navrhi, piedloZi
Agentura v terminech odsouhlaseného harmonogramu Zadavateli ke schvéaleni podrobné
produkéni rozpocty nutné k realizaci prisluiné reklamni sluzby.

Schvalenim rozpoétu ze strany Zadavatele nabyva dil¢i smlouva na realizaci dané
reklamni sluzby G¢innosti. Zadavatel zvefejni diléi smlouvu v registru smluv do 5ti dni
ode dne jejiho podpisu. Nebude-li rozpotet Zadavatelem schvalen do 21 pracovnich dni
po uzavieni diléi smlouvy, pozbyva dil&¢i smlouva platnosti.

Objem a rozsah poskytovanych reklamnich sluzeb Agenturou musi byt v souladu
s vyzvou Zadavatele k podani nabidky a touto Dohodou. V opa¢ném piipadé Zadavatel
neni povinen k uhrazeni nékladi vzniklych Agentufe v souvislosti s realizaci reklamnich
sluzeb.

Agentura neni opravnéna piekroc€it rozpocet uvedeny v dil¢i smlouvé.

Cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran bude uétovana Zadavateli
bez pfirdZky nebo agenturni provize. Agentura se zavazuje vynaloZit sou¢innost pii
ziskavani slev v souvislosti s ndkupem zboZzi nebo reklamnich sluzeb od t¥etich stran.

Zastupcem Zadavatele a osobou jim povéfenou pro agely této Dohody, jakoz i
jednotlivych diléich smluv, neuvédi-li konkrétni dil&i smlouva jinak, je Mgr. Katefina
Ratajova, e-mail: katerina.ratajova@szif.cz.




14. Zastupcem Agentury a osobou ji povéfenou pro ucely této Dohody, jakoz i jednotlivych

15,

dilcich smluv, neuvadi-1i konkrétni diléi smlouva jinak, je xxx, e-mail: xxx

Zménu adres, e-mailt, ¢isel faxu ¢i telefonu a osob opravnénych k jednani za jednotlivé
Strany jsou si Strany povinny bezodkladné pisemné oznamit, pficemz zménénych Gdajh
se lze dovolavat az po doru¢eni oznameni druhé Strané.

CLv
Priava a povinnosti Stran pfi pInéni dil¢ich smluv

Tato Dohoda ma povahu dohody ramcové. Jednotlivé, konkrétni reklamni sluzby a dalsi
¢innosti s reklamou a komunikaci spojené bude Agentura poskytovat na zakladé dil¢ich
smluv sjednanych postupem dle ¢l. IV této Dohody.

Zadavatel se zavazuje poskytovat Agentufe soucinnost nezbytnou pro fadné plnéni
dil¢ich smluv. Agentura se zavazuje vyvijet soustavnou ¢innost k ziskani pro Zadavatele
vyhodnéjsich cenovych podminek, nez které jsou uvedeny v Pfiloze ¢. 2 této Dohody;
Agentura je v tomto ohledu zejména povinna poskytnout Zadavateli odpovidajici slevu z
ceny reklamnich sluzeb dle Ptilohy €. 2 této Dohody. pokud se ji podafi ziskat slevu z
pivodné pfedpokladané ceny nebo pokud vyuZije v souvislosti s plnénim této Dohody,
resp. dil¢ich smluv, specialnich nabidek ze strany tfetich stran.

Agentura se zavazuje, Ze bude poskytovat své reklamni sluzby vcas a Fadné, na
profesionélni trovni, se svédomitosti fadného obchodnika, s potfebnou odbornou pééi a
podle vieobecné uznavanych etickych a jinych pravidel reklamy a ze vysledky jeji
¢innosti budou odpovidat podminkam uré¢enym v této Dohodé, v dil¢ich smlouvach ¢i v
dalsich pokynech Zadavatele.

Agentura je povinna Zadavateli neprodlen¢ oznamit jakoukoliv skuteénost, ktera by
mohla mit, byt i jen c¢asteéné, vliv na schopnost Agentury plnit své povinnosti
vyplyvajici z Dohody ¢i diléi smlouvy. Takovym ozndmenim vSak Agentura neni
zbavena povinnosti nadale plnit své zavazky vyplyvajici z Dohody ¢i diléi smlouvy.

Agentura se zavazuje po dobu realizace jednotlivé reklamni sluzby umoznit Zadavateli
pribéznou kontrolu jejiho fadného plnéni. Agentura je v takovém pfipadé povinna na
pisemnou vyzvu Zadavatele predlozit dosavadni vysledky své prace na realizované
reklamni sluzbé ve lhité do 7 dni od doruceni této vyzvy. Pokud Zadavatel pii provadéni
této kontroly zjisti, Ze Agentura postupuje v rozporu se svymi povinnostmi, je opravnén
pozadovat v jim stanovené lhiité odstranéni zjisténych nedostatkd na naklady Agentury a
fadnou realizaci této reklamni sluzby.

Agentura je povinna umoznit na zakladé ptedchoziho ohlaseni v bézné pracovni dobé
osobam pisemné povéfenym Zadavatelem provadéni kontrol viech dokumenti
souvisejicich s veskerymi naklady, vydaji a poplatky vynalozenymi Agenturou jménem
Zadavatele nebo Zadavateli uctovanymi v souvislosti s plnénim dle dil¢ich smluv.
Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze osoby jim povéfené k provadéni kontrol budou
zachovavat ml¢enlivost o skutecnostech, o kterych se dozvi v souvislosti s provadénou
kontrolou.
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13.

Agentura se zavazuje zajistit, aby pii plnéni této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich
smluv, nedoSlo z jeji strany k poskozeni dobrého jména & povésti Zadavatele anebo
dobrého jména znacky Bio.

Agentura piedlozi Zadavateli k odsouhlaseni veskeré vystupy vytvoiené v souvislosti
s poskytovanim reklamnich sluzeb ¢i dfive vytvoiena dila, kterd maji byt v ramci
reklamnich sluzeb uzita, zejména vykresy, grafika, fotografie a jina vytvarna dila,
medialni plany, propaga¢ni navrhy a modely, oznadeni a slogany, scénafe, nahravky,
reklamy, névrhy dotaznikd, pfiru¢ek a metodiky prizkumu trhu. Agentura je opravnéna
tyto vystupy uZzit v ramci plnéni reklamnich sluzeb az poté, co byly Zadavatelem
schvaleny.

V' piipad€ prodleni s uvefejnénim reklamni aktivity v médiich dle lhit uvedenych
v piislusné diléi smlouvé Agentura zajisti uvefejnéni v nejbliz§im mozném nahradnim
terminu, nejpozdéji do 30 dni po uplynuti terminu sjednaného v dotéené diléi smlouvé,
Nebude-li uvefejnéni v tomto nahradnim terminu mozné, nema Agentura narok na
zaplaceni ceny za tuto reklamni aktivitu. P¥ipadny narok Zadavatele na smluvni pokutu &
odstoupeni od Dohody tim neni dotéen.

V piipadé, ze Agentura nezahdji nebo neprovede nékterou z ¢innosti dle dil¢ich smluv z
divodi na své strané ve lhiitach stanovenych dil¢imi smlouvami, popt. v dodateéné lhité
stanovené Zadavatelem, je Zadavatel opravnén zajistit provedeni téchto &innosti v
nezbytném rozsahu jinym zptisobem nebo prostiednictvim teti osoby, a to na naklady
Agentury. Pfipadny narok Zadavatele na smluvni pokutu &i odstoupeni od Dohody tim
neni dotcen.

Agentura prohlasuje a zavazuje se zajistit, Ze plnéni ji poskytované na zakladé dil¢ich
smluv v zddném piipadé neporusi platné pravni predpisy Ceské republiky, tj. zejména
zakon €. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy a zméné a doplnéni zakona ¢&. 468/1991 Sb.,
v platném znéni, a ze poskytovanim plnéni dle této Dohody nedojde k poruseni prav
tfetich osob, a to predevsim pokud jde o prava osobnostni dle § 81 zakona &. 89/2012 Sb.
obcansky zakonik, v platném znéni, dale prava k osobnim adajéim dle zakona &. 101/2000
Sb. o ochrané osobnich daji a 0 zméné nékterych zakond, v platném znéni, a autorské
prava dle zakona ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zméné nékterych zakoni (autorsky zakon), v platném znéni.

V piipadg, ze vici Zadavateli bude uplatiiovan soudni, spravni, ¢i jakoukoliv jinou cestou
Jakykoliv ndrok treti strany, majici ptivod v nesplnéni zavazku Agentury dle ustanoveni
predchoziho odstavce, zavazuje se Agentura nahradit veskeré naklady a skody timto
jednanim Agentury Zadavateli vzniklé, a to zejména: naklady za piipadné soudni &
spravni fizeni, naklady pravniho zastoupeni, nahradu $kody zaplacenou téetim osobam.

Agentura je opravnéna k plnéni zavazki dle diléich smluv vyuzivat tieti osoby
(poddodavatele - seznam poddodavateli tvoii pkilohu ¢. 1, a to v pFipadé, Ze Agentura
prostfednictvim poddodavatele prokazovala v zadavacim Fizeni splnéni kvalifikace dle §
83 zakona €. 134/2016 Sb., o zadavéni vefejnych zakédzek, v platném znéni); odpovida
vSak za jejich pInéni ve stejném rozsahu, jako by dané sluzby poskytovala sama.
Agentura se dale zavazuje zavazat poddodavatele k dodrzovani podminek této Dohody
resp. dil¢ich smluv, a preddvat Zadavateli bez zbyte¢éného odkladu veskeré dokumenty
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16.

(faktury, smlouvy, atd.), které od poddodavatelii obdrzi, pro né vyda ¢i s nimi uzavfe,
Jjestlize maji souvislost s ¢innosti provadénou dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv.

Veskeré vystupy vytvofené v souvislosti s poskytovanim reklamnich sluzeb, zejména
vykresy, grafika, fotografie a jina vytvarna dila, medialni plany, propagaéni navrhy a
modely, oznaceni a slogany, scénare, nahravky, reklamy, dotazniky, pfirucky a metodiky
prizkumu trhu, budou zadavateli pfeddvany rovnéz v elektronické podobé, a to ve
formatu umoziujicim dal$i zpracovani.

Kterakoliv ze stran miZe od dil¢i smlouvy odstoupit s okamzitou G&innosti v pfipadé
Jejiho podstatného poruseni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, Ze za podstatné
poruseni diléi smlouvy se bude vzdy povazovat:
a) prodleni Agentury s plnénim povinnosti dle dil¢i smlouvy po dobu delsi nez 30
kalendarnich dnu,
b) prodleni Zadavatele s placenim faktur za sluzby dle piisluiné diléi smlouvy po dobu
delsi nez 30 pracovnich dni.

Zadavatel je opravnén pred dokoncenim ¢innosti dle jednotlivych dil¢ich smluv ze strany
Agentury tyto i bez udéani divodu vypovédét; v takovém piipadé Agentura s plnénim dle
dil¢i smlouvy nezapoc¢ne nebo jeho realizaci ihned ukonéi. Zadavatel v takovém piipadé
uhradi Agentufe ji vzniklé naklady v souvislosti se zapofatym plnénim a jeho
pred¢asnym ukoncéenim, za predpokladu, ze takové naklady byly Agenturou vynaloZeny
v souladu s pfislusnou dil¢i smlouvou a stouto Smlouvou a Ze budou Agenturou
Zadavateli fadné dolozeny.

CL VI

Prevzeti pInéni z dil¢ich smluv, pFechod vlastnictvi movitych véci a nebezpeéi $kody na

téchto vécech

Agentura bude uschovavat viechny zakladni doklady (kone¢nou verzi, predtisky atd.) a
movité véci po dobu plnéni prislusné reklamni sluzby, ktera je plnénim dil&i smlouvy ze
strany Agentury. Po skonceni takové reklamni sluzby je Agentura povinna piedat
vSechny tyto materidly Zadavateli béhem nasledujicich 60 dni po skonéeni plnéni
dotcené sluzby, a to nejpozdéji v den podpisu predavaciho protokolu.

Zadavatel se zavazuje prebirat od Agentury plnéni pfedmétu diléich smluv a pisemné
kazdé pievzeti Agentufe potvrdit. Odmitnout prevzit plnéni je Zadavatel opravnén pouze
v pfipad¢, Ze tato plnéni odporuji podminkam obsazenym v dil¢i smlouvé anebo v této
Dohodé.

Dnem podpisu, kterym Zadavatel potvrdi ptevzeti plnéni, je pInéni predano. Den prevzeti
plnéni je dnem zdanitelného pInéni.

Vlastnictvi movitych véci, které byly vytvofeny v ramci poskytovani reklamniho servisu
dle dil¢ich smluv, prechazi na Zadavatele v okamziku jejich ptevzeti od Agentury, pokud
nebude Stranami stanoveno jinak. Ve stejny okamzik pfechazi na Zadavatele i nebezpedi
Skody na vécech.



Do doby prechodu vlastnictvi k movitym vécem, které byly vytvofeny v ramci
poskytovani reklamnich sluzeb dle dil¢ich smluv, z Agentury na Zadavatele, je Agentura
povinna tyto véci opatrovat takovym zpiisobem, aby mohly byt pfedany fadné a véas, tj.
zejména bez jakychkoli pravnich &i faktickych vad.

Veskeré nehmotné statky vytvorené na zakladé této Dohody, resp. dil¢ich smluv museji
byt do piedani jejich hmotné zachyceného vysledku Zadavateli doposud nezvefejnéné
(nezpristupnéné vefejnosti), nedohodnou-li se Strany pisemné jinak.

Agentura je povinna oznacit ¢i jinak ziejmé identifikovat movité véci dle odstavce 1
tohoto ¢lanku, a to bez zbyteéného odkladu po jejich vyhotoveni.

CL vII
Cena predmétu plnéni a zpusob jeji ahrady

Za poskytovani sluzeb dle této Dohody, resp. dle dil¢ich smluv sjednanych na zakladé
této Dohody, néleZi Agentufe odména ve vysi dle povahy a rozsahu poskytovanych
sluzeb. Cena za poskytované sluzby bude stanovena v jednotlivych dil¢ich smlouvach, a
to dle tabulky jednotkovych cen uvedené v Pfiloze & 2 této Dohody. Ceny uvedené
v tabulce jednotkovych cen jsou nejvyse pfipustné a koneéné; veskeré vydaje Agentury
souvisejici s poskytovanim sluzeb dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, véetné odmény
za poskytnuti licenci &i podlicenci poskytovanych v souvislosti s plnénim této Dohody,
resp. dil¢ich smluv, jsou jiz zahrnuty v jednotlivych polozkach tabulky jednotkovych cen.
Agentura je vSak opravnéna v nabidce na uzavieni dil¢i smlouvy navrhnout nizsi
Jjednotkové ceny (slevu) za poskytovani reklamnich sluzeb. Nebude-li pro konkrétni dil&i
reklamni sluzbu, resp. soubor reklamnich sluZeb v Pfiloze &. 2 této Dohody stanovena
diléi jednotkova cena, bude Zadavatel postupovat v souladu s § 222 odst. 2 ZZVZ a
v souladu s ¢l. I11. odst. 2 této Dohody.

Celkova cena pfedmétu plnéni dle této Dohody nesmi v souétu piekroéit ¢astku
60.000.000,- K¢ (slovy: sedesat miliond korun ¢eskych) bez DPH.

Cenu za poskytovani sluzeb dle této Dohody, resp. dle jednotlivych dil¢ich smluv se
Zadavatel zavazuje hradit Agentufe na zékladé dafového dokladu (faktury), ktery bude
vystaven Agenturou nejpozdéji do 2 mésicti po vykonani viech ¢innosti dle jednotlivé
diléi smlouvy. Splatnost faktury bude minimalné 21 dnG ode dne jejiho doruéeni
Zadavateli. Platba bude provaddéna bezhotovostnim pfevodem na et uvedeny na faktufe.

Cena za poskytovani sluzeb se povazuje za uhrazenou dnem odepsani pislusné &astky
z uctu Zadavatele.

CL. vIII
Zaméstnanci a €lenové tymu Agentury podilejici se na realizaci dil¢ich smluv

Agentura je povinna zajistit, aby odborna kvalifikace ¢lenG tymu, podilejicich se na
poskytovani reklamnich sluzeb, byla na vysoké profesionalni Girovni odpovidajici povaze
a slozitosti predmétu plnéni této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich smluv. Cleny
realiza¢niho tymu, na pozicich uvedenych v ¢l. 10. 3. zadavaci dokumentace, musi byt



osoby, prostfednictvim kterych Agentura prokazovala kvalifikaci v ramci zadavaciho
fizeni. Tito konkrétni c¢lenové realizaéniho tymu mohou byt nahrazeni pouze
z objektivnich divodl (pracovni neschopnost piesahujici jeden mésic, umrti, ukonceni
pracovniho nebo obdobného poméru k Agentufe). K nahrazeni musi dojit ve lhaté
Jednoho meésice, pouze osobami spliujicimi kvalifikaéni kritéria dle ¢l. 10. 3. zadavaci
dokumentace pro zde uvedené pozice v realiza¢nim tymu. Zaroven je Agentura povinna
zajistit dostatecny pocet pracovniki, podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb.,
aby byla zajisténa fadna a v¢asna realizace predmétu plnéni této Dohody, resp. dil¢ich
smluv.

Agentura je povinna zavazat zaméstnance a dal§i osoby podilejici se na poskytovani
reklamnich sluzeb mlcenlivosti v rozsahu dle ¢l. IX této Dohody a seznamit tyto osoby s
podminkami této Dohody a ptisludnych dil¢ich smluv, které potfebuji znat pro zaji$téni
fadného plnéni dle téchto smluv a dodrzeni vSech jejich ujednani.

Agentura Zadavateli na jeho Zadost poskytne profesni informace tykajici se vSech osob
podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb. Agentura je povinna zajistit, Ze
poskytnuti takovych informaci a jejich uziti Zadavatelem pro ucely vyplyvajici z této
Dohody nebude v rozporu s pravnimi pfedpisy na ochranu osobnich udajl, zejména
zakonem ¢. 101/2000 Sb., o ochrané osobnich Gdajt, ve znéni pozdéjsich predpisu.

Agentura se zavazuje piedbézné konzultovat se Zadavatelem jakoukoli reorganizaci nebo
zménu kli¢ovych osob podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb a v maximalni
mozné mife zohlednit Zadavatelovy pfipadné pozadavky.

Pokud bude Zadavatel nespokojen s vysledky prace nékterého ¢lena realizaéniho tymu
Agentury a spoleCnym 0Gsilim nebude mozné zalezitost vyfesit jinym zplsobem, je
Agentura povinna nahradit takovou osobu osobou jinou, majici potiebné predpoklady.

CLIX
Obchodni tajemstvi a ochrana duvérnych informaci

Agentura se zavazuje zachovavat ml¢enlivost o vSech skute¢nostech, o nichz se dozvi v
prib&éhu vykonu své ¢innosti podle této Dohody, resp. dil¢ich smluv. Agentura se
zavazuje zachovavat mlcenlivost zejména o skutecnostech, které Zadavatel oznaci jako
skutecnosti utajované a diivérné, stejné tak i o osobé Zadavatele, s vyjimkou informaci,
které jsou urCeny ke zvefejnéni. Za divérné a utajované informace ve smyslu tohoto
¢lanku se povazuji veskeré informace, které jsou jako takové vyslovné oznacené anebo
jsou takového charakteru, Ze mohou v pfipadé zvefejnéni pfivodit Zadavateli Gjmu bez
ohledu na to, zda maji povahu osobnich, obchodnich ¢i jinych informaci, dokud se tyto
informace nestanou zndmymi. Agentura neni opravnéna zpfiistupnit divérné a utajované
informace jakékoli tfeti stran¢ bez predchoziho souhlasu Zadavatele. Agentura rovnéz
nesmi pouzit tyto informace v rozporu s jejich iéelem pro své potieby.

Povinnost ml¢enlivosti ve shora uvedeném rozsahu plati dale jesté dva roky po skonceni
ucinnosti této Dohody, nebude-li v jednotlivém ptipadé dohodnuto Stranami jinak.

Ustanoveni § 504 (obchodni tajemstvi) zakona ¢. 89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik,
v platném znéni, nejsou timto ¢lankem dotéena.
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CL X
Autorska prava

Pfedmétem tohoto ¢lanku je Gprava majetkovych prav autorskych k diliim napliiujicim
znaky dila ve smyslu zékona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, v platném znéni (dale
jen ,autorsky zakon™) (prava uzit dilo), kterd budou vytvofena v ramci poskytovani
reklamnich sluzeb podle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, bud’ v rAmci Agentury jako
zaméstnaneckd dila dle § 58 autorského zakona nebo tfetimi osobami. Osobnostni
autorska prava k témto dilim zdstavaji Dohodou nedotéena.

Dila vytvofend vramci Agentury, jako dila zaméstnaneckd, budou pro Zadavatele
vytvarena v ramci poskytovani reklamnich sluzeb podle této Dohody zejména na zakladé
jednotlivych dil¢ich smluv (dilo vytvofené na objednavku) ve smyslu § 61 autorského
zékona. Agentura je povinna poskytnout Zadavateli k takovym dildm vyhradni, G1zemng
neomezenou licenci, v neomezeném rozsahu ke viem aéeliim uziti od data platnosti této
Dohody a dale po dobu 4 let od skoneni platnosti této Dohody (s, vyjimkou pro kampai
navrzenych a vytvofenych slogant/claimu, logotypli, znaéek a maskotii, u kterych
Agentura poskytuje licenci ¢asové i izemné neomezenou).

Agentura se zavazuje, Ze na autorska dila vytvofena tfetimi osobami (tj. nikoliv dila
vytvofena v ramci Agentury. jako dila zaméstnaneckd) uzitd v reklamnich sluzbach dle
této Dohody, resp. dil¢ich smluv, ziska od autorii &i jinych tietich osob vyhradni, uzemné
neomezené licence, popf. podlicence, v neomezeném rozsahu ke viem aéelim uZiti od
data platnosti této Dohody a dale po dobu 4 let od skonéeni platnosti této Dohody (s
vyjimkou pro kampati navrzenych a vytvofenych slogani/claimu, logotypt, znacek a
maskotd, u kterych Agentura ziska od autord licenci Casové a izemné neomezenou).
Zaroven se Agentura zavazuje zajistit svoleni autora €i jiné tieti osoby s poskytnutim
podlicence tieti osob€, a to ve stejném rozsahu, v némz ma byt Zadavateli poskytnuta
licence dle predchozi véty, jakoz i sjejim postoupenim na tteti osobu. Agentura se
zavazuje, Ze uzavie k tomuto ucelu vSechny potiebné smlouvy se tietimi osobami.
Agentura se zavazuje poskytnout Zadavateli veskera takto ziskanid majetkova autorska
prava tietich osob. Agentura se zavazuje zajistit, Ze takto nebudou porusena prava tretich
osob.

Agentura se rovnéZ zavazuje zajistit Zadavateli souhlas k provedeni jakychkoliv zmén
nebo modifikaci autorského dila, a to i prostiednictvim téetich osob.

Agentura se zavazuje v kazdém pripadé pfedem pisemné informovat Zadavatele o povaze
Jjakéhokoli mozného omezeni, pokud jde o poskytnuti autorskych prav dle piedchozich
odstavetl tohoto ¢lanku Dohody.

Zadavatel je opravnén uzit autorska dila od okamziku prevzeti hmotnych substrati
(movitych véci), v nichz jsou tato dila vyjadfena, od Agentury, pokud nebude Stranami

v dil¢i smlouvé stanoveno jinak. Zadavatel neni povinen dila uZit.

Agentura odpovida Zadavateli za to, Ze prava poskytovana podle piedchozich odstavci
budou v GpIném souladu s obecné zavaznymi pravnimi predpisy.
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Prava poskytnutd Zadavateli podle predchozich odstavci tohoto ¢lanku neni Agentura
opravnéna poskytnout jakékoli tieti osobé.

CL X1
Prava k ostatnim nehmotnym statkim

Piedmétem tohoto ¢lanku je Gprava majetkovych prav k vykonim napliiujicim znaky
uméleckého vykonu ve smyslu autorského zékona (prava uzit umélecky vykon). které
budou vytvoreny v ramci poskytovani reklamnich sluzeb podle této Dohody, resp. diléich
smluv tfetimi osobami (dale jen ,,umélecké vykony*). Pfedmétem tohoto élanku je dale
uprava prav

a)vyrobce zvukového zaznamu k jeho zdznamu,

b) vyrobce zvukove obrazového zaznamu k jeho prvotnimu zaznamu,

c) kpredmétu databaze, patentu, uzitného a primyslového vzoru, topografie

polovodi¢ovych vyrobki, ochranné znamky a dal§im nehmotnym statkiim,

vytvofenym tetimi osobami v ramci poskytovani reklamnich sluzeb Agenturou podle
této Dohody, resp. dil¢ich smluv (dale souhrnné jen .nehmotné statky”). Mezi tyto
nehmotné statky patii i prava z pfihlasek k registraci viech prav, ktera vznikaji aZ na
zakladé vefejnopravni registrace. Osobnostni prava k uméleckym vykonim a nehmotnym
statkiim zudstavaji Dohodou nedotcena.

Agentura se zavazuje, ze k uméleckym vykonim uzitym v reklamnich sluzbach
poskytovanych dle této Dohody, resp. dilc¢ich smluv, ziska od tfetich osob vyhradni,
izemné neomezené licence, popt. podlicence, v neomezeném rozsahu ke viem zptisobtim
uziti, a to po dobu 2 let od skonceni platnosti této Dohody. Zarovei se Agentura zavazuje
zajistit svoleni umeélce ¢i jiné treti osoby s poskytnutim podlicence tieti osobé€, a to ve
stejném rozsahu, v némz ma byt Zadavateli poskytnuta licence dle predchozi véty, jakoz i
s jejim postoupenim na tfeti osobu. Agentura se zavazuje, ze uzavie k tomuto Ucelu
viechny potifebné smlouvy se tfetimi osobami. Agentura se zavazuje poskytnout
Zadavateli veskera takto ziskanad majetkova prava tretich osob. Agentura se zavazuje
zajistit, ze takto nebudou porusena prava tetich osob. Pro prava k uméleckym vykonim
se pouziji ustanoveni ¢l. X odst. 5 az 8 této Dohody obdobné.

Agentura se dale zavazuje, Ze pfevede na Zadavatele veskera prava k nehmotnym
statkim uzitym v reklamnich sluzbach poskytovanym dle této Dohody, popfipadé. pokud
by nebylo objektivné mozné tato prava pievést, ziska Agentura pro Zadavatele vyhradni,
Gzemné neomezené licence, popf. podlicence, v neomezeném rozsahu ke viem zpisobum
uziti, a to po dobu 2 let od skonceni platnosti této Dohody. Pro prava k nehmotnym
statkim se pouZiji ustanoveni ¢1. X odst. 5 az 8 této Dohody obdobné.

CL. X11
Smluvni pokuty

V piipadé prodleni Zadavatele s platbou ceny sluzeb dle jednotlivych dilé¢ich smluv,
ma Agentura narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z dluzné ¢astky za kazdy
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den prodleni, maximalné v3ak do vySe ¢astky, sjejiz Ghradou je Zadavatel v daném
ptipadé v prodleni.

V piipadé, ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢l. IV odst. 4 Dohody v Zadavatelem
stanovené lhiité¢ nepoda nabidku na dil¢i plnéni ¢i novou nabidku na dil&i plnéni dle ¢l. IV
odst. 4 Dohody ve spojeni s¢l. IV odst. 6 Dohody, je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K¢ (slovy: padesat tisic korun ¢eskych), a to
za kazdy pripad poruseni uvedené povinnosti.

V pripadé prodleni Agentury s vystavenim danového dokladu dle €l. VII odst. 3 Dohody
ma Zadavatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z ceny poskytnutych
sluzeb za kazdy den prodleni, maximalné vsak do vySe ceny poskytnutych sluzeb,
s jejichz vyuctovanim je Agentura v prodleni.

V piipadé prodleni Agentury s uvefejnénim reklamnich aktivit v médiich je Agentura
povinna uhradit Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 0,1 % zcelkové ceny téchto
reklamnich aktivit dle dil¢i smlouvy za kazdy byt zapocaty den prodleni.

V ptipadé prodleni Agentury s jinym plnénim, neZ je uvedeno vyse v odst. 3 a 4 tohoto
¢lanku Dohody (tj. napf. s vyrobné technickymi realizacemi apod.), nebo s vyménou
Cleni realizaCniho tymu dle ¢l. VIII odst. 1 Dohody, po dobu deldi nez 14 dnii, ma
Zadavatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 10.000,- K& (slovy: deset tisic
korun ¢eskych), a to za kazdy jednotlivy pfipad prodleni.

V pripadé vadného uveiejnéni reklamni aktivity v médiich, je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 20.000,- K& (slovy: dvacet tisic korun &eskych), a to
za kazdy jednotlivy pfipad vadného uvefejnéni. Vadnym uvefejnénim se ptitom pro tGéely
tohoto ustanoveni rozumi rozpor uvefejnéni reklamni aktivity s obsahem této ¢&i diléi
smlouvy patrny pti béZném vnimani.

V piipadé, ze pInéni Agentury, jiné neZ uvedené v odst. 6 tohoto ¢lanku Dohody (tj. napf.
vyrobné technické realizace apod.), nebude odpovidat podminkam této Dohody ¢&i diléi
smlouvy, je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 20.000,- K&
(slovy: dvacet tisic korun Ceskych) za kazdy ptipad takového rozporu.

V pfipadé poruseni povinnosti dle ¢l. V odst. 2, 5 nebo 6 Dohody zaplati Agentura
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K¢ (slovy: pét tisic korun &eskych), a to za
kazdé jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

V piipadé poruseni povinnosti dle ¢l. V odst. 7 Dohody zaplati Agentura Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 100.000 K& (slovy: jedno sto tisic korun &eskych), a to za kazdé
jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

V pripadé nesplnéni zavazku dle ¢l. V odst. 11 Dohody je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 200.000.- K¢ (slovy: dvé sté tisic korun &eskych), a to
za kazdé¢ jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

. Za poruSeni povinnosti stanovenych v ¢lanku IX Dohody se Agentura zavazuje

Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 500.000,- K& (slovy: pét set tisic korun
¢eskych) za kazdy jednotlivy pfipad poruseni povinnosti.
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13.

14.

15.

16.

Za poruseni nékteré z povinnosti stanovenych v ¢lanku X odst. 2, 3, 4, 5 nebo 8 Dohody
se Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K¢ (slovy:
tficet tisic korun ¢eskych) za kazdy pfipad poruseni nékteré z uvedenych povinnosti.

Za poruSeni nékteré z povinnosti stanovenych v ¢lanku XI odst. 2 nebo 3 Dohody se
Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K& (slovy: tFicet
tisic korun ¢eskych) za kazdy pfipad poruseni nékteré z uvedenych povinnosti.

V pripad€, Ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢l. XIII odst. 2 Dohody nedoplni v tam
stanovené lhaté finanéni zaruku do vyse 100.000,- K&, zavazuje se zaplatit Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic korun ¢eskych), a to za kazdy
pfipad poruseni uvedené povinnosti.

V pripadé nesplnéni jiného zavazku nebo povinnosti vyplyvajici z této Dohody, v jehoZ
disledku vznikne Skoda Zadavateli, je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni
pokutu ve vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic korun ¢eskych), a to za kazdé jednotlivé
poruseni uvedené povinnosti.

Smluvni pokuty dle odst. 2 az 15 tohoto ¢lanku Dohody je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli do 14 dnl ode dne doruceni pisemné vyzvy k zaplaceni smluvni pokuty
zaslané Zadavatelem. Ustanovenimi odst. 2 az 15 tohoto ¢lanku Dohody neni dotéena
povinnost Agentury k nahradé skody v plné vysi.

Cl. X1II
Finanéni zaruka

Agentura se zavazuje nejpozdéji do 30 dni ode dne uzavieni této Dohody zfidit a
Zadavateli v origindlu predlozit finan¢ni zaruku ve smyslu § 2029 a nasl. zakona ¢.
89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik, v platném znéni, sjednanou ve prospéch Zadavatele, a to
k zajisténi veskerych pohledavek Zadavatele viéi Agentufe vzniklych v souvislosti
s plnénim této Dohody, resp. jednotlivych diléich smluv na zékladé této Dohody
sjednanych, z niz bude vyplyvat neodvolatelny zavazek vystavce, zaplatit na prvni vyzvu
Zadavatele ¢astku do vyse 100.000,- K¢ (slovy jedno sto tisic korun ¢eskych). Finanéni
zaruka musi byt sjedndna na celou dobu platnosti a G¢innosti této Dohody. Finanéni
zaruka mize mit podobu Bankovni zaruky nebo Notatské ¢i Advokatni Gschovy.

Bude-li finanéni zaruka Zadavatelem vyuzita, sdéli Zadavatel tuto skutecnost
pisemné Agenture, v€etné vyse prostiedkii ¢erpanych z finanéni zaruky, spolu se Zadosti
o jeji doplnéni. Agentura se zavazuje nejpozdéji do 30 dnd ode dne dorudeni takové
Zadosti finan¢ni zaruku doplnit do ¢astky 100.000,- K&. V ptipadé, ze Agentura finanéni
zaruku v uvedené lhaté nedoplni, je Zadavatel opravnén vedle uplatnéni smluvni pokuty
rovnéz odstoupit od Dohody dle ¢l. XV odst. 3 pism. d) Dohody.

Original zaru¢ni listiny predany Zadavateli dle odst. 1 tohoto ¢lanku Dohody bude po

celou dobu platnosti a u¢innosti této Dohody v drzeni Zadavatele. Zadavatel se zavazuje
vratit Agentufe original zaru¢ni listiny do 30 dni ode dne skonceni platnosti této Dohody.
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CL X1V
Ostatni ujednani

Agentura se zavazuje poskytovat Zadavateli pisemné vyhodnocovani veskerych
probihajicich nebo ukon¢enych dil¢ich plnéni dle této Dohody, a to ve formé& tzv.
zavéreCnych zprdv. Smluvni strany se dohodly, Ze vzdy po ukonéeni kazdého &tvrtleti
roku platnosti této Dohody Zadavatel provede zhodnoceni ¢innosti Agentury v
predchazejicim &tvrtleti.

Agentura je povinna na své vlastni naklady vést a archivovat - posta&i v elektronické
podobé (formou skenli dokumentii, fotodokumentace apod.) - po dobu plnéni této
Dohody a dale po dobu deseti let od ukongeni jeji platnosti, doklady a zéznamy o
veskerych plnénich provedenych a nakladech vynaloZenych v souvislosti s plnénim této
Dohody, veetn€ povahy, typu médii, dat, ndkladd a vydaji vSech plnéni, kterd Agentura
pro Zadavatele realizovala, a to chronologicky s pfesnym &asovym uréenim vzniku
jednotlivych dokladii ¢i zdznami. Na pozadéni Zadavatele je Agentura povinna vydat
Zadavateli zaznamy ¢i doklady v elektronické podobé, potvrzujici vykonani sluzeb
véetné piipadného zajisténi autorskych a jinych prav dusevniho vlastnictvi: tento zavazek
trva jest¢ deset let od ukonéeni platnosti této Dohody.

Pfi zmén¢ strategie a financovani ¢&i organizace projektu na podporu biopotravin a
ekologického zemédélstvi muze Zadavatel po ukonéeni notifikace k 31. 12. 2020
vypovédét Ramcovou dohodu, a to s vypovédni |hiitou 1 mésic, ktera za&ind b&zet od
prvniho dne mésice nasledujiciho po dorugeni vypovédi.

~ CLXV
Udinnost Dohody

Tato Dohoda nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma Stranami a G&innosti dnem
jejiho zvetejnénim v registru smluv. Tato dohoda se uzavira na dobu uréitou, a to na dobu
3 let ode dne G¢innosti této Dohody.

Tuto Dohodu Ize pfed uplynutim doby, na niZ byla sjednéna, ukonéit pisemnou dohodou
Stran, vypovedi ze strany Zadavatele ¢i odstoupenim od Dohody, a to za podminek
uvedenych déle v tomto ¢lanku. Odstoupeni od Dohody & vypovéd Dohody musi byt
pisemné a dorucené druhé Stran¢ osobné, kuryrem nebo doporuéenou postou.

Kterakoliv ze Stran mize od Dohody odstoupit s okamzitou G&innosti v piipadé jejiho
podstatného poruSeni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, Ze za podstatné
poruseni Dohody se bude vzdy povazovat:
a) prodleni Agentury s pInénim povinnosti dle této Dohody, resp. dle dil¢ich smluv
sjiednanych dle této Dohody, po dobu del3i nez 30 kalendafnich dni:



b) prodleni Zadavatele s placenim faktur v rozsahu pfevysujicim v souhrnu &astku
vyse 2.000.000,- K¢ (slovy dva miliony korun &eskych bez ptislusenstvi), po dobu
deldi nez 30 pracovnich dnl ode dne doruceni pisemného vyrozuméni Agentury o
prodleni Zadavatele s thradou faktur a o zamys$leném odstoupeni od Dohody;

¢) pokud Agentura neplni pfedmét Dohody fadnym zptlisobem, pricemz jeji postup
nebo dosavadni vysledek provadéni piedmétu Dohody vede opakované a
nepochybné k prokazatelné vadnému plnéni a na tento stav byla Agentura alespori
dvakrat Zadavatelem pisemné upozornéna;

d) poruseni povinnosti Agentury dle ¢l. XIII odst. 1 a 2 Dohody, tj. nepfedloZeni
finan¢ni zaruky v pozadované dobé a o poZzadovaném obsahu nebo jeji véasné
nedoplnéni v pfipadé jejiho Cerpani ze strany Zadavatele;

e) pokud vici majetku Agentury probiha insolvenéni fizeni, v némz bylo vydano
rozhodnuti o Gipadku nebo insolvenéni navrh na Agenturu byl zamitnut proto, Ze
majetek Agentury nepostacuje k Ghradé nakladi insolvenéniho Fizeni, nebo
Agentura vstoupi do likvidace;

f) pokud dojde k prokazatelnému poruseni autorskych prav ze strany Agentury.

Zadavatel je opravnén tuto Dohodu vypovédét bez udani diivodu, a to s vypovédni lhitou
2 mésice, kterd poCina bézet od prvniho dne mésice nasledujiciho po doruéeni vypovédi.
Po dobu vypovédni Ihity trvaji vSechna prava a povinnosti stran touto Dohodu, resp. dil&i
smlouvou zalozené. Nedohodnou-li se strany pisemné jinak, je Agentura povinna
poskytnout sluzby, na nichZ se se Zadavatelem dohodla do doby doruéeni vypovédi, neni-
li ve vypovédi stanoveno jinak. Zadavatel je povinen tyto sluzby v souladu s touto
Dohodou, resp. dil¢i smlouvou, zaplatit.

V piipadé ukonceni této Dohody pfed uplynutim doby, na niz byla sjednina, mize
Zadavatel pozadovat, ze ur€ité dil¢i plnéni nebude dokonéeno nebo Ze se s jeho plnénim
nezapotne, aCkoliv bylo mezi stranami zavazné sjednano na zakladé diléi smlouvy.
Zadavatel v takovém piipadé uhradi Agentufe ji vzniklé ndklady v souvislosti se
zapoCatym plnénim a jeho pfed¢asnym ukonéenim, za ptedpokladu, ze takové naklady
byly Agenturou vynalozeny v souladu s pfislusnou diléi smlouvou a s touto Dohodou a ze
budou Agenturou Zadavateli fadné dolozeny. Narok na Ghradu nakladi dle predchozi
véty vSak Agentura nema v pripadé, ze k ukonéeni Dohody, byt ze strany Zadavatele,
doslo z diivodu stojicich na strané Agentury.

CL XVI
Ustanoveni spole¢na a zavérecna

Tato Dohoda je vyhotovena ve dvou stejnopisech v jazyce ¢eském. Oba stejnopisy maji
platnost originalu, kdy kazda ze Stran obdrzi po jednom z nich.

Tato Dohoda se Fidi pravem Ceské republiky a pro piipadné spory jsou pkisluiné soudy
Ceské republiky.

Mediem se pro Ucely této Dohody rozumi hromadny sdélovaci prostiedek, plsobici na

vefejnost slovem psanym ¢i mluvenym, obrazem nebo zvukem (tj. rozhlas, televize, tisk,
billboard apod.).
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10.

Strany souhlasi s tim, Ze jejich projevy, s vyjimkou odstoupeni od Dohody dle ¢l. XV
odst. 3 Dohody a vypovédi dle ¢l. XV odst. 4 a dle ¢l. XIV. odst. 3Dohody, mohou byt
uéinény i prostfednictvim e-mailu na adresu kontaktni osoby uvedené v ¢l. IV této
Dohody, neni-li v této Dohodé ¢i dil¢i smlouvé stanoveno jinak.

Meénit ujednani v této Dohodé uvedena je moZno pouze na zakladé souhlasné vile
smluvnich stran, a to vzdy ve formé pisemnych dodatki k této Dohodg.

Agentura prohladuje, Ze Dohoda neobsahuje informace, které nelze poskytovat podle
pravnich ptedpisti upravujicich svobodny pfistup k informacim. Agentura bere na védomi,
ze Zadavatel coby povinna osoba ve smyslu zakona €. 340/2015 Sb., o zvlastnich
podminkach u¢innosti nékterych smluv, uvefejiiovani téchto smluv a o registru smluv
(zakon o registru smluv), ve znéni pozdé&jsich predpist, je povinen Dohodu zveiejnit v
registru smluv. Tato skute¢nost nebrani Agentufe, aby i z jeji strany doslo ke zvefejnéni
této Dohody. Obé smluvni strany jsou povinny nejpozdéji do 5-ti dnii ode dne podpisu
této Dohody provést kontrolu, zda je Dohoda zvefejnéna v registru smluv. V pfipadég, Ze
Agentura zjisti, Ze tato Dohoda zvefejnéna v registru neni, je povinen neprodlené pisemné

informovat kontaktni osobu Zadavatele anebo Dohodu sam zvefejnit.

Ohledné zpracovani osobnich uUdaji, ke kterému muze v souvislosti s pfedmétem této
Dohody dojit, smluvni strany se zavazuji vystupovat tak, aby byly v co nejsir§i mife
dodrzovany povinnosti stanovené Nafizenim EU 2016/679 (déle jen jako ,,GDPR*) a
souvisejicimi pravnimi pfedpisy. Tento zpisob vystupovani spolivd zejména v
dodrzovani povinnosti ml¢enlivosti v souvislosti se zpracovavanymi osobnimi Gdaji, dale
uplatiiovani zasad stanovenych €l. 5, ¢l. 24 GDPR a nasledujicich pii zpracovani
osobnich udaji a v neposledni fadé také v povinnost pfiméfené reagovat na uplatnéna
prava subjektt udaji dle ¢l. 12 GDPR a nasledujicich. S ohledem na dodrZovéni téchto
povinnosti, jakoZ i za Gcelem splnéni povinnosti pfi kontrole dle zvlastnich pfedpisd, si
jsou Strany povinny poskytnout veskerou nutnou soucinnost. VySe uvedeny vycet
povinnosti je vy¢tem demonstrativnim. Strany berou na védomi, Ze ucelena politika zasad
SZIF je zvefejnéna na strankach www.szif.cz.

Nedilnou souéasti této Dohody jsou nasledujici ptilohy:

- Pfiloha ¢ 1 - Seznam poddodavateli (pfilohou Dohody je seznam
poddodavatelii pouze v pripad€, Zze Dodavatel prostfednictvim poddodavatele
prokazoval v zadavacim fizeni splnéni kvalifikace dle § 83 zakona ¢. 134/2016
Sb., o zadavani vefejnych zakazek).

- Ptiloha ¢. 2 - Tabulka jednotkovych cen.

Je-1i nebo stane-li se neékteré ustanoveni této Dohody neplatnym ¢&i neudinnym, nedotyka
se to ostatnich ustanoveni této Dohody, ktera zistavaji platna a G¢inna. Smluvni strany se
v tomto pfipadé¢ zavazuji jednat v dobré vife s cilem nahradit neplatné/netc¢inné
ustanoveni  ustanovenim  platnym/G¢innym, které nejlépe odpovida pivodné
zamys$lenému G¢elu ustanoveni neplatného/netcinného.

Smluvni ustanoveni, z nichz vyplyva, Ze maji pfetrvavat i po skonéeni u¢innosti Dohody,
pretrvavaji zanik Dohody.



11. Podpisem této Dohody vyjadiuji smluvni strany svou vuli ctit a plnit jeji veskera
ustanoveni v plném rozsahu.

V Praze dne .............. 2020 Y Brnédne ............. 2020
XXXX, XXXX
XXXX XXXX
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P¥iloha ¢&. 1
Seznam poddodavatelu
[UCHAZEC VLOZI SEZNAM PODDODAVATELU V PRIPADE, ZE
PROSTREDNICTVIM PODDODAVATELE PROKAZOVAL V ZADAVACIM RIZEN{
SPLNENI KVALIFIKACE DLE § 83 ZAKONA C. 134/2016 SB., O ZADAVANI
VEREINYCH ZAKAZEK]

I YEAR & MORE PRODUCTION s.r.0., se sidlem Sabinova 707/7, Zizkov, 130 00 Praha 3,
identifika¢ni &islo 25602012, DIC CZ256020]2 zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném
Méstskym soudem v Praze oddil C, vlozka 53917, jejimz jménem jednam Mgr. Attila Kovag,
jednatel.



Priloha €. 2
Tabulka jednotkovych cen
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Priloha €. 2 ramcové dohody

1. Prezentace znaiky v TV

A1. Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury

Predmét diltiho pingni E;I)Ee'::\l;nkace diléiho pinéni - NUTNO DODRZET PRO STANOVENI Predmét hodnoticiho
cena v KE bez DPH |DPH v KE cena v K&, vE. DPH subkritéria
Navrh 1 textovéhe storyboardu TVC 30s 7 200,00 1512,00 8712,00{A1.1
Néavrh 1 kresleného storyboardu TVC 30s s dotaZenim do 21 500,00
pfedprodukéni faze g 4515,00 26 015,00|A1.
Cena za vytvofeni navrhu TV |Navrh a produkce 1 animatiku TVC 30s 28 500,00 5 985,00 34 485,00|A1.
spotu Navrh 1 textového storyboardu TVC 10s 4 500,00| 945,00 5 445,00/A1.1
Navrh 1 kresleného storyboardu TVC 10s s dotazenim do 7 200,00
predprodukéni faze i 1512,00 8712.00[A1.1
Navrh a produkce 1 animatiku TVC 10s 10 500,00] 2 205,00 12 705,00/A1.1
2. Prezentace v radiich ]
predmat diléiho pinéni ::‘;:\I'ﬂk“e dil¢iho pinéni - NUTNO DODRZET PRO STANOVENI Predmét hodnoticiho
cena v K& bez DPH |DPH v K& cena v K&, v&. DPH subkritéria
Cena za vytvoreni navrhu Navrh 1 storyboardu rozhlasového spotu 30s s dotaZzenim do
rozhlasového spotu predprodukéni faze 5 000,00 1.050,00 6 050,00/A1.1
Voice casting Cena za hlasovy casting - 5 hlasu 1 cmo,oul 210.ﬁ 1210,00]A1.2
Cena za vyrobu rozhlasového  [Vyroba funkéniho (vysilateiného) rozhlasovéno spotu v délce 30s -
spotu cena nebude zahrnovat cenu za hudbu a speakera 3 600,00 756,00 4 356.00|A1.1
Cena za vytvoreni navrhu Névrh 1 storyboardu rozhlasového spotu 20s s dotazenim do
rozhlasového spotu predprodukéni faze 5 000,00 1.050,00 6 050,00/A1.1
Cena za vyrobu rozhlasového  [Vyroba funkéniho (vysilatelnéhe) rozhlasového spotu v délce 20s -
spotu cena nebude zahrnovat cenu za hudbu a speakera 3 600,00/ 756,00 4 356,00|A1.1
| |
] 3. Prezentace na internetu -
predmét diléino pinéni :;::\ifﬁkace diléiho pinéni - NUTNO DODRZET PRO STANOVENI Predmét hodnoticiho
cena v KE bez DPH |DPH v K& cena v K&, ve. DPH subkritéria
Cena za vytvofeni navrhu online [Navrh 1 storyboardu online banneru v&. dotaZeni do predprodukéni
|fiash banneru faze 7 200,00/ 151200 8 712.00)A1.
1 kus Leaderboard - 745x100 px 3 000,00, 630,00 3 630.00#} B
Vytvofeni online bannerts k 1 kus Skyscraper 120x600 px 3 000,00 630,00 3 630.00}A1.2
pfedani ve formatu flash 1 kus Wide Square 300x300 px 3 000,00/ 630,00 X 4
1 kus Square - 250x250 px 3 000,00/ 630,00 i 2
|
= — — 1
4. Prezentace v prodejnich mistech a roadshow
Predmét diléiho pinéni ?Ee::'ﬂkace dil¢iho pinéni - NUTNO DODRZET PRO STANOVENI Predmét hodnoticiho
cena v K& bez DPH |DPH v K& cena v K&, v&. DPH subkritéria
Cena za navrh wobleru AS Vizudlni i textovy navrh 4/0 A5 wobleru do predtiskové pfipravy 7 200,00 1512,00 8712,000A1.1
g : Vizudlni i textovy navrh 4/4 A5 produktového letaku do pfedtiskavé
Eanazansvh latauAS pfipravy. 8 500,00 1785.00 10 285,00A1.1
= Prodeini/prezentacni plocha - (cena bez pronajmu plochy), stanek
vart‘gg: ra\qe%fzergéait];dncho 3x3m, stavba, vybaveni prodejni/prezentatni plochy - pult,
Y Jenopl skladovaci regaly, chladnika, pokladna 8 500,00 1785,00] 10 285,00{A1.3
Cena za mésicni pronajem temperovanych skladovych prostor
Skladové praostory 100m2, (naklady na dopravu hrazeny pouze do vzdalenosti 50 km od
centra Prahy). 12 000,00 2520,00 14 520,00|A1.3
5. Spotrebitelska soutéz pro $irokou vefejnost
Predmét diltiho pinani ?:[;:;ﬂkaca diléiho pin&ni - NUTNO DODRZET PRO STANOVENI Predmét hodnoticiho
cena v K& bezDPH |DPH v K& cena v K&, ve. DPH subkritéria
Navrh konceptu a mechaniky F .
spotrebiteiske soutéze Navrh ideového kanceptu spotfebitelské soutéze 15 000,00 3 150,00 18 150,00/ A1.1
Zabaleni darku v&. obalového materidlu - obalka A4, odolnost proti
protrZzeni 2000 ks 142 8,17]A1.3
Zabaleni dérku v&. obalového materidlu- cbalka A4, odolnost proti
protrzeni 5000 ks 142 8.17|A1.3
Zabaleni darku v¢. obalového materidlu- obalka A5, karton,
Balné a kompletace vietné bublinkova vyplr 2000 ks 1,84 10,59|A1.3
obalového materialu Zabaleni darku v&. obalového materidlu - obalka A5, karton,
bublinkeva vyplfi 5000 ks 1.84 10,59]A1.3
Zabaleni dérku v&. obalového materidlu - rozmér 10 cm x10 cm,
hmotnost 0,3 kg, 2000 ks 1,10 6,35|A1.3
Zabaleni darku v&. obalového materidlu - rozmér 10 cm x10 cm, |
hmotnost 0,3 kg, 5000 ks 5,25] 1,10 6,35|A1.3
5 Mésicni naklady na zajidténi a vybér POBOXu min 3x tydng, mésiéni
Zajisténi P.OBOX néklady pronaimu P.O. BOXU. 5 000,00 1050,00 6 050,00/A1.3
Skoleni HelpLine Skolent HelpLine (3 operatofi) 500.00' 105,00 605,00|A1.3
Hiep Li Provoz Help Line (1 mésic) - viedni dny 9:00 - 15:00 - telefonicka a e-
splhe mailové podpora 12 000,00 2520,00 14 520,00(A1.3
Provoz systému IVR programovani a pravoz systému IVR (hlasové samoobsluhy) 1 mésic 1 DDD.DDl 210,00 1210,00|A1.3
Pronajem telefonniho Eisla zaji$téni a prondjem &isla- véetné hovorného 1 mésic 1 500,00 315,00 1815,00/A1.3
Nahravani hiadek infolinka nahravani hiasek pro Infolinku a IVR samoobsluhu 1 000,00 210,00 1210,00(A1.3
SMS rozesilka kédl - garantované  [rozesilka kédl prostfednictvim SMS - cena za 1 ks
wyhry 5,60] 1.18 6.78|A1.3
Herni fad Pfiprava herniho fadu véetné pravniho posouzeni 15 000,00 3 150,00 18 150,00{A1.3
6. Public relations
Predmét diléiho plnéni Z%?;:\I’ﬂkace diléiho pInéni - NUTNO DODRZET PRO STANOVENI Predmit hodnoticiho
cena v K& bez DPH |DPH v K& cena v K&, vE. DPH subkritéria
iskové zoréva Sepsani jedné tiskové zpravy o jedné normostrang vietné jazykové
b korektury. 2 000,00 420,00 2420,00|A1.1
Tvorba jednoho receptu vytvofeného z produkta znatky Bio v
Recept z produktl znagky Bio rozsahu A4 véetné fotodokumentace receptu a postupové
fotodokumentace (min. 10 fotografii receptu v tiskové kvalité) 8 000,00} 1 680,00 9 680.00]A1.1
Newsletter Kompletni tvorba elektronického zpravodaje o rozsahu 2 strany A4
e véetné jazykové korektury 5 000,00} 1050,00 6.050,00[A1.1
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T Redakéni £lanek o rozsahu jedné normostrany véetné jazykové |
Redakcnichnek korektury. 2 800,00 588,00 3388,00{A1.1
Fotodokumentace z prubéhujedné akce v rozsahu 4 hodin
fotografické prace na misté + nasledné korektury, tfidéni a Upravy
fotografiiv PC. Fotografie jsou uréené pro potieby socidinich siti a
PR ( v rozsahu min 30 riznych fotografii) v nahledové a i tiskové
kvalité ( TZN. umoznuji nasledné velkoplo$né pouZiti, tzn. ve formatu
RAW, NEF, v kiivkach PDF atp. ) vie pfedané na jedni datovém
nositi s oddélenim slozek fotografii (fotografie nahodé a fotografie
Fotodokumentace tiskové) 6 000,00] 1 260,00 7 260,00{A1.1
7. Tiskova produkce
Predmét dilEiho pinéni ;%e'::\r'ﬁkace diléiho pinéni - NUTNO DODRZET PRO STANOVENI cona zad feyE cenaza 1 ks v Ke, ve. |Pledmét hodnoticiho
bez DPH DPH v K& DPH subkritéria
Letak A5, Barevnost 4/4, Naklad 500 ks (offset), baleno pe 100 ks 6,40 1.34 7.74[A1.2
Material 150 gr kiida Naklad 10 000 ks, baleno po 500 ks 0,80 0.17 0.97|A1.2
Letak A4, Barevnost 4/4, Naklad 500 ks (offset), baleno po 100 ks 5,90 1,24 7.14|A1.
Material 150 gr kfida Naklad 10 000 ks (offset), balenc po 500 ks 0,63 0.13] 0,76|A1.
Letak A5, Barevnost 4/4, Naklad 500 ks (offset), baleno po 100 ks 4,30 0,90 5,20/A1.2
Material 150 gr kiida Naklad 5 000 ks (offset), baleno po 500 ks 0,69 0.14 0.83[A1.
Letak DL, Barevnost 4/4, Naklad 100 ks (laser print) 4,70} 0.99 5.69/A1.2
Material 150 gr kfida Néklad 14000 ks (offset) baleno po 100 ks 0,33] 0.07 0.40]A1.2
Brozury Ad, Barevnost 4/4,  |Naklad 50 ks (laser print) 132,00 27,72 159,72|A1.2
Material 150 gr kfida, rozsah 36
vEetné obalky stran, Vazba V1 |Naklad 1000 ks (offset) baleno po 100 ks 4,70] 27,10{A1.2
Plakat A1, Barevnost 4/0, Naklad 50 ks (laser print) 17.22 99.22|A1.2
Material kfida lesk 135 gr Naklad 2000 ks (offset) 0.86 4,95|A1.2
Plakat A2, Barevnost 4/0, Naklad 50 ks (laser print) 15,41 1
Material kfida lesk 135 gr Naklad 3000 ks (offset) 0,42
Plakat A3, Barevnost 4/0, Naklad 50 ks {laser print) 3,68|
Material kfida lesk 135 gr  [Naklad 2000 ks (offset) 0.44
Plakat A4, Barevnost 4/0, Naklad 100 ks (laser print) 1,37
Material kfida lesk 135 gr Naklad 8000 ks (offset) 0,13
Samolepka, kruhovy ofez,  |Naklad 5000 ks. baleni arch 0.14
prumér 2,5 cm, 4/0, lesk Naklad 1 000 000 ks , baleni role 0.01
Samolepka, rozmér 5x5 cm, 4/0 , |Naklad 500 ks, baleni arch 0,60]
lesk Naklad 30 000 ks , baleni role 0.04
Samolepka, rozmér 10x10 cm, |Naklad 500 ks, baleni arch 0.68] T
4/0 , lesk Naklad 7 000 ks , baleni role u.d
wobler A5, material 200 gr kfida, [Naklad 500 ks baleni po 100 ks. 2.39]
véetné uchopného systému  [Naklad 1000 ks baleni po 100 ks 1.45 J
Brozura AS, 150 gr kiida mat, |Naklad 100 ks (laser print) 11,74 i
barevnost 4/4, 36 stran Naklad 4000 ks (ofset) 1,41 A
Citylight 1,18 x 1,75 m Naklad 300 ks 1.1

“uvedte vidy cenu na virobu jednoho kusu z celkového kalkulovaného nakladu

8. Jednotkové ceny za sluzby zajisténi podpory

Predmét diltiho pinéni

Specifikace diltiho pinéni - NUTNO DODRZET PRO STANOVENI
CENY

Cena za hodinu v K&

bez DPH DPH v K&

vE. DPH

Cena za hodinu v K&,

subkritéria

{Pfedmét hodnoticiho

Account executive

Zejména podpora AM, podpora kazdodennl spravy projektu,
komunikace s klientem a dodavateli, dopravné, telekomunikacni
naklady spojené s pfipravou projektu, controlling, reporting, pfiprava
podkladl.

907.50/A1.4

Copywriter

Tvorba reklamnich textd pro propagatni a marketingové Ucely tak,
aby byly soudobé jazykové, terminologicky a stylisticky spravné.

1452,00jA1.4

PR manager

Navrh a realizace PR strategie, konzulatace aktivit s dopadem na
medializaci, navrh textové podoby PR material(,, sestaveni
medialistu, média lobbying, krizova komunikace.

1452,00/A1.4

PR executive

Zejmeéna podpora PR managera, podpora kazdodenni spravy
projektu, komunikace s klientemi, dopravné, telekomunika&ni naklady
spojené s pfipravou projektu, controlling, reporting, pfiprava
podkladd.

1 000,00

210,00

1210,00{A1.4

SOME manager

Navrh a realizace strategie socidlnich siti, konzultace SOME aktivit,
navrh podoby a redakéni plan socidlnich medii, sprava jednotlivych

kanald soc. siti, krizové komunikace

650,00

136,50

786,50{A1.4

Production manager print

Qdpovédnost za pfipravu a provedeni viech krokl produkéniho
procesu v oblasti tisku, komunikace s ostatnimi Eleny tymu,
komunikace s dodavateli, zaji$téni kalkulaci od vice dodavatell za
Utelem vybéru nejvhodnéjsi nabidky. Jeho dkolem je zajistit, aby
potiebné materialy byly vyrobeny, U€inné, ve spravném mnozstvi, s
ohledem na naklady a odpovidajici uroven kvality.

1 000,00}

210,00

1210.00]A14

Production manager audio/video

Zejména odpovédnost za pfipravu a provedeni véech krokl pfipravy
a realizace vyroby audio/video, komunikace s ostatnimi &leny tymu,
komunikace s dodavateli. Jeho ukolem je zajistit, aby audio/video
vystupy byly vyrobeny v odpovidajici kvalité s odpovidajicimi
naklady.

1000,004

210.00,

1210,00]A1.4

Production manager event

Zejména odpovédnost za piipravu a provedeni viech krokl pfipravy
a realizace akce, sestaveni tourplanu, komunikace s ostatnimi &leny
tymu, komunikace s dodavateli. Jeho tkolem je zajistit, aby akce
probéhla v souladu s pfedem stanovenymi cili.

210,00

1210,00{A1.4

DTP operétor

Zpracovani obrazovych a textovych navrhl reklamnich materiala
podie vytvarmnych podklad(, grafické Upravy a finalizace navrhi do
kone&né poedoby v ramci piedtiskové pfipravy.

907,50|A1.4

Flash designer

Tvorba a zpracovani flash komponentd kampané.

Al4

Web master

Zejména vyhodnocovani navitévnosti webovych stranek,
poradenska analyza uzivatelského chovani nav§tévnikd webu,
navrhy na rozvoj webovych stranek.

42350/A1.4

Traffic manager

Zejména distribuce Ukol v ramci agentury, odpovédnost za tasové
plinéni jednotlivych projektl a dodrzovani klicovych terminl nejen
vii klientovi, ale také vii dodavatelim

Hosteska pro ochutnavky

Hosteska pro ochutnavkové a eventové akce . Cena bez kostymu a
dopravy.

363,00{A1.4

229,90|A1.4

Promotér/ka, zajistujici distribuci POS materiall, nabizeni ocenénych

Promotérfka : 5 s : st L : e

vyrobkd, informovani spotfebitell, vypomoc vyrobelim na stanku. 39,90 229.90|A1.4
B e

ikl i : : 315,00 1815,00|A1.4
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Administrativa Asistentska vypomoc na realizovanych projektech, statistické
zpracovani dat, manipulatni sluZby - baleni zésilek. 300,00, 63,00, 363.00{A1.4
. Odborné poradenstvi a konzulace v oblasti ekologického zemadélstvi
Odborny poradce a bioprodukee 1 000,00 210,00 1210,00/A1.4
9. Jednotkové ceny za sluzby a projektové Fizeni
Predmét diltiho pinéni g‘E’;fr’m‘“e diléiho pinéni - NUTNO DODRZET PRO STANOVENT | 0. oin v ke Cena za hodinu v K&, |Predmét hodnoticiho
bez DPH DPH v K& v&. DPH subkritéria
Managing director* Supervize realizace kampani i jednotlivych projektd. 1 800,00] 378.00 2178,00]A1.5
Zejména odpovédnost za zajidténi dostupnych zdrojl a moznosti pro
tym (AM, PM a AE), vedeni projektového tymu, pravidelna
komunikace se zadavatelem a klicovymi dodavateli, poskytovani
Account director seniomniho strategického poradenstvi, iast na strategickych
jednanich, dopravné, telekomunikatni naklady spojené s pfipravou
projektu, piiprava smluv, rozpottl, odpovédnost za celkovou
A c 5 8 vi p
realizaci, finalizace reportd, véetné vystupnich dat. 1 500,00 315,00 1 815.00/A1.5
Zejména kazdodenni sprava projektu, komunikace s klientem a
dodavateli, dopravné, telekomunikaéni naklady, spojené s piipravou
projektu, jednéni, contralling, reporting, odpovédnost za prib&éh
Account manager projektu, piiprava podkladi AD a supervize dle aktualni potfeby,
odpovédnost za fedeni problémdy, tvorba prezentaci a nabidky véetng
cen, AM slouZi jako pfimé spojeni mezi reklamni agenturou a iy
zadavatelem. 262,50 1512,50|A1.5
Creative director Vedouci kreativniho tymu, zejména zakladni tvorba konceptd, I
strategii, odpovédnost za kreativni vystupy. 315,00 1815,00]A1.5
Art director Odpovédnost za vytvarné a grafické zpracovani veskerych {
grafickych a wtvglrﬁch praci. 262,50 1512,50|A1.5
* U pozice Managing director budou uznavany hodiny max. do pottu 10 % hodin uznanych pozici Account director.
12. Ostatni naklady
Predmét diléiho pinéni g;zc‘l'ﬁkace dilé¢iho pinéni - NUTNO DODRZET PRO STANOVENI Predmét hodnoticiho
Cena v KE bez DPH |DPH v K& Cena v K&, v&. DPH |subkritéria
Doprava osobni automobil {(cena za 50 km) 9,00 1,89 10,89 A’
Doprava nakladni automobil (cena za 50km)(nad 12 t) 27,00 5,67 32,67|A
d |Doprava nakladni automobil (cena za 50km X
Rezlilinakiady Laser print - barva, 10 ks format A4 z,sgl 0.59 3,39]A1.2
Laser print - barva, 10 ks formét A3 4,20 0,88 5,08[A1.
- 13. Medialni planovani o 7 ]
predmét diltiho pinéni Z"Ee;\'(m‘“e diléihe pinéni - NUTNO DODRZET PRO STANOVENI |, . o, 1oginu v ke Cena za hodinu v K&, |Pfedmét hodnaticiho
bez DPH DPH v K& vE. DPH subkritéria
. " . Zejmena analyzy vychoziho stavu, vyvoje a situace na trhu, analyzy 1 000,00|
A:tu?rl‘"' analyzy {trh, cilove cilovych skupin a jejich nakupnich zvyklosti, preferenci a mediainiho
shipay) chovani a spotreby. 210,00 1210,00{A1.6
Zejména stanoveni urovné potencialu medialniho mixu, stanoveni 1 000,00f
Navrh efektivniho mediainino urovné a kvality doporuéeni jednotliivych vhodnych medialnich
mixu nosiéd, stanoveni efektivity medialniho mixu vzhledem k cilové
skupiné a medialni strategii. 210,00| 1210,00{A1.6
Zejména optimalizace detailniho mediaplanu na zékladé rozvrZzenych 1 000,00|
Pfiprava detailniho mediainiho | mediginich investic a z&sahU cilové skupiny, doporuéeni vybéru
planu vhodnych mediéinich dodavatel(, maximalizace efektivniho zasahu >
cilovych skupin. 210,00 1210,00{A1.6
Vyhodnoceni kampani na zakladé porovnani naplanovanych a 1 000,00
Viyhadriocen kampang, post-tay skute¢né dosaZenych medidlnich ukazatell, pfiprava zpravy s
report vyhodnocenim Uspéinosti kampané. 210,00 1210,00(A1.6
|
CELKEM Cena v K& bez DPH |cena v K&, vE. DPH
A1.1 Nabidkova cena za navrh
Rt A Soucet viech cen poloZek A1.1 173 877.00 |
wyro [Soutet vsech cen polozek A1.2
; 16 332,47 |
A1.3 Nabidkova cena ze
Sl sl Buelkir Soutet viech cen poloZek A1.3 50271,99
A1.4 Nabidkova cena za sluzby
zaji8tni podpory celkem Soutet viech cen poloZek A1.4 Sk
A1.5 Nabidkové cenazastusby| . '
i o -7 |Soutet viech cen polozek A1.5
| e e o 8 833,00
Soutet viech cen poloZzek A1.6 4 840,00
| |
* Pii vypoltu ceny v K&, vE. DPH byla poudita u vech kolonek sazba DPH 21%, pokud predpoki u iﬂotlim}ch-v[’konﬁ poutiti jiné sazby, mijete tuto sazbu pouiit.

3 Pfiloha ¢. A 1



Priloha €. A 1



