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Nazev verejné zakazky:
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Tato zadavaci dokumentace (dale jen ,ZD") je vypracovana jako podklad pro podani nabidek
do otevieného fizeni v nadlimitnim rezimu k verejné zakazce na sluzby s ndzvem ,,Ramcova dohoda
- Propagacni kampan na podporu biopotravin a ekologického zemédélstvi™ a spolu se vsemi
svymi pFilohami predstavuje soubor dokumentl, Udajl, poZadavk( a technickych podminek
zadavatele.

V souladu s ustanovenim § 36 odst. 4 ZZVZ zadavatel uvadi, ze ¢ast zadavaci dokumentace, a to
Pfiloha C. 4 - Vysledky vyzkumného Setfeni, byla vypracovana spolecnosti Nielsen Admosphere, a.s.,
Ceskobratrskad 2778/1, 130 00 Praha 3, ICO: 26241226, zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném
Méstskym soudem v Praze, spisova znacka: oddil B, viozka 7364.

Podanim nabidky do tohoto zadavaciho Fizeni pfijima dodavatel pIné a bez vyhrad zadavaci podminky,
v&etné véech pFiloh a pfipadnych dodatkd a dodate&nych informaci k této ZD.

Kompletni ZD pro tuto verejnou zakazku je uverejnéna na profilu zadavatele.
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ZADAVATEL: Statni zemédélsky intervencni fond (SZIF)

Ve Smeckach 33, 110 00 Praha 1

481 33 981

ZASTOUPENY: Mgr. Filipem Sovou, LL.M., Feditelem Sekce personalni, pravni a
komunikace
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ZADAVATELE
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ZADAVATELE:

EMAIL: ‘ Lenka.Rychlovska@szif.cz

2. VYMEZENIi PREDMETU PLNENI VEREINE ZAKAZKY

uvobp

Ekologické zemédélstvi je moderni formou zemédélské vyroby s historii sahajici do zacatku 20. stoleti.
Jeho smyslem je produkce zdravych a kvalitnich potravin trvale udrzitelnym zptsobem. Ekologické
zemédélstvi pracuje s nejmodernéjsimi védeckymi poznatky ve spojeni s osvédcenymi tradi¢nimi
postupy. Patfi sem zejména postupy zamezujici poskozovani pldy a Sirokd podpora biodiverzity
v krajin&. Pracuje, mimo jiné, s vyloudenim agrochemikalii a geneticky modifikovanych organizmd.
Ekologické zemédélstvi je celosvétové vnimano jako zasadni alternativa pro zemédélskou vyrobu
budoucnosti a je nedilnou soucasti agrarni politiky Ceské republiky.


https://zakazky.szif.cz/
https://zakazky.szif.cz/

Projekty na podporu biopotravin a ekologického zemédélstvi bézi v fadé evropskych zemi. Tento
trend spolu s dlouhodobym zamérenim na vysokou kvalitu a bezpecnost potravin prinasi
nezanedbatelné hospodafské a socialni efekty, at uz jde o zachovani tradiéni vyroby, udrZeni a tvorbu
novych pracovnich mist & obecné priliv finanénich prostfedkl do regiond a dlleZité jsou také
environmentalni aspekty a dopad ekologického zemédélstvi.

2.1 Klasifikace predmétu verejné zakazky dle CPV

Podnikatelské a manazerské poradenstvi a 79400000-8
souvisejici sluzby

Reklamni a marketingové sluzby 79340000-9

2.2 Pfredmét verejné zakazky

Pfedmétem verejné zakazky je uzavieni Ramcové dohody dle § 131 ZZVZ s jednim dodavatelem
na poskytovani sluzeb v oblasti marketingové, medialni a PR kampané smérujici ke komunikacni
podpore biopotravin a ekologického zemédélstvi na obdobi 3 let od Uc¢innosti Ramcové dohody.

Pfedmétem verejné zakazky je zejména:

o Poradenska cinnost v oblasti reklamy a to zejména:
o Konzultace v otazkach marketingu, podpory prodeje a agenturni ¢innosti v reklamé.
o Konzultace v otadzkéch prizkumu trhu a veFejného minéni.

o Vypracovani souhrnné reklamni koncepce jednotlivych produktl a sluzeb klienta, kterd
zejména zahrnuje:
o Zpracovani zakladni reklamni koncepce.
o Vypracovani harmonogramu reklamni kampané.
o Opticka ztvarnéni a prezentace reklamni ideje, textové vypovédi a jejiho provedeni
(basis-layout) pro nasledujici komunikacni kanaly:
= Navrh ideového konceptu a Feeni kli¢ovych vizuall kampani.

= Navrh ideového konceptu a rfeseni TV kampani a product placementu.
= Navrh ideového konceptu a feseni storyboardd online bannerd.

= Navrh ideového konceptu a feseni printd.

= Navrh scénare rozhlasového spotu.

= Navrh konceptu vizualizace na obchodnich prodejnich mistech.

= Navrh systému FesSeni podpory prodeje v jednotlivych obchodnich fetézcich
v&etné konkrétnich provedeni POS a POP prostfedkd.

= Navrh ideového konceptu a feSeni spotiebitelskych soutézi.
= Navrh ideového konceptu a feseni realizacnich aktivit.

= Navrh ideového konceptu a fedeni expozi¢nich aktivit, stank{ a prezentaénich
o
pultu.

= Navrh ideového konceptu a feSeni komunikace aktivit v rédmci Mésice
biopotravin.



o Vypracovani

Dalsi zplsoby navrhu konceptl prezentace prevazné malych a stfednich
zemédé&lskych podnikl hospodaficich v rdmci ekologického zemé&dé&lstvi
a prezentace podpory kratkych dodavatelskych fetézcd.

navrhu finanéniho rozpoctu jednotlivych  reklamnich kampani

/komunikaénich projektd.

o Sestaveni a vyroba vlastni reklamy jednotlivych produktl sluzeb klienta, coZz zejména

zahrnuje:

Vypracovani textu a navrh( vdech vyse zminénych reklamnich materiall
az do stadia konecného grafického provedeni.

Vypracovani scénarll pro televizni, filmovou, rozhlasovou, online a jinou
zvukovou anebo zvukové-obrazovou reklamu a vypracovani navrhd jeji
produkce pro jednotliva média/komunikacni kanaly.

Vlastni vyrobu reklamy do vech vy$e zmin&nych komunikaénich kanald.
Vybér a koordinaci tfetich stran, zicastnénych na vyrobé reklamy.

Kontrolu kvality, Gctovani cen, vyfizovani reklamaci, platebni styk
a dokumentace ve vztahu k objednanym vykondm tietich stran.

o Vypracovani navrhu a realizace PR a SOME aktivit, které budou zahrnovat zejména:

Navrh PR strategie a planu véetné navrhu pro socialni sité (napf. Instagram).
Individualni komunikace s médii.
Pfiprava a realizace PR, socidlnich a digitalnich kampani.

Pfiprava obsahu pro webovy portal.

o Medidlni aktivity, které bude zahrnovat zejména:

Aktualni analyzy medialniho trhu.

Navrh medialni strategie a planu pro optimalizaci zasahu kampani.
N&vrh medialniho nakupu jednotlivych komunikaénich kanald.
Realizace post-buy analyz a vyhodnoceni komunikace znacek bio.

Ostatni sluzby spojené s realizaci zakazky.

o Realizac¢ni aktivity, které budou zahrnovat zejména:

Zajisténi ochutnavkové podpory.
Zajisténi a organizace spotrebitelské soutéze.
Zajisténi a organizace vystavnich a veletrznich expozic.

Zajisténi eventovych a obdobnych prezentacnich akci.

o Ostatni sluzby spojené s realizaci zakazky.

Podrobna specifikace predmétu verejné zakazky je zarover obsaZzena v navrhu Réamcové dohody
(pfiloha €. 2 zadavaci dokumentace - Ramcovéa dohoda). Prilohou ¢. 2 Rd&mcové dohody bude tabulka
jednotkovych cen obsahujici specifikaci dil¢ich pInéni.



Jednotlivé dil¢i smlouvy na plnéni pfedmétu vefejné zakazky budou uzavirdny na zakladé Ramcové
dohody postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ, tj. bez obnoveni soutéZe. Pfi postupu podle § 134 odst.
1 ZZVZ mize zadavatel, pozadat G¢astnika R&mcové dohody o dopInéni nabidky, v pFipadé&, Ze bude
zadavatel pozadovat plnéni, které neni predmétem tohoto zadavaciho fizeni a je-li to pro plnéni
verejné zakazky nezbytné.

Zadavatel si vyhrazuje moznost zrusit vefejnou zakazku nebo neuzavirat dil¢i smlouvy s vybranym
dodavatelem na realizaci verejné zakazky postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ v pripadé, ze nebude
mit dostatecné financni prostfedky (napf. zadavatel neobdrzi financni prostfedky na realizaci vefejné
zakazky nebo poskytnuté financéni prostfedky by nepokryly plnéni verejné zakazky v celé vysi).

2.2.1. Filozofie projektu

Primarnim cilem projektu je podpora ekologického zemédélstvi, které svym komplexnim pfistupem
pozitivné pFispivé k hospodarnému vyuzivani ptirodnich zdrojl, tak aby nedochézelo k negativnimu
ovliviiovani zivotniho prostiedi a k fedeni problémd, nizké retence vody v krajing, zhor&ené kvality
vod, degradace pldy, poklesu druhové rozmanitosti. Rozvoj ekologického zemé&délstvi v podminkach
Ceské republiky a naplfiovani podminek certifikacnich systémé ekologické produkce dalimi subjekty
limituje absence vidiny stabilniho a dostateéného odbytu produktl ekologického zemédé&lstvi
ze strany spottebitelll, kdy prodej bioproduktl do roku 2017 stagnoval a nyni zaéind narUstat.
Cestou, jak podpofit tento trend, je kontinudlni vzdéladvani (edukace) spotiebitell v otdzkach
biopotravin a ekologického zemédélstvi. Takové nasmeérovani projektu jednak podpofi stavajici
producenty biopotravin v celé vertikdle a povede k rozsifeni jejich sortimentu, vyrobce bude
motivovat k zafazeni biopotravin do jejich vyrobkového portfolia, na strané druhé bude motivovat
prodejce, aby pod tlakem pozadavk{ spotiebiteld zvySovali zastoupeni biopotravin v obchodni siti.

Navazujici propagaéni kampan bude pro podporu pouzitych tvrzeni vyuZivat odkazd na zna¢ky rezimd
jakosti uvedenych v bodu (282) Pokyn{ Evropské unie ke statni podpore v odvétvich zemédélstvi

a lesnictvi a ve venkovskych oblastech na obdobi 2014 az 2020 (dale jen ,AGRI pokyny"), pfipadné
v obecné formé na produkty. Bude se jednat o znacky ekologické produkce BIO, tzv. ,BIO zebra“,
s napisem ,Produkt ekologického zemédélstvi® a znacku ,BIO list" Evropské unie pro ekologickou
produkci.

Graficky znak BIO, tzv. biozebra, s ndpisem ,Produkt ekologického zemédélstvi* se v CR pouzivé jako
celostatni ochranna znamka pro biopotraviny. Logo je mozné pouzit pouze v souladu s ustanovenim
zdkona &. 242/2000 Sb., o ekologickém zemé&dé&lstvi, ve znéni pozdé&jsich predpisti, a vyhlasky
¢. 16/2006 Sb., ze dne 6. ledna 2006, kterou se provadéji néktera ustanoveni zakona o ekologickém
zemédélstvi.

Znacka ,BIO list" - Graficka podoba loga spolecenstvi oznacujiciho ekologickou produkci, podminky
pro jeho uzivani a tvar Ciselného a kontrolniho kddu subjektu jsou definovany v Narizeni Evropského
parlamentu a Rady (EU) 2018/848 ze dne 30. kvétna 2018 o ekologické produkci a oznacovani
ekologickych produktd a o zruseni nafizeni Rady (ES) & 834/2007. Jeho uZivani je od 1. &ervence
2010 povinné. Vedle povinného uzivani loga EU pro ekologickou produkci na balenych biopotravinach
plati také povinnost oznacovat na obalu rovnéz misto, kde byly vyprodukovany zemédélské suroviny.
Pro biopotraviny dovezené do EU ze tretich zemi je evropské logo dobrovolné.

2. 2. 2. Marketingovy problém, ktery by reklama méla pomoci Fesit

Zakladnim problémem je absence stabilni spotrebitelské poptavky vyplyvajici z aktudlni situace
na trhu a ve spolednosti, z obecné nedlvéry v ekologické zemé&délstvi a biopotraviny ze strany
spotiebitell, kterd prameni z jejich neznalosti a nepochopeni systému produkce. To v kombinaci
s vySSi cenou znesnadnuje odbyt biopotravin.



2. 2. 3. Reseni marketingového problému

Redenim problému je vyuZiti spotfebitelskych benefitd charakteristickych pro certifikované rezimy
ekologické produkce v ramci propagacni kampané tak, aby spotfebitel jasné pochopil, proc je spravné
preferovat a kupovat biopotraviny. Propagacni kampan by se tudiz méla zamérfit na edukaci
o environmentalnich a socialnich benefitech ekologické produkce a kromé ¢asti vénované budovani
image bioprodukce, by méla byt maximalné zacilena do spotFebitelskych okamzik{, které jsou
pro vybér a ndkup potravin a biopotravin nejddlezit&jsi.

Primarnim spottebitelskym benefitem je zplsob produkce biopotravin, ktery s sebou nepFindsi
negativa, ale nabizi pozitivni externality ve vztahu k pfirod&, krajing, vodé&, pddé, regiondlnimu
rozvoji, lokalni ekonomice, zaméstnanosti, welfare zvirat. Tento spotrebitelsky benefit by mél byt
zakladnim argumentem pro odlvodnéni opravnéné vyssi ceny u bioproduktd.

Sekundarnim spotrebitelskym benefitem je certifikace bioprodukce, kterd zabrafiuje podvodim
s bioprodukty. Pouze u vyrobku oznaceného jako produkt ekologického zemédélstvi, nesouciho logo
Evropské unie pro ekologickou produkci dle prislusné legislativy, spolu s kddem prislusné kontrolni
organizace, pripadné narodnim logem pro ekologickou produkci dle zadkona &. 242/2000 Sb.,
o ekologickém zemédélstvi (tzv. Bio zebra) a oznacenim, zda se jedna o zemédélskou produkci
EU/mimo EU, ma spotrebitel jistotu, ze nakupuje zbozi, které spliiuje vSechny podminky
pro pouZivani tohoto oznaleni. Certifikace Bioprodukce odliuje tento druh vyrobk( od téch s
oznacenim ,farmarské, sedlacké, ze dvora, natur", které spotrebitelé za Bioprodukty také bézné
povazuji.

Jako podklad pro vysvétleni pojmu ,BIO nebo biopotravina™ cilové skupiné by mély poslouzit:

Environmentalni benefity ekologické produkce

o Pozitivni externality ve vztahu k pfirodé a biodiverzité;

. Pozitivni externality ve vztahu k ochrané vody, pldy a krajiny a jejiho rozvoje;

o Pozitivni externality ve vztahu k regionalnimu rozvoji, lokalni ekonomice a zaméstnanosti
na venkove;

. Welfare chovanych hospodarskych zvirat;

. Produkce bez obsahu umélych pridatnych latek, bez rezidui antibiotik v mase, mléce.

Certifikacni benefity ekologické produkce

o PFisné a transparentni podminky a pravidla ekologického zemédélstvi a produkce
biopotravin dané legislativou;
o Prisny systém kontroly a certifikace (kontrola min. 1x ro¢né);
. Princip dohledatelnosti;
o Sankce pfi poruseni pravidel produkce.
SLOGAN/CLAIM

Slogan by mél mit komunikac¢ni potencidl minimalné na drovni predchozi verze zadavatele:
“Nakupujte BIO s chuti.”

Jde tedy o to, aby spotrebitel biopotraviny aktivné vyhledaval a preferoval a zaroven tak pfi svém
nakupnim chovani vytvarel tlak na prodejce, aby méli ve své nabidce co nejvétsi sortiment téchto
produktd. Slogan by mél na minimalni plose plnit nékolik tkold:



. je vyzvou k akci, proto by mél zaclinat slovesem v imperativu. Akci pak jsou nakupy
(a nakupy potravin jsou srdcem kazdého rodinného nakupu) - odtud jednoznacna vyzva

nakupujte,
. jasné a rychle charakterizuje hlavni benefit, jimz je biokvalita,
. uvadi produktovy atribut, kterym je u potravin a jidla chut. Ta ve sloganu funguje

(ve tvaru ,s chuti*) i v dalsSim smyslu: diky snadné orientaci mezi mnoha produkty se
nakupy méni z naro¢né operace plné &teni slozeni na zadnich stranach vyrobkl na
pfijemnou prochazku pro néco dobrého k jidlu.

Symbolicky reprezentuje Sirsi formulaci:

Kdyz budete kupovat potraviny v biokvalité, budete jist kvalitni jidlo a zaroven prispivat k vytvareni
lepsiho Zivota a pfirody kolem nas. Pomahame vam rychle a jednoznacné rozeznat ty potraviny, které
tuto biokvalitu maji.

2. 2.4, Pozadované kvalifikované vysledky kampané
«  Siroka verejnost

Zvysit spontanni znalost znacek ,BIO zebra“ a ,BIO list"

Zvysit podpofenou znalost znacek ,,BIO zebra“ a ,,BIO list"
* Vyrobci

Zvysit zajem vyrobcl o produkci v ekologickém reZimu hospodéafstvi.
« Odborna verejnost + média v Ceské republice

Zvysit zdjem o aspekty mistniho plvodu a &erstvosti bio potravin a aspekt podpory rozvoje regiond
a to jak na narodni, tak na regionalni Urovni.

»PFi nakupu jasné vim, pro¢ se mi vyplati koupit vyrobek v biokvalité a co jeho pofizenim podporuji.

Cilem komunikace tedy bude spotrebitele seznamit jednak s odpovédi na otazku, ,co je tou
biokvalitou, ktera se mi vyplati, jak je kontrolovana a jak ji jednoduse poznam" a dale, ¢im je
adekvatni vy38im nakladdm souvisejicim s naro¢néjsi produkci vzhledem k podminkam, které je pfi
ni tfeba splnit, spotrebitel vlastné pfispiva na rozvoj zdravého Zzivotniho prostredi.

Vysledkem Uspésné komunikace bude stav, kdy zakaznik pfi nakupu preferuje potraviny v biokvalité
a vytvafi tlak na prodejce, aby méli ve svych prodejndch co nejvétsi Sifi takovych produktd
k dispozici.

Hlavni cile propagacni kampané:

e maximalné se pFiblizit cilovym spotfebitelim, a to predev§im zdsahem spottebitele pfimo
na misté prodeje béhem nakupniho rozhodovaciho procesu plus vytvorenim emocionalniho
vztahu k biopotravinam (environmentalni benefity),

e edukovat spotrebitele v otdzce biokvality potravin,

e zvySovat zajem o certifikované rezimy jakosti:

- u spottebiteld preference nakupu vyrobk( s oznagenim certifikovanych rezimdi
ekologické produkce BIO,

- u vyrobcl zdjem o kvalitni produkci umozfujici zapojeni do certifikovanych rezimé
ekologické produkce BIO,

e  posunout otazku biokvality na predni misto ,top of mind" pfi rozhodovani o ndkupu potravin.

Propagacni kampari by méla vytvorit predpoklady pro naplnéni Akéniho planu Ceské republiky
pro rozvoj ekologického zemédélstvi v letech 2021 - 2027, schvaleného vladou CR dne 10. 5. 2021.
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Aktualni stav:

Ukazatel 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020
Celkovy obrat

3 biopotravinami vEetné 2,24 240 272 319 373| 419 570 702 828 9419
vyvozu (mid. KE)

Vyvoz (mid. KE) 057 082 077 117 1,48 1684| 237 259 300 3,43
Spoteba biopotravin v CR 167| 178| 195| 202| 225| 255 333| 443| s526| s99
(mid. Ke&)

Meziroéni zména obratu

biopotravin v CR (%) 46 6,7 a5 38| 114 135 305| 330| 187 139
Padil na celkové spotfebé

potravin a napoja (%)" 0B5| o066 071 O72( 081 090 105 1,.H 1,52 1,77
fKF';tre““ naobyvatelearok | 45| q4ga| 85| 01| 213| 241| 314| 416| 402| s62
F‘o-ciil dovozu na obratu 46060 | 46/60 | 46/57 | 43/49 | 39/62 | 46/60 | 46/57 | 47/60 | 48/57 | 4958
biopotravin (%) * * * ’ " " . ’ " "
Paodil fetézed na obratu

biopotravin (%) 64 64 64 37 61 62 58 31 50 47

Zakladni cile, jejichz dosazeni ma propagacni kampan napomoci, jsou:

e dosazeni 2,5% podilu biopotravin na celkové spotifeb& potravin a napojl
(v soucasnosti je 1,77%)

r v ’ o v
e zvySeni duvery

SMART cile:

S - specific, significant, stretching

spottebitell
na 650 K¢/obyvatele/rok (v soucasnosti je 562,- K¢)

M - measurable, meaningful, motivational

zvyseni

pradmérnych

vydajl

Za

do roku 2027

biopotraviny

A - achievable, agreed-upon, attainable, acceptable, action-oriented, appropriate, ambitious

R - realistic, relevant, reasonable, rewarding, results-oriented

T - time-based, timely, tangible, trackable, timed, time framed

Specific

Hlavnim cilem propagacni kampané bude zvyseni povédomi o obsahu pojmu biopotravina. Na zavér
kampané bude nutno provést finalni vyzkum o povédomi, ktery ndm deklaruje narlst znalosti
na zakladé realizované kampané. Vystupem bude analyticka zprava o dopadu kampané.

Measurable

Méfitelnym cilem celé kampané bude znalost zakladnich charakteristik biopotravin u Siroké
verejnosti, kterd bude nastavena dle posledniho vyzkumu kampané z obdobi 2022. Timto zjistime,
zda byl stanoveny cil naplnén.

Achievable

Pro propagac¢ni kampan budou stanoveny takové cile, u kterych predpokladdéme, ze budou

dosazitelné, naplnitelné, ale zarover dostatecné ambicidzni.

Realistic



Prostfednictvim navrZenych aktivit a pfimym kontaktem jak se spotfebiteli, zpracovateli, distributory,
tak i se spotrebitelskymi sdruzenimi, vybudujeme vzajemny vztah ke kvalitni zemédélské produkci
a posilime tak jeji obchodni kredibilitu.

Timed
Zadavatel predpoklada, ze kampan bude probihat po dobu tfi let.

2. 2. 5. Komu to chceme sdélit

Program bude zaméfen primarné na spotrebitele. S ohledem na fakt, Zze kampan bude probihat
celoplosné, lze predpokladat, ze budou zasazeny i ostatni cilové skupiny. Sekundarnim cilem
kampané je zésah producentl a zpracovatell, spotiebitelskych sdruZeni, distributord a osob
ovliviiujicich vefejné minéni.

Primarné - spotiebitelé
z toho zejména Zena - hospodyné 20+

Zena ,hospodyné" — je primarni cilovou skupinou pro komunikaci, tato cilové skupina ma nejvétsi
spotiebitelsky potencidl. Zena hospodyné = Zena, kterd se stard o béh domacnosti, bez ohledu na
to, zda Zije v rodinném vztahu ¢i je sama. Zena je zpravidla tim, kdo zaji$tuje nakupy a pfipravuje
jidlo, a tim ovliviiuje stravovaci navyky rodiny. Svym Zivotnim stylem a postojem k jednotlivym
potravinam formuje zejména déti, které si stravovaci zvyklosti odnaseji do dalsiho Zivota.

Je nejcitlivéjsi cilovou skupinou, kterou lze pozitivné motivovat. Nejlépe se orientuje na trhu a patfi
k informovanym a naroénym zakaznikdm. Inklinuje ke zdravé vyzivé, ke kvalitn&j&im produktim
a je u ni patrnad preference tradi¢nich produktl. Pro zdravi déti je ochotna zménit jidelnicek,
ale i investovat vice prostiedkl do kvalitn&j&i stravy. Nakupuje prevdzné& v hypermarketech
a supermarketech. Ve zvySené mife se zajima o dodrzovani hygienickych pravidel pfi nakupovani
a uchovavani potravin. Preferuje Cerstvé nebalené potraviny. Preferuje vyrobky s certifikaty. Je
ochotna priplatit za kvalitu. Jednoznacné preferuje tradi¢ni a regionalni produkty. Upfrednostriuje
ekologické potraviny.

Odborna verejnost

Vyrobci, zpracovatelé

Distributofi (maloobchod, velkoobchod, gastronomicka zafizeni)
Spotrebitelska sdruzeni

Osoby ovliviiujici vefejné minéni

2. 2. 6. Jak to chceme sdélit

Z obecnych kvalitativnich parametrd biopotravin uvedenych v &l. 2. 2. 3. a kvalitativnich parametrt
typickych pro dany druh zemédélskych vyrobkl, budou pro kazdy okruh komodit vybrany ty,
které jsou nejvhodnéjsi pro Ucely komunikace (edukace) bio potravin a kreativni zpracovani.
Stanovenych vyge uvedenych cild komunikace by mélo byt dosazeno postupem, kdy spotiebitel bude
osloven synergickym putsobenim pomoci riznych komunikaénich kanald:

e vyuziti celoplosnych médii za Ucelem vytvoreni image, edukace a mediadlni podpory
podlinkovych aktivit,

e zacileni propagacni kampané na misto prodeje za Gcelem maximalniho priblizeni
ke spotFebitelim,
e vyuziti odbornych médii pro zasazeni odborné vefejnosti a ostatnich zdjmovych segmentd,
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e silnd PR a SOME podpora.

Na zakladé specifikace a analyzy jednotlivych komunikaénich kanald oéekdvdme doporudeni
vhodnych komunikaénich kanald véetné jejich doporu¢ené vahy uziti pro propagaéni kampan
s prihlédnutim k:

e moznosti splnit hlavni cile komunikace,

e finanéni efektivité jednotlivych komunikaénich kanald,

e  komunika¢nim vyhoddm a nevyhodam jednotlivych médii,
e  zasahu cilové skupiny,

e vhodnosti daného média v{¢i cilové skupiné.

Podrobna specifikace predmétu verejné zakazky je dale obsazena v navrhu Ramcové dohody (pfiloha
¢. 2 zadavaci dokumentace - Ramcova dohoda). Prilohou ¢. 2 Ramcové dohody bude rovnéz tabulka
jednotkovych cen obsahujici specifikaci dil¢ich plnéni (pfiloha ¢. A zadavaci dokumentace).

3. DOBA PLNENI VEREINE ZAKAZKY

Doba plnéni verejné zakazky: 3 roky od ucinnosti RA&mcové dohody. Pfi zméné strategie a financovani
&i organizace tohoto projektu mize Zadavatel po ukonéeni projektu vypové&dét R&mcovou dohodu,
a to s vypovédni Ihtou 1 mésic, kterd za¢ind bézet od prvniho dne mésice nasledujiciho po doruceni
vypoveédi.

Zadavatel si v souladu s pfislusnymi ustanovenimi ZZVZ vyhrazuje moznost zrusit vefejnou zakazku
nebo neuzavirat dil¢i smlouvy na realizaci vefejné zakazky postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ
v pripadé, Ze nebude mit dostatecné finan¢ni prostifedky (napf. Zadavatel neobdrzi ze statniho
rozpoctu financni prostfedky na realizaci vefejné zakazky nebo poskytnuté financni prostfedky by
nepokryly plnéni verejné zakazky v celé vysi). Zadavatel dale uvadi, Ze nezarucuje Uplné vycerpani
predmétu plnéni verejné zakazky, kdyz plnéni bude objednavano a poskytovano dle aktualnich potreb
a finan¢nich moznosti Zadavatele, tzn., ze pfedmét verejné zakazky tak bude vybrany dodavatel
realizovat podle skutecnych potfeb Zadavatele. Zadavatel neni povinen Cerpat na zakladé Ramcové
dohody jakékoli mnozstvi sluzeb & dodavek, resp. &erpani Zadavatele mize byt i nulové.

4. MISTO PLNENI

Mistem pInéni je Ceska republika.

5. PREDPOKLADANA HODNOTA VEREINE ZAKAZKY

Predpokladana hodnota verejné 60 000 000,- K¢ bez DPH
zakazky

Soucasti predpokladané hodnoty je i skicovné ve vysi 80.000 K¢ bez DPH. Skicovné ve vysi 20.000 K¢
bez DPH zadavatel poskytne G&astnikim zadavaciho Fizeni, ktefi se umisti na 2. aZ 5. mist& v hodnoceni
nabidek. Skicovné bude vyplaceno po ukonceni zadavaciho fizeni.

6. POZADAVKY NA ZPRACOVANI NABIDKOVE CENY

Nabidkova cena bude uvedena ve struktufe tabulky jednotkovych cen dle Prilohy A ZD (po vypInéni
bude tvofit PFilohu ¢. 2 Rdmcové dohody - Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury). Ucastnik je povinen uvést ceny pro kazdé diléi pInéni uvedené v tabulce jednotkovych
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cen. Zadavatel upozornuje, ze Ucastnik je povinen ocenit vSechny polozky uvedené v tabulce
jednotkovych cen tak, aby zohlednovaly veskeré ekonomické naklady nutné na pofizeni konkrétni
polozky. Uvedeni nulové nabidkové ceny (u kterékoli polozky) povede k vyFazeni nabidky
ze zadavaciho Fizeni.

Ucastnik neni opravnén zasahovat (ve formé Uprav) do predmétu dil¢iho pInéni nebo specifikace
dil¢iho pInéni uvedeného v tabulce jednotkovych cen, neni-li v konkrétnim pfipadé uvedeno v tabulce
nebo v této zadavaci dokumentaci vyslovné jinak. U&astnik je povinen vyplnit cenové &asti tabulky,
tj. cenu za konkrétni pInéni bez DPH, pfripadné sazbu DPH a cenu s DPH, kde jsou pozadovany.

Nabidkové ceny budou uvedeny v ¢eské méné.

ZpUsob hodnoceni jednotlivych nabidkovych cen je popsan v €l. 11 této zD.

Jednotkové ceny uvedené Ucastnikem v tabulce jednotkovych cen (Pfiloha ¢. 2 Ramcové dohody)
budou pro Ucastnika zdvazné po celou dobu pInéni této verejné zakazky. Jednotkové ceny plnéni jsou
po celou dobu plnéni nejvyse pripustné a obsahuji veskeré naklady Ucastnika nezbytné k realizaci
nabizeného plnéni.

Pro ucely Ramcové dohody plati, Ze nebude-li pro konkrétni dil¢i reklamni sluzbu, resp. soubor
reklamnich sluzeb v Pfiloze ¢. 2 pfislusné Ramcové dohody stanovena dil¢i jednotkova cena, bude
cena takovych sluzeb urcena dle povahy a predpokladaného rozsahu téchto sluzeb postupem dle
ZZNZ.

7. OBCHODNI PODMINKY

7. 1. Dodavatel, resp. Ucastnik je povinen ve své nabidce podat navrh Ramcové dohody dle pfilohy

&. 2 ZD, ptiéemz neni opravnén ¢&init jiné zmény ¢& doplnéni navrhu dohody, s vyjimkou Gdajd,
které jsou vyslovné vyhrazeny pro doplnéni ze strany dodavatele. Navrh Ramcové dohody
bude prilozen véetné priloh.

7. 2. Ucastnik zadavaciho fizeni v ndvrhu Ramcové dohody uvede jméno osoby, svého zaméstnance,
kterd bude urcena jako kontaktni osoba pro plnéni vSech sluzeb vyplyvajicich z tohoto
zadavaciho fizeni.

7. 3. Udastnik je opravnén zajistovat plnéni predmétu verejné zakazky prostiednictvim poddodavateld.

PODMINKY A POZADAVKY ZADAVATELE NA OBSAH A ZPRACOVANI NABIDKY

Ucastnik zadavaciho Fizeni musi nabidku zpracovat na kompletni zajisténi predmétu plnéni. Varianty
nabidky jsou nepfipustné.

8. 1. Pozadavky na obsah nabidky s navrhem predmétu plnéni verFejné zakazky:

11



8. 1. 1. Navrh komunikacni strategie znacek ,,BIO zebra" a ,,BIO list"

Nabidka musi obsahovat rozbor a analyzu aktualni trzni situace a aktualniho postaveni znacek Bio
na trhu formou SWOT analyzy obsahujici:
. analyzu vychoziho stavu s ohledem na aktualni situaci ve spolecnosti a na trhu;
. identifikaci silnych a slabych stranek znacek Bio spolu s doporucenimi, které prvky
v komunikaci znac¢ek zachovat a které potladit;
. identifikaci bariér a prilezitosti pro komunikaci obsahu a pfinosu znacek Bio s pfihlédnutim k
trenddm a odhadu budouciho vyvoje trhu a ndkupnich zvyklosti cilové skupiny.

Déle bude soucasti ndvrh komunikacni strategie znacek Bio pro obdobi tfi let obsahujici:
« hlavni cile komunikac¢ni strategie znacek
« definice cilovych skupin
« navrh klicového sdéleni
« navrh komunikacni strategie
- zd@vodnéni a argumentace.

Z hlediska hodnoceni zadavatel preferuje, aby navrh komunikacni strategie znacek Bio naplnil cil
zvy$eni spontanni a podporené znalosti znacek Bio a zvy&eni poptavky spottebitell po produktech se
znackou Bio.

8. 1. 2. Navrh kreativni strategie a grafického Feseni komunikace

Nabidka musi obsahovat navrh kreativni strategie znacek Bio na obdobi tfi let (vCetné stanoveni
obsahu a stylu reklamniho sdéleni v zavislosti na jednotlivych cilovych skupindch) a navrh grafického
feSeni komunikace (vizualizace navrzené komunikacni strategie a kreativni strategie znacek BIO)
na obdobi tfi let.

Zadavatel pozaduje predlozeni imageové celostatni varianty sloganu, ktery bude obecné komunikovat
hlavni sdéleni znacek pro obdobi tfi let. Graficky koncept, ktery musi respektovat grafické manualy
znacek Bio, tvori prilohu ¢. 3 této Zadavaci dokumentace.

Z hlediska hodnoceni zadavatel preferuje, aby navrh kreativni strategie obsahoval strategii
reklamniho sdéleni (jakym zplsobem reklama vyjadfuje pozadovanou informaci), reklamni apel
(obsah reklamniho sdéleni, zdGrazfujici urditou vlastnost znadek Bio, kterd mize byt pro cilové
skupiny pfitazliva nebo zajimava), informacni sdéleni (stanoveni mnozstvi informaci pfedavanych
cilovym skupindm jednotlivymi prostfedky komunikac¢niho mixu ATL/BTL), forma reklamy
(demonstrace, prednaska, asociace, srovnavani, doporuceni, testimonial, sdéleni atd.).

Zadavatel z hlediska hodnoceni nabidek dale preferuje navrh uceleného kreativniho konceptu
postaveného na jedné i vice hlavnich myslenkach, ktery zajisti jednotnost a propojenost prezentace
znacek Bio v ramci komunikaéniho mixu ATL/BTL aktivit.

8. 1. 3. Navrh konkrétniho kreativniho Feseni komunikace

Aby zadavatel provéril schopnost Ucastnika pracovat pod tlakem a zaroven mohl hodnotit vzajemné
porovnatelné kreativni vystupy Gcéastnikl, zadle véem G&astnikim zadani konkrétniho kreativniho
Fedeni komunikace. Termin, kdy bude Ucastnikim zasldno zadani, bude uvefejnén na profilu
zadavatele a UGcastnikim sdé&len formou emailové zpravy, zaslané na adresu kontaktni osoby,
uvedenou Ucastnikem v Rdmcové dohodé, nejméné 5 pracovnich dni pred zaslanim zadéani. Zadani
pripravi hodnotici komise na svém jednani a pfimo z né&j bude odeslédno do elektronickych schranek
Glastnikl(. PFedpokladana l|hita k predlozeni navrhl konkrétniho Fedeni komunikace bude
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5 pracovnich dnd. Navrh bude hodnocen podle stejnych kritérii a stejnym zplsobem jako Navrh
kreativni strategie a navrh grafického reseni komunikace.
Podrobnéjsi informace bude obsahovat vlastni zadani.

8. 1. 4. Navrh komunika¢niho mixu ATL/BTL

Nabidka musi obsahovat navrh komunikacniho mixu ATL/BTL aktivit, véetné odhadu zasahu cilovych
skupin jednotlivymi komunikaénimi kanaly. Zadavatel preferuje, aby Komunika¢ni mix ATL/BTL
aktivit byl sestaven zejména z téchto ndstroju:

o Televize
o Tisk
o Internet

o Venkovni reklama

o Instore aktivity

o Roadshow

o Veletrhy a vystavy

o Public relations a SOME

8. 1. 5. Navrh zajisténi a organizace eventové akce

Nabidka musi obsahovat minimalné:

Strategii a koncepci eventové celodenni akce

Scénar eventové akce

Navrh doprovodného programu

Predpokladdany pocet Gcastnikl

Kompletni technické a organizacni zajisténi, vCetné popisu veskerého potfebného vybaveni
pro realizaci (pfipojeni k el. energii, pfistup k pitné vodé, zabor prostoru, prezentace akce)
o Navrh optimalniho rozpoctu realizace akce.

O O O O O

Z hlediska hodnoceni zadavatel preferuje navrh velké eventové akce, ktera podpofi image znacek
bio, dale bude obecné prezentovat benefity ekologické produkce, zaroven motivovat spotrebitele
k nédkupu produktd oznaéenych znackou ,Bio list" a ,Bio zebra" a zajisti dosazeni stanovenych cilQ.

8.1.6. Navrh optimalniho roc¢niho ¢lenéni rozpoctu
Na zakladé specifikace a analyzy jednotlivych komunikacnich kanall ocekdvame od ucastnika
(agentury) navrh optimalniho roc¢niho budget splitu a doporuceni vhodnych komunikacnich kanal(
vCetné jejich doporucené vahy na jednotlivé roky, s pfihlédnutim k:

* moznosti splnit hlavni cile komunikacni strategie,

* finanéni efektivité jednotlivych komunikacnich kanald,

*  komunikaénim vyhodam a nevyhodam jednotlivych médii,

*  zasahu cilovych skupin,

* vhodnosti daného média vUci cilové skupiné a komunikovanému tématu.
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8. 2. Dalsi pozadavky na zpracovani nabidky

Lhiita pro podani nabidek: 9.3.2023 do 10:00

Adresa pro podani nabidek: )
https://zakazky.szif.cz/vz00000562

Dodavatel mize podat nabidku vyhradné elektronickymi prostfedky prostfednictvim elektronického
nastroje E-ZAK na vySe uvedené adrese. Zadavatel nepripousti podani nabidky v listinné podobé ani
v jiné elektronické formé.

Nabidky v elektronické podobé zadavatel otevie po uplynuti Ihdty pro podéni nabidek.
Otevirani nabidek bude probihat bez ucasti verejnosti.

Nabidky doru¢ené zadavateli po uplynuti stanovené Ihlty nebudou posuzovény a hodnoceny.

Nabidky se podavaji v Ceském jazyce. Doklady ve slovenském jazyce a doklad o vzdélani v latinském
jazyce se predkladaji bez prekladu.

Nabidka nebude obsahovat prepisy a opravy, které by mohly zadavatele uvést v omyl.

Zadavatel doporucuje predlozit nabidku v nasledujici strukture:

+ Kryci list nabidky (Ucastnik pouZije Prilohu ¢. 1 ZD)

« Kuvalifikace - (doklady prokazujici spinéni zp(sobilosti dle bodu 10. ZD)

+ Nabidkova cena v Clenéni dle bodu 6. ZD

+ Vyplnény navrh Ramcové dohody vcetné pfiloh dle Prilohy ¢. 2 této ZD

« Navrh predmétu plnéni verejné zakazky

. Cestné prohldseni ke stietu zajml a k mezindrodnim sankcim proti Rusku a Bélorusku
« Ostatni Udaje, které tvori nabidku

Nabidkové ceny souvisejici s nabidkou, budou Ucastnikem specifikovany za jednotliva dil¢i pInéni
v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury",
ktera tvori Prilohu A ZD a vyplnéna bude tvorit prilohu ¢. 2 Ramcové dohody pro plnéni verejné
zakazky.

9. DALSI ZADAVACI PODMINKY

9. 1. Zadavatel mdzZe vylou¢it G&astnika zadavaciho fizeni, ktery je akciovou spoleénosti, nebo ma
pravni formu obdobnou akciové spoleCnosti a nema vydany vylu¢né zaknihované akcie.
U vybraného dodavatele ové&fi naplnéni tohoto diivodu pro vylouceni na zékladé informaci
uvedenych v obchodnim rejstfiku. Pokud z informaci v obchodnim rejstfiku vyplyva naplnéni
tohoto dlvodu, zadavatel vybraného dodavatele ze zadavaciho Fizeni vyloudi.

9. 2. Poddodavatelé

V prfipadé, ze Cast verejné zakazky bude plnéna formou poddodavky, pozaduje zadavatel
uvést v nabidce Uclastnika, jaka konkrétni Cast plnéni vefejné zakdzky bude plnéna
prostifednictvim poddodavatele. V pfipadé, ze dodavatel prokazal splnéni ¢asti technické
kvalifikace a profesni zplsobilosti (s vyjimkou kritéria podle § 77 odst. 1 ZZVZ)
prostiednictvim poddodavatele, tak soucasti nabidky budou dokumenty prokazujici splnéni
kvalifikace dle § 83 odst. 1 a 2 ZZVZ.
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9. 3. Ovéreni informaci

Zadavatel m{Ze v souladu s ustanovenim § 39 odst. 5 ZZVZ ovéiovat vérohodnost Udajud,
dokladd, vzorkl nebo modell poskytnutych G&astnikem a miZe si je opatiovat také sam.

9. 4. Ucetni zavérky

Dodavatel, ktery je zapsan v Obchodnim rejstfiku, musi mit ve sbirce listin Obchodniho
rejstiiku uverejnény ucetni zavérky, a to alespon za posledni tfi roky uplynulé pred vice nez
12 mésici, pokud dodavatel existuje po dobu kratsi nez 3 roky, musi mit uverejnény ve sbirce
listin Obchodniho rejstfiku UCetni zavérky pouze za dobu své existence pred vice nez 12
meésici. V pripadé nesplnéni této podminky zadavatel vyloudi tohoto Uclastnika zadavaciho
Fizeni.

9.5. Skutecny majitel acastnika

Zadavatel upozornuje, Ze s ucinnosti od 1. ¢ervna 2021 neni mozné uzavfit smlouvu s vybranym dodavatelem,
ktery je ¢eskou pravnickou osobou, pokud nelze zjistit jeho skuteéného majitele z evidence skuteé¢nych majiteld.
Zadavatel je povinen takového vybraného dodavatele dle § 122 odst. 7 ZZVZ vyloucit ze zadavaciho Fizeni. K
zapisu zptistupnénému v evidenci skutednych majiteld po odeslani ozndmeni o vyloudeni dodavatele se
neprihlizi. Nova pravni Uprava vdak nevyluéuje, aby ke zpFistupnéni Gidajl o skuteéném majiteli doslo v prib&hu
zadavaciho fizeni, musi vSak k nému dojit pfed okamzikem odeslani oznameni o vylouceni dodavatele.

9.6. Cestné prohlaseni k stietu zajmu dle zakona €. 159/2006 Sb., o stietu zajm{, v platném znéni
Soucasti nabidky bude Cestné prohlaseni ucastnika, ze

a) neni obchodni spoleCnosti, ve které verejny funkcionar uvedeny v ust. § 2 odst. 1 pism. c) zakona C.
159/2006 Sb., o stfetu zadjmul (tj. ¢len vlady nebo vedouci jiného Ustfedniho spravniho Gfadu, v jehoz
Cele neni ¢len vlady) nebo jim ovlddana osoba vlastni podil pfedstavujici alespon 25 % Ucasti
spole¢nika v obchodni spolecnosti;

b) poddodavatel, prostrednictvim kterého dodavatel prokazuje kvalifikaci (existuje-li takovy), neni
obchodni spolecnosti, ve které vefejny funkcionar uvedeny v ust. § 2 odst. 1 pism. c) zakona ¢C.
159/2006 Sb., o stfetu zajmu (tj. €len vlady nebo vedouci jiného Ustfedniho spravniho Gfadu, v jehoz
Cele neni Clen vlady) nebo jim ovladana osoba vlastni podil predstavujici alespon 25 % ucasti
spole¢nika v obchodni spole¢nosti.

Cestné prohlaéeni doporucuje Zadavatel zpracovat podle predlohy, kterd tvori pfilohu ¢. 5 této zadavaci

dokumentace.

9.7. Cestné prohlaseni k sankcim proti Rusku a Bélorusku

Soucasti nabidky bude Cestné prohlaseni Ucastnika, Ze

e on ani kterykoli z jeho poddodavateld & jinych osob dle § 83 zadkona ¢&. 134/2016 Sb., o zadavani
verejnych zakdzek, ve znéni pozdé&jsich predpisl, ktery se bude podilet na plnéni Verejné zakazky v
rozsahu vice nez 10 % smluvni ceny,

a) neni ruskym statnim prislusnikem, fyzickou ¢i pravnickou osobou nebo subjektem ¢i orgdnem se
sidlem v Rusku,

b) neni z vice nez 50 % pFimo & nepfimo vlastnén nékterym ze subjektd uvedenych v pismeni a), ani

¢) nejedna jménem nebo na pokyn nékterého ze subjektl uvedenych v pismeni a) nebo b).
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e neni osobou uvedenou v sankénim seznamu v pfiloze nafizeni Rady (EU) ¢. 269/2014 ze dne 17. bifezna
2014, o omezujicich opatfenich vzhledem k ¢innostem narusujicim nebo ohroZujicim tGzemni celistvost,
svrchovanost a nezavislost Ukrajiny (ve znéni pozdéjsich aktualizaci, nafizeni Rady (EU) ¢. 208/2014 ze
dne 5. bfezna 2014 o omezujicich opatienich vi¢&i nékterym osobdm, subjektdim a orgdntim vzhledem k
situaci na Ukrajiné (ve znéni pozdéjsich aktualizaci) nebo nafizeni Rady (ES) ¢. 765/2006 ze dne 18.
kvétna 2006 o omezujicich opatienich v¢i prezidentu Lukasenkovi a nékterym predstavitelim Béloruska
(ve znéni pozdéjsich aktualizaci).

e zadné financni prostifedky, které obdrzi za plnéni Verejné zakazky, pfimo ani nepfimo nezpfistupni
fyzickym nebo pravnickym osobam, subjektim ¢ orgadndm s nimi spojenym nebo v jejich prospéch
uvedenym v sankénim seznamu v priloze nafizeni Rady (EU) €. 269/2014 ze dne 17. bfezna 2014, o
omezujicich opatfenich vzhledem k ¢innostem narusujicim nebo ohrozujicim Uzemni celistvost,
svrchovanost a nezavislost Ukrajiny (ve znéni pozdéjsich aktualizaci), nafizeni Rady (EU) ¢. 208/2014
ze dne 5. bfezna 2014 o omezujicich opatienich vi¢i nékterym osobam, subjektim a orgdnlm vzhledem
k situaci na Ukrajiné (ve znéni pozdéjsich aktualizaci) nebo nafizeni Rady (ES) ¢. 765/2006 ze dne 18.
kvétna 2006 o omezujicich opatfenich vi¢&i prezidentu LukaSenkovi a né&kterym predstavitelim
Béloruska (ve znéni pozdéjsich aktualizaci).

Cestné prohlaseni doporuduje Zadavatel zpracovat podle predlohy, kterd tvofi ptilohu &. 5 této zadavaci

dokumentace.

10. POZADAVKY NA PROKAZANI KVALIFIKACE

Kvalifikovanym pro plnéni vefejné zakazky je dodavatel, ktery prokaze spinéni:

a) zakladni zplsobilosti podle § 74 ZZVZ (specifikovéno v bodé 10.1.),
b) profesni zplsobilosti podle § 77 odst. 1 a 2 pism. a) ZZVZ (specifikovano v bodé& 10.2.)
c) technické kvalifikace podle § 79 odst. 2 pism. b) ad) ZzZVZ (specifikovano v bodé 10.3.)

Zadavatel neumozniuje prokazani kvalifikace prostfednictvim Cestného prohlaseni dle § 86 ZzZVZ.
10. 1. Zakladni zpdsobilost

ZpUsobilym neni dodavatel, ktery:

a) byl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pfed zahajenim zadavaciho Fizeni pravomocné
odsouzen pro trestny Cin uvedeny v pfiloze ¢. 3 ZZVZ nebo obdobny trestny cin podle
pravniho fadu zemé sidla dodavatele; k zahlazenym odsouzenim se nepfihlizi; jde-li
o pravnickou osobu, musi tuto podminku tato pravnicka osoba a zaroven kazdy clen
statutarniho organu, a je-li ¢lenem statutarniho organu dodavatele pravnicka osoba, musi
tuto podminku splfiovat tato pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu této
pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim organu
dodavatele; Ucastni-li se zadavaciho Fizeni pobocCka zavodu zahrani¢ni pravnické osoby,
musi uvedenou podminku spliiovat tato pravnicka osoba a vedouci pobocky zavodu;
Ucastni-li se zadavaciho Fizeni pobocka zavodu ceské pravnické osoby, musi uvedenou
podminku spliiovat tato pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu této
pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim organu
dodavatele a vedouci pobocky zavodu,
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b) mé& v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny dafiovy
nedoplatek,

c) mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo
na penale na verejné zdravotni pojisténi,

d) mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo
na penale na socialni zabezpeceni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti,

e) jev likvidaci, proti némuz bylo vydano rozhodnuti o Upadku, vi¢i némuz byla nafizena nucend
sprava podle jiného pravniho prfedpisu nebo obdobné situaci podle pravniho fadu zemé sidla
dodavatele.

Dodavatel prokazuije splnéni zakladni zpdsobilosti ve vztahu k Ceské republice v souladu s § 75 odst.
1 Z2ZVZ predloZenim:

a) vypisu z evidence Rejstfiku trestd pro bod 10. 1. pism. a) zadavaci dokumentace; je-li
dodavatelem pravnicka osoba, musi tuto podminku splfnovat tato pravnicka osoba a
zaroven kazdy clen statutarniho organu. Je-li ¢lenem statutarniho organu dodavatele
pravnicka osoba, musi tuto podminku spliiovat tato pravnicka osoba, kazdy clen
statutarniho organu této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu
ve statutarnim organu dodavatele.

b) potvrzeni pfislusného finanéniho Gfadu ve vztahu k bodu 10. 1. pism. b) zadavaci
dokumentace

c) pisemného cestného prohlaseni ve vztahu ke spotiebni dani ve vztahu k bodu 10. 1. pism.
b) zadavaci dokumentace

d) pisemného cestného prohlaseni ve vztahu k vefejnému zdravotnimu pojisténi k bodu
10. 1. pism. c) zadavaci dokumentace

e) potvrzeni pFislusné okresni spravy socialniho zabezpeceni ve vztahu bodu 10. 1. pism. d)
zadavaci dokumentace

f) vypisu z obchodniho rejstiiku, nebo predlozenim pisemného cestného prohlaseni
v pripadé, Ze neni v obchodnim rejstfiku zapsan, ve vztahu k bodu 10. 1. pism. e)
zadavaci dokumentace

10. 2. Profesni zplisobilost

Dodavatel prokazuje splnéni profesni zptsobilosti ve vztahu k Ceské republice predlozenim

a) vypisu z obchodniho rejstfiku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni predpis zapis
do takové evidence vyzaduje dle § 77 odst. 1 ZZVZ,

b) dokladu o opravnéni k podnikani v rozsahu odpovidajicim pfedmétu verejné zakazky, dle
§ 77 odst. 2 pism. a) ZZVZ, zejména zivnostenského opravnéni na ¢innost:

~Zprostredkovani obchodu a sluzeb", ,Poradenska a konzultaéni ¢innost, zpracovani odbornych
studii_a posudk@", ,Reklamni ¢&innost, marketing, medidlni zastoupeni*, ,SluZby v oblasti
administrativni spravy a sluzby organiza¢né hospodarské povahy“ nebo ,Provozovani
kulturnich, kulturné vzdélavacich a zabavnich zafizeni, poradani kulturnich produkci, zabav,
vystav, veletrhd, prehlidek, prodeijnich a obdobnych akci®.

10. 3. Technicka kvalifikace

Splnéni technické kvalifikace bude prokazano predloZzenim nasledujicich dokladyi:

A.
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Ucastnik zadavaciho Fizeni prokaze splnéni technické kvalifikace dle § 79 odst. 2 pism. b) zZVZ
predlozenim seznamu minimalné 2 vyznamnych sluzeb realizovanych v poslednich 3 letech pred
zahajenim zadavaciho fizeni vCetné uvedeni ceny a doby jejich poskytnuti a identifikace objednatele
véetné jeho kontaktnich Gdajl, na kterych je mozné ovéfit poskytnuti plnéni ze strany G&astnika.

Za vyznamnou sluzbu se povazuji sluzby obdobného obsahu jako je predmét plnéni této verejné
zakazky, tj. realizace obdobnych projektd v oblasti potravinaFstvi nebo zemédélstvi, a to:

o 1 sluzbu, jejimz predmétem byl ndvrh a realizace souhrnné reklamni koncepce zamérené
na rychloobratkové zbozi potravinarského segmentu, vietné grafického feSeni, navrh
a vyroba televizni, rozhlasové a tiskové inzerce, tiskovin, reklamnich pfedmétl a ostatnich
P.0.S. materiald ve finanénim objemu minimaln& 10 000 000 K& (slovy: deset miliond korun
Ceskych) bez DPH za jeden kalendarni rok, pfipadné za obdobi 12ti po sobé jdoucich
kalendaFnich mésicl; sluzbou dle tohoto bodu se rozumi poskytovani sluzeb komunikaéni
podpory pro jednoho objednatele (klienta) jednim dodavatelem bez ohledu na to, zda byly
dodavatelem poskytovany na zakladé jedné &i vice smluv.

o 1 sluzbu, jejimz pfedmétem byly aktivity na podporu prodeje zamérené na rychloobratkové
zbozi potravinarského segmentu, spocivajici zejména v realizaci roadshow, ochutnavek,
eventl a dalich prezentadnich a propagaénich v misté prodeje ve finanénim objemu
minimalné& 5 000 000,- K& (slovy: pé&t miliond korun &eskych) bez DPH za jeden kalendarni
rok, pfipadné za obdobi 12 ti po sobé& jdoucich kalendarnich mésicl; sluzbou dle tohoto bodu
se rozumi poskytovani sluzeb komunikacni podpory pro jednoho objednatele (klienta) jednim
dodavatelem bez ohledu na to, zda byla dodavatelem poskytovana na zakladé jedné Ci vice
smliuv.

Zadavatel stanovi, Ze pro splnéni této kvalifikace poZaduje predloZzeni seznamu realizovanych
vyznamnych sluzeb s uvedenim jejich zadavatele (objednatele), nazvu vyznamné sluzby, popisu
a rozsahu vyznamné sluzby, odmény a doby realizace vyznamné sluzby vé&etné kontaktnich Gdajd
objednatele, na kterych je mozné ovérit poskytnuti plnéni ze strany Ucastnika.

Vzhledem k rozsahu pozadovaného plnéni vefejné zakazky a s tim spojenych narokd na odbornost
dodavateld je nutno zajistit, aby dodavatelé méli pro pInéni zakézky k dispozici realizaéni tym
s patficnymi znalostmi a zkuSenostmi. Vzhledem k predpokladané hodnoté verejné zakazky zadavatel
stanovil podminku vysokosSkolského vzdélani pro vedouciho realiza¢niho tymu, kdy vysokoskolské
vzdélani a délka praxe ma garantovat teoretické a praktické predpoklady pro vedeni realizac¢niho tymu
a po strance odborné, poskytovani sluzeb na té nejvyssi Urovni. Zadavatel vyzaduje vysokoskolské
vzdélani v oblasti potravinarstvi, zemédélstvi nebo pfirodovédného charakteru pro odborného poradce
realizacniho tymu, ktery bude garantovat obsahovou a vécnou spravnost komunikovanych sdéleni
a dale komplexni znalost sektoru ekologického zemé&délstvi v CR a aktivni odborné participovani v ném
(dolozenou praxi v tomto sektoru v délce minimalné 10 let). Vzhledem k rozsahu a odborné narocnosti
dané problematiky realiza¢ni tym v rdmci nadlinkovych aktivit bez sluzeb odborného poradce nemize
efektivné realizovat verejnou zakazku.

Ucastnik zadavaciho fizeni prokaze splnéni technické kvalifikace dle § 79 odst. 2 pism. d) ZzvVZ
predloZzenim osvédéeni o vzdélani a odborné kvalifikaci G¢astnika nebo vedoucich zaméstnancl
Ucastnika zadavaciho fizeni nebo osob v obdobném postaveni a osob odpovédnych za poskytovani
pfislusnych sluzeb.

Zplsob prokazéni kvalifikace:
Vedouci realiza¢niho tymu

- Vysokoskolské vzdélani
- minimalné 8 let praxe v oblasti marketingu a propagace
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- doloZeni alesponn 1 reference z oblasti realizace komunika¢ni kampané v minimalnim
finanénim objemu 10 000 000 K¢ (slovy: deset milion{ korun ¢eskych) bez DPH za jeden kalendaini
rok, pfipadné za obdobi 12 ti po sobé& jdoucich kalendafnich mésicl; sluZzbou dle tohoto bodu se
rozumi poskytovani sluzeb komunikacni podpory pro jednoho objednatele (klienta) jednim
dodavatelem bez ohledu na to, zda byly dodavatelem poskytovany na zakladé jedné Ci vice smluv.

Odborny poradce realizac¢niho tymu (pro nadlinkovou c¢ast)

- Vysokoskolské vzdélani v oblasti potravinarstvi, zemédélstvi nebo pfirodovédného
charakteru

- komplexni znalost sektoru ekologického zemédélstvi v CR a aktivni odborné participovani
v ném, doloZzeno minimalné 10 letou praxi v oblasti ekologické produkce.

Clen realizaéniho tymu
- Stfedoskolské vzdélani,
- minimalné 5 let praxe v oblasti PR nebo socialnich médii.

Dodavatel prokédZe splnéni této technické kvalifikace predloZenim profesniho Zivotopisu a dokladd
o vzdé&lani a dokladll o odborné kvalifikaci osob, které se budou podilet na plnéni predmétu verejné
zakdazky, z nichz bude vyplyvat, Zze osoby splfiuji shora uvedené pozadavky zadavatele. Ucastnik
muUze predlozit rovnéz doklad o nejvys$&im dosazeném vzdélani v latinském jazyce bez nutnosti
prekladu do Ceského jazyka.

Profesni zivotopisy ¢lenl realizaéniho tymu budou predlozeny ve formé &estného prohlageni a musi
obsahovat minimalné niZze uvedené Udaje:

1. jméno a pfijmeni,

2. dosazené vzdélani,

3. dosavadni praxe v oblasti marketingu a propagace, v oblasti ekologické produkce s ohledem
na vyse uvedené pozadavky zadavatele,

4. uvedeni projektl obdobného charakteru jako je tato zakazka s uvedenim charakteru &innosti
této osoby,

5. uvedeni podilu osoby na realizaci této zakazky,

6. vlastnorucni podpis uvadéné osoby,

7. gestné prohlaseni o pravdivosti vyse uvedenych udajt.

10. 4. Spolec¢na ustanoveni ke kvalifikaci

10. 4. 1. Forma dokladt

Dodavatel prokaze splnéni kvalifikace ve vSech pripadech prislusnymi doklady dle ¢l. 10.1 az 10.3
této ZD predlozenymi v prostych kopiich. Doklady prokazujici zakladni zpUsobilost a vypis
z obchodniho rejstfiku musi prokazovat spinéni pozadovaného kritéria zplsobilosti nejpozd&ji v dobé
3 mésicl prede dnem zahajeni zadavaciho fizeni.

Pfed uzavienim smlouvy si zadavatel od vybraného dodavatele vZdy vyzada predloZeni origindli nebo
Ufedné ovérenych kopii dokladt prokazujicich spinéni kvalifikace, pokud jiZz nebyly v zaddvacim fizeni
predlozeny. Povinnosti dodavatele je dle § 122 odst. 3 ZZVZ doklady predlozit bez zbytecného
odkladu.

Dodavatel mdZe nahradit pozadované doklady jednotnym evropskym osvédéenim pro vefejné
zakazky ve smyslu § 87 ZZVZ.
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Spinéni zakladni a profesni zplsobilosti mlZe prokéazat dodavatel také predloZenim vypisu ze
seznamu kvalifikovanych dodavatelti v souladu s § 228 odst. 1 a 3 ZZVZ v tom rozsahu, v jakém
Udaje ve vypisu ze seznamu kvalifikovanych dodavateld prokazuji spinéni kritérii profesni zplsobilosti
a zakladni zpGsobilosti. Vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavatell nesmi byt k poslednimu dni,
ke kterému mé byt prokézéna zékladni nebo profesni zplsobilost, starsi nez tfi mésice. Dodavatel
mlZe také splnéni kvalifikace prokazat predlozenim certifikatu vydaného v rémci systému
certifikovanych dodavatell podle § 234 odst. 1 a 3 ZZVZ. Certifikdt nesmi byt k poslednimu dni, ke
kterému ma byt prokazana kvalifikace, starsi jednoho roku.

10. 4. 2. Prokazovani kvalifikace prostiFednictvim jinych osob

Dodavatel mdze prokdazat urcitou ¢ast technické kvalifikace, profesni zplsobilosti s vyjimkou kritéria
podle § 77 odst. 1 ZZVZ prostifednictvim jinych osob. Dodavatel je v takovém pfFipadé povinen
zadavateli predlozit:

1. doklady prokazujici splnéni profesni zpGsobilosti podle § 77 odst. 1 ZZVZ jinou osobou
2. doklady prokazujici splnéni chybéjici ¢asti kvalifikace prostfednictvim jiné osoby

3. doklady o spInéni zakladni zpUsobilosti podle § 74 ZZVZ jinou osobou a
4

pisemny zavazek jiné osoby k poskytnuti pInéni uréeného k plnéni verejné zakazky nebo
k poskytnuti véci a prav, s nimiz bude dodavatel opravnén disponovat v ramci plnéni verejné
zakazky, a to alespon v rozsahu, v jakém jina osoba prokazala kvalifikaci za dodavatele.

Ma se za to, ze pozadavek podle bodu 4. je splnén, pokud obsahem pisemného zavazku jiné osoby je spolecna
a nerozdilnd odpovédnost této osoby za plnéni verejné zakazky spolecné s dodavatelem. Prokazuje-li vSak
dodavatel prostfednictvim jiné osoby kvalifikaci a predklada doklady podle § 79 odst. 2 pism. b) nebo d) ZzVZ
vztahujici se k takové osobé&, musi dokument podle bodu 4. obsahovat zavazek, Ze jina osoba bude vykonavat
sluzby, ke kterym se prokazované kritérium kvalifikace vztahuje.

10. 4. 3. Spolec¢na nabidka

V ptipadé spoleéné Géasti dodavateld prokazuje zakladni zpUsobilost a profesni zplsobilost podle
§ 77 odst. 1 ZZVZ ve spojeni s § 82 ZZVZ kazdy dodavatel samostatné.

10. 4. 4. Prokazani kvalifikace ziskané v zahranici
Podminky urcuje ustanoveni § 81 ZZVZ.
10. 4. 5. Zmény v kvalifikaci

Dojde-li po predloZeni dokladi nebo prohlageni o kvalifikaci ke zméné& kvalifikace G&astnika
zadavaciho fizeni, je Ucastnik zadavaciho Fizeni v souladu s ustanovenim § 88 ZZVZ povinen tuto
zménu zadavateli do 5 pracovnich dn@i oznamit a do 10 pracovnich dni od ozndmeni této zmény
predlozit nové doklady nebo prohldSeni ke kvalifikaci. Povinnost podle véty prvni Gcastniku
zadavaciho fizeni nevznika, pokud je kvalifikace zmé&néna takovym zplsobem, Ze

a) podminky kvalifikace jsou nadale spinény,
b) nedoslo k ovlivnéni kritérii hodnoceni nabidek .

Dozvi-li se zadavatel, ze Ucastnik zadavaciho fizeni nesplnil povinnost uvedenou v tomto ¢l. 10.4.5.
ZD, zadavatel jej bezodkladné vylouc¢i ze zadavaciho Fizeni. Zadavatel odeSle bezodkladné
Ucastnikovi zaddvaciho Fizeni ozndmeni o jeho vyloudeni s oddvodnénim.

11. zZPUSOB HODNOCENI NABIDEK DLE HODNOTICiCH KRITERII
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Hodnoceni nabidek bude provedeno v souladu s ustanovenim § 114 ZZVZ. Zadavatel bude
ekonomickou vyhodnost nabidky hodnotit na zakladé nejvyhodnéjSiho poméru nabidkové ceny
a kvality.

V souladu s § 115 ZZVZ stanovil zadavatel pro tuto verejnou zakazku nasledujici dil¢i hodnotici
kritéria:

ID Nazev diléiho hodnoticiho kritéria Vaha %
A Nabidkova cena za diléi plnéni spocivajici ve vykonech agentury 30
B Kvalita nabizeného rFeseni 70

Jednotlivym dil¢im hodnoticim kritériim jsou zadavatelem stanoveny vahy v procentech podle jejich
dilezitosti tak, ze jejich soulet je celkem 100.

Hodnoceni podle bodové metody provede komise tak, Ze body pridélené v ramci dil¢ich hodnoticich
kritérii vynasobi pfislusnou vahou daného kritéria.

Ucastnik neni opravnén podminit jim navrhované Udaje, které jsou predmétem hodnoceni, dalsi
podminkou. Podminé&ni nebo uvedeni nékolika rozdilnych hodnot je ddvodem pro vytazeni nabidky
a vylouceni Ucastnika ze zadavaciho Fizeni. Obdobné bude zadavatel postupovat v pfipadé, ze dojde
k uvedeni hodnoty, ktera je predmétem hodnoceni, v jiné veli¢iné ¢i formé nez zadavatel stanovil.

Pfedmét a zplsob hodnoceni v rdmci jednotlivych dil¢ich hodnoticich kritérii je popsan dale v této
Casti zadavaci dokumentace.

11. 1. A. Hodnoceni nabidkové ceny za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury

Zadavatel bude hodnotit cenu za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury v téchto subkritériich:

Nazev subkritéria Vaha
%
Al.1 Cena za navrhy a vyrobu 10
Al.2 Cena za vyrobu materiall a dopravu 10
A1.3 Cena za realiza¢ni sluzby 10
Al.4 Cena za sluzby zajisténi podpory 30
A1l.5 Cena za sluzby zajisténi projektového Fizeni 30
Al1.6 Cena za zajisténi eventové akce 10

V ramci tohoto dil¢iho hodnoticiho kritéria bude hodnotici komise hodnotit nabidkové ceny bez DPH
(zjisténé v souladu s ¢l. 11. 1. 1., 11. 1. 2,,11. 1. 3., 11. 1. 4. a11. 1. 5., 11. 1. 6) zadavaci
dokumentace) v ramci kazdého subkritéria tak, ze za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury

pridéli hodnotici komise body od 0 do 100, pfi¢emz nejvyssi pocet bodd obdrzi nabidka s nejniz&i
nabidkovou cenou za predmétné dil¢i pInéni (v ramci konkrétniho subkritéria) spocivajici ve vykonech
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agentury. Kazdé nasledujici nabidce pridéli zadavatel bodové ohodnoceni (zaokrouhleno na jedno
desetinné misto), které vyjadfuje miru splnéni predmétného subkritéria ve vztahu

k nejvhodnéjsi nabidce, dle vzorce:

nejnizsi nabidkova cena za dil¢i plnéni

spocivajici ve vykonech agentury vaha konkrétniho
--------------------------------------------------------------------- x hodnoceného
hodnocena nabidkova cena za diléi plnéni subkritéria
spocivajici ve vykonech agentury

U kazdé nabidky budou nasledné secteny body, které dana nabidka ziskala v réamci vSech subkritérii
dil¢iho hodnoticiho kritéria nabidkové ceny za dilCi pInéni spocivajici ve vykonech agentury. Nabidce,
kterd ziskd v souctu nejvyssi pocet bod{, bude prifazeno jako nejvhodnéjsi nabidce v daném dil¢im
kritériu sto (100) bodd. Dal&im nabidkdm bude pfifazena bodovd hodnota, kterd bude vypoctena
jako nasobek 100 a poméru bodU, které ziskala v sou¢tu hodnocend nabidka k boddm, které ziskala
nabidka nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na jedno desetinné misto) x 30% (vaha dil¢iho hodnoticiho
kritéria ,nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury").

Ucastnik ma povinnost specifikovat véechny polozky jednotkovych cen v Tabulce jednotkovych cen
~Al. Nabidkova cena za dil¢i plnéni spodivajici ve vykonech agentury“, kterd tvofi pfilohu ¢. A
Zadavaci dokumentace a po vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody pro plnéni verejné
zakazky.

11. 1. 1. Hodnoceni ceny subkritéria ,A1.1 Cena za navrhy a vyrobu"

V ramci subkritéria Al.1 Cena za navrhy a vyrobu bude hodnotici komise hodnotit soucet
jednotkovych cen bez DPH v K¢ za dil¢i plnéni uvedend v tabulce jednotkovych cen ,Al.
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spodivajici ve vykonech agentury" kterd jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria oznacena Al.1, a to zplsobem popsanym vyse v ¢l. 11. 1. Nabidkova
cena za dil¢i plnéni hodnocend v subkritériu ,Al.1 Cena za navrhy a vyrobu" bude tvorena
souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,Al. Nabidkova cena za dilCi plnéni
spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria
Al.1 (zelend).

V podrobnostech viz dale tabulka ,Al. Nabidkovéa cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi prilohu ¢. A Zadavaci dokumentace
a po vyplnéni bude tvorit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody.

11. 1. 2. Hodnoceni ceny subkritéria ,,Al1.2 Cena za vyrobu materialti a dopravu"

V rdmci subkritéria A1.2 Cena za vyrobu materidl( a dopravu bude hodnotici komise hodnotit
soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za dilci plnéni uvedena v tabulce jednotkovych cen ,Al.
Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury", kterd jsou v predmeétu
hodnoticiho subkritéria oznacena A1.2, a to zplsobem popsanym vy$e v ¢&. 11. 1. Nabidkova
cena za dil& pInéni hodnocend v subkritériu ,Al. 2 Cena za vyrobu materiald a dopravu® bude
tvorena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,Al. Nabidkova cena za dil¢i pInéni
spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria
Al.2 (modra).
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V podrobnostech viz dale tabulka ,Al. Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvori pfilohu ¢. A Zadavaci dokumentace
a po vyplnéni bude tvorit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody.

11. 1. 3. Hodnoceni ceny subkritéria ,,A1.3 Cena za realizacni sluzby"

V rdmci subkritéria A1.3 Cena za realizac¢ni sluzby bude hodnotici komise hodnotit soucet
jednotkovych cen bez DPH v K¢ za diléi plnéni uvedena v tabulce jednotkovych cen ,Al.
Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury", kterd jsou v predmeétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢ena A1.3, a to zplsobem popsanym vyse v &l. 11. 1. Nabidkova
cena za dil¢i plnéni hodnocena v subkritériu ,A1.3 Cena za realizacni sluzby" bude tvofena
souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,Al. Nabidkova cena za dili plnéni
spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria
A1.3 (Seda).

V podrobnostech viz dale tabulka ,Al. Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvofi pfilohu ¢. A Zadavaci dokumentace
a po vyplnéni bude tvorit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody.

11. 1. 4. Hodnoceni ceny subkritéria ,,A1.4 Cena za sluzby zajisténi podpory"

V ramci subkritéria A1.4 Cena za sluzby zajisténi podpory bude hodnotici komise hodnotit soucet
jednotkovych cen bez DPH v K¢ za dil¢i plnéni uvedend v tabulce jednotkovych cen ,Al.
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", ktera jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢ena A1.4, a to zplsobem popsanym vyse v &l. 11. 1. Nabidkova
cena za dil¢i plnéni hodnocena v subkritériu ,A1.4 Cena za sluzby zajisténi podpory" bude
tvorena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,Al. Nabidkova cena za dil¢i pInéni
spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria
Al.4 (okr).

V podrobnostech viz dale tabulka ,Al. Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi pfilohu ¢. A Zadavaci dokumentace a po
vyplInéni bude tvofit prilohu ¢. 2 Ramcové dohody.

11. 1. 5. Hodnoceni ceny subkritéria ,A1.5 Cena za sluzby zajisténi projektového Fizeni"

V ramci subkritéria A1.5 Cena za sluzby zajisténi projektového fizeni bude hodnotici komise
hodnotit soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za dilCi pInéni uvedena v tabulce jednotkovych
cen ,Al. Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury", kterd jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria oznacena A1.5, a to zplsobem popsanym vyse v €. 11. 1. Nabidkova
cena za dil¢i pInéni hodnocena v subkritériu ,A1.5 Cena za sluzby zajisténi projektového fizeni*
bude tvorena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen , Al. Nabidkova cena za diléi
plnéni spocivajici ve vykonech agentury" u téch poloZzek, které jsou predmétem hodnoticiho
subkritéria A1.5 (oranzova).

V podrobnostech viz dale tabulka ,Al. Nabidkové cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvori pfilohu ¢. A Zadavaci dokumentace
a po vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody.

11. 1. 6. Hodnoceni ceny subkritéria ,,A1.6. Cena za zajisténi eventové akce"

V rédmci subkritéria A1.6 Cena za zajiSténi eventové akce bude hodnotici komise hodnotit
jednotkovou cenu bez DPH v K¢ za dil¢i pInéni uvedené v tabulce jednotkovych cen ,Al.
Nabidkova cena za zajisténi eventové akce", kterd je v predmétu hodnoticiho subkritéria
oznalena A1.6, a to zplsobem popsanym vy3e v ¢&l. 11. 1. Nabidkova cena za dil& plnéni
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hodnocena v subkritériu ,A1.6 Cena za zajiSténi eventové akce" bude tvorfena souctem cen
uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,Al. Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve
vykonech agentury® u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria Al.6
(fialova).

V podrobnostech viz dale tabulka ,Al. Nabidkova cena za diléi pIlnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi prilohu ¢. A Zadavaci dokumentace
a po vyplnéni bude tvorit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody.

11.2. B Hodnoceni kvality nabizeného rFeseni

Zadavatel bude hodnotit kvalitu nabizeného Feseni v téchto subkritériich:

Nazev subkritéria Vaha %
B1.1 Kvalita navrhu komunikacni strategie 25
B1.2 Kvalita navrhu kreativni strategie a grafického feseni komunikace 25
B1.3 Kvalita ndvrhu konkrétniho komunikacniho feseni komunikace 25
B1.4 Kvalita navrhu komunika¢niho mixu ATL/BTL 10
B1.5 Kvalita navrhu zajisténi a organizace eventové akce 15

V ramci tohoto dil¢iho kritéria a jednotlivych subkritérii bude nabidka hodnocena ve vztahu
k zadavatelem vymezenym komunikaénim cilim, cilovym skupindm a poZadovanym kvalifikovanym
vysledkim kampané. Nejlépe v ramci jednotlivého subkritéria bude hodnocena nabidka,
kterd v nejvétSim rozsahu naplni pozadavky a cile stanovené zadavatelem v této zadavaci
dokumentaci, a to z hledisek popsanych dale v ramci jednotlivych subkritérii:

11.2.1. Hodnoceni subkritéria B 1.1 ,Kvalita navrhu komunikacni strategie"

V ramci hodnoceni kvality navrhu komunikacni strategie a kazdého doporuceni z ni vzeslého bude
zadavatel posuzovat:

- zda je navrhovana strategie vhodna s ohledem na Uroven znalosti cilové skupiny v otazce bio
potravin a zohledriuje zaroven prilezitosti vzeslé ze SWOT analyzy,

- vybér nejvhodnéjsich témat pro komunikaci v kratkodobém (jednoletém) a navazujicim
obdobi, pficemz za nejvhodnéjsi téma bude povazovano to, které ma nejvétsi potencial,
v réamci zvoleného obdobi, oslovit co nejvétsi ¢ast cilové skupiny a zménit jeji nakupni
preference, pficemz nejvétsi potencidl maji z pohledu zadavatele ta témata, kterd nejvice
zajimaji nasi cilové skupiny a zaroven jsou nejvhodnéjsi k efektivni komunikaci s cilovou
skupinou,

- Uroven potencidlu zvysit povédomi verejnosti o znackach Bio a spotfebitelskych prinosech,

- u navrhu klicového sdéleni (sloganu) uroven potencidlu oslovit cilové skupiny (tj. v jakém
rozsahu a ¢im je podlozena schopnost klicového sdéleni - sloganu oslovit cilové skupiny tak,
aby si vytvorili pozitivni vztah k BIO produkci) a jeho soulad s cili komunikacni strategie,

- Uroven potencialu ovlivnit prodeje potravin a vyrobkid se zna¢kou Bio, kdy nejvy$si Grover
mé takovy navrh komunikaéni strategie znacky, ktery poskytuje vyrobkdim nesoucim znacku
Bio konkurenéni vyhodu oproti ostatnim obdobnym vyrobkim.
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Hodnotici komise bude v ramci tohoto subkritéria hodnotit kazdé doporuceni jak jednotlivé, tak
i ve vzajemnych souvislostech. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh
komunikacni strategie, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikaénim cilGm,
cilovym skupindm, pozadovanym kvalifikovanym vysledkim kampané a preferencim zadavatele
uvedenym v ¢l. 8.1.1.

11.2.2. Hodnoceni subkritéria B 1.2 , Kvalita navrhu kreativni strategie a grafického rFeseni
komunikace™

V ramci tohoto subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu navrhu kreativni strategie a grafického
reSeni komunikace z hlediska Urovné naplnéni cile, jimz je v souladu s navrzenou komunikacni
strategii prevést hlavni komunikacni sdéleni do takové podoby, kterd ma nejvétsi potencial oslovit
a motivovat cilové skupiny. V rémci hodnoceni kvality ndvrhu (kreativni strategie a grafického reseni
komunikace) bude zadavatel posuzovat:

- Uroven prace se zakladnimi vizualnimi a identifikacnimi prvky (tj. jasna a rychla
identifikovatelnost kampané), u titulkl jestli dokaZou pfitdhnout pozornost a vyraznym
zplsobem komunikovat,

- Uroven grafického ztvarnéni propojeni kampané (kliCového sdéleni) a znacek Bio (tj. jasna
a rychla identifikovatelnost spojeni klicového sdéleni a znacek Bio),

- Uroven schopnosti pritahnout pozornost a predat cilové skupiné komunikacni sdéleni
(tj. neprehlédnutelnost v konkurenci reklamy jinych zadavatel(),

- zdali je navrzené kreativni feSeni srozumitelné (kdy jako nejlepsi bude hodnocena takové
feSeni, které vzbudi pozitivni emoce a vyvola dalsi zajem o dalsi informace o bio produkci
ptip. o ndkup produktl znacek Bio) a slouzi k zapamatovani komunika&niho sdélen,

- v pripadé pouziti produktl bude hodnoceno, zdali je hlavnim hrdinou pfib&hu, je ukazovén
ve vytvarné plsobivém a v provedeni, které na prvni pohled vytvafri dojem kvalitniho
vyrobku,

- zdali je navrzené kreativni reSeni Siroce aplikovatelné pro praktické vyuziti (je mozné
aplikovat do vsech zadanych prostfedkl komunikace tak, aby bylo dosazeno maximalni
synergie a provazani komunikace).

Hodnotici komise bude v ramci tohoto subkritéria hodnotit kazdé doporuceni jak jednotliveé, tak
i ve vzajemnych souvislostech. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh kreativni
strategie a grafického reseni komunikace, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym
komunika¢nim cildm, cilovym skupindm, pozadovanym kvalifikovanym vysledkim kampané
a preferencim zadavatele uvedenym v ¢l. 8.1.2.

11.2.3. Hodnoceni subkritéria B 1.3. ,Kvalita navrhu konkrétniho kreativniho reseni
komunikace"

V ramci tohoto subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu konkrétniho feSeni komunikace z hlediska
urovné naplnéni cile, jimz je v souladu s navrzenou komunikacni strategii prevést hlavni komunikacni
sdéleni do takové podoby, kterd ma nejvétsi potencial oslovit a motivovat cilové skupiny. V rdmci
hodnoceni kvality ndvrhu konkrétniho kreativniho feseni komunikace bude zadavatel posuzovat:

- Uroven prace se zakladnimi vizualnimi a identifikaCnimi prvky (tj. jasnd a rychld
identifikovatelnost kampané), u titulkl jestli dokadZou pfitdhnout pozornost a vyraznym
zplsobem komunikovat,

- uroven grafického ztvarnéni propojeni kampané (klicového sdéleni) a znacek Bio (tj. jasna
a rychla identifikovatelnost spojeni klicového sdéleni a znacek Bio),
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- schopnosti pfitdhnout pozornost a predat cilové skupiné komunikacni sdéleni
(tj. nepiehlédnutelnost v konkurenci reklamy jinych zadavatel),

- zdali je navrzené kreativni feSeni srozumitelné (vzbudi pozitivni emoce a zajem o dalsi
informace o bio produkci pfip. o nakup produktl znacek Bio) a slouzi k zapamatovani
komunikacniho sdéleni,

- zdali je navrZzené kreativni feseni Siroce aplikovatelné pro praktické vyuziti (je mozné
aplikovat do vdech zadanych prostfedkd komunikace tak, aby bylo dosaZeno maximalni
synergie a provazani komunikace).

V réamci predmétného subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu kreativniho a grafického zpracovani
jednotlivych konkrétnich navrhi. Zadavatel bude dale hodnotit soulad a provazanost predloZzeného
reseni s prislusnou ¢asti komunikacni a kreativni strategie a navrhem grafického reSeni komunikace.

V ramci hodnoceni kvality kreativniho a grafického zpracovani bude zadavatel u jednotlivych
komunikacnich ndstrojl posuzovat Urover kreativniho zpracovani a originalitu grafické a doprovodné
textové podoby navrhl z hlediska Grovné& napinéni preferenci zadavatele uvedenych v ¢l. 8.1.2.
s prihlédnutim k cilovym skupinam, pro které jsou urceny.

Hodnotici komise bude v ramci tohoto subkritéria hodnotit kazdé doporuceni jak jednotlivé, tak
i ve vzajemnych souvislostech. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh
konkrétniho kreativniho feseni komunikace, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym
komunikaénim cildm, cilovym skupindm, pozadovanym kvalifikovanym vysledkim kampané
a preferencim zadavatele uvedenym v ¢l. 8.1.2.

11.2.4. Hodnoceni subkritéria B 1.4. ,,Kvalita navrhu komunika¢niho mixu ATL/BTL"

V ramci tohoto subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu navrhu komunika¢niho mixu ATL/BTL
z hlediska Grovné& naplnéni cilG ZD, jimiz je zvy$eni povédomi vefejnosti v otadzce plvodu potravin
a jejich spotrebitelskych prinosech s vyuzitim znacek Bio. V ramci hodnoceni kvality navrhu
(komunikac¢niho mixu ATL/BTL) bude zadavatel posuzovat:

- soulad se zadavatelem stanovenymi cili, kdy jako nejlepsi bude hodnocena ta nabidka,
kterd navrhuje dosaZeni stanovenych cild nejefektivn&ji (pomér vykon/cena),

- zohlednéni doporuceni SWOT analyzy, kdy jako nejlepsi bude hodnocena ta nabidka,
kterd prokaze, ze vysledky SWOT analyzy se promitly do navrhu komunika¢niho mixu
ATL/BTL,

- zda a do jaké miry ma navrhované fesSeni oporu v navrhované komunikacni strategii, kdy
jako nejlepsi bude hodnocena ta nabidka, u které navrh komunikac¢niho mixu ATL/BTL bude
po odborné strance nejvice odpovidat navrzené komunikacni strategii,

- zda a do jaké miry ma navrhované reseni oporu v navrhované kreativni strategii, kdy jako
nejlepsi bude hodnocena ta nabidka, u které navrzeny komunikacni mix ATL/BTL bude nejvice
vyuzivat potencidl kreativni strategie k dosazeni komunikaénich cilG kampané.

- alokaci penéznich prostfedk mezi jednotlivé néstroje komunikace na zakladé definovani role
jednotlivych komunikaénich nastroji s dlrazem na vyuZiti synergie a dosazeni maximalni
efektivity komunikac¢niho mixu, kdy jako nejlepsi bude hodnocena ta nabidka, kterd navrhne
nejefektivngjdi zplsob vyuziti finanénich prostfedkl (pomér vykon/cena) k dosaZeni
komunikaénich cilG kampané.

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vySe uvedenym postupem, kdy napred

tento posoudi pomoci jednotlivych kritérii s pfihlédnutim k jejich vzajemnym souvislostem. Jako nejvhodné;jsi
nabidka bude vyhodnocen takovy navrh komunika¢niho mixu ATL/BT, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem
vymezenym komunikaénim cilim, cilovym skupindm, poZadovanym kvalifikovanym vysledkim kampané
uvedenym v ¢lanku 2. 2. 4 a preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 4.
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11.2.5. Hodnoceni subkritéria B 1.5. ,,Kvalita navrhu zajisténi a organizace eventové akce"

V ramci hodnoceni kvality navrhu zajiSténi a organizace eventové akce bude zadavatel posuzovat:
- Uroven prezentace znacek bio, jejich technického vybaveni z hlediska schopnosti pfitdhnout
pozornost, ochrany proti povétrnostnim vlivim, ¢asté montdZe a demontdZe bez potieby
oprav.
- Vhodnost navrzené koncepce z pohledu Géelu akce, predpokladaného pocétu navitévnikd
a navrhu doprovodného programu.
- Uroveri bodového scénére, kdy bude posuzovadna zejména jeho pouzitelnost pro organizaci
akce.
- Urovef technického a organiza¢niho zaji$téni akce s ohledem na odhadovany pocet
navstévnika.
- Uroven efektivity vyuziti finan¢nich prostiedkl na realizaci eventové akce.
Zadavatel bude u tohoto komunikacniho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani
navrhovaného feseni, kreativitu a realizovatelnost navrzeného modelu zejména z hlediska financni
narocnosti (dodrzeni optimalniho poméru vykon/cena).

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vyse uvedenym postupem,
kdy napred tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich vzajemnym
souvislostem. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh zajisténi a organizace
eventové akce, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikacnim cilim, cilovym
skupindm, poZadovanym kvalifikovanym vysledkdm kampané uvedenym v &lanku 2. 2. 4
a preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 5.

11. 3 Bodové hodnoceni v ramci diléiho hodnoticiho kritéria B.

Hodnoceni nabidek v ramci subkritérii dil¢iho hodnoticiho kritéria B. Kvalita nabizeného feseni bude
provedeno nasledujicim zplsobem:

Pro hodnoceni kritérii, kterd nelze vyjadrit Ciselné, tj. hodnotici kritérium B. Kvalita nabizeného
feseni, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az 100. Kazdé jednotlivé nabidce bude pfidélena
bodova hodnota, ktera odrazi ispésnost predmétné nabidky v ramci kazdého jednotlivého subkritéria
prislusného dil¢iho hodnoticiho kritéria. Na vysi bodové hodnoty se komise bud shodne jednomysing,
nebo bude zjisténa jako aritmeticky primér souétu bodl ptidélenych od vdech ¢&leni komise.
Hodnotici komise sestavi poradi nabidek v kazdém subkritériu od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné,
oznadi nabidku s nejvy$sim poétem bod{ jako nejvhodnéjsi a pfifadi ji 100 bodl. Kazdé nasledujici
nabidce pak pfriradi takové bodové ohodnoceni, které vyjadiuje miru splnéni subkritéria ve vztahu
k nejvhodnéjsi nabidce.

Na zakladé miry naplnéni jednotlivych subkritérii dil¢ich hodnoticich kritérii B., zadavatel resp. jim
jmenovana hodnotici komise, pfifadi jednotlivym nabidkdm v kazdém subkritériu pfislusny pocet
bodd, a to nasledujicim zplsobem:

Bodova hodnota odrazejici Gspésnost Zdtivodnéni pridéleni poctu bodd
predmétné nabidky v ramci subkritéria
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~Nejvhodnéjsi nabidka™ Nejvhodnéjsi nabidka (odrazi uspésnost

pfedmétné nabidky v ramci subkritéria)

100 bodG s ohledem na predmét hodnoceni popsany

v Casti 11 zadavaci dokumentace pro konkrétni
subkritérium.

~vysoka“ Nabizené plnéni je srovnatelné (kvalitativné)
s nejvhodnéjsi nabidkou a zadavatel nema
99 az 75 bodl k nabizenému plnéni pfipominky z hlediska

naplnéni preferenci zadavatele, nabidka napliiuje
sledované cile ¢astecné v porovnani
s nejvhodnéjsi nabidkou.

»nadprimérna“ Nabizené plnéni je s nejvhodnéjsi nabidkou
srovnatelné (kvalitativné) pouze ¢astecné,
74 a% 50 bodi zadavatel ma k nabizenému pinéni drobné

pripominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka naplniuje sledované cile
¢astecné v porovnani s nejvhodnéjsi nabidkou.

»pramérna“ Nabizené pInéni je s nejvhodnéjsi nabidkou
srovnatelné (kvalitativné) pouze ¢astecné,
49 az 25 bodl zadavatel ma k nabizenému plnéni podstatné

pfipominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka napliiuje sledované cile
pouze omezené v porovnani s nejvhodnéjsi

nabidkou.
~podprimérna“ Nabizené plnéni neni srovnatelné (kvalitativné)
s nejvhodnéjsi nabidkou, zadavatel ma k
24 a% 0 bodt nabizenému plnéni velké mnozstvi zasadnich

pripominek z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym
cilim v porovnani s nejvhodnéjéi nabidkou.

U kazdé nabidky budou secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii dil¢iho
hodnoticiho kritéria B. Po provedeném souctu ziska nabidka, které byl v ramci dil¢iho hodnoticiho
kritéria B. prifazen nejvétsi pocet bodl, jako nejvhodnéjsi nabidka sto (100) bodl. Dali nabidky
ziskaji bodovou hodnotu, kterd bude vypoctena jako nésobek 100 a poméru bodd, které ziskala
hodnocend nabidka k bodlm, které ziskala nabidka nejvhodné&jsi (zaokrouhleno na jedno desetinné
misto) x 70 (vaha dil¢iho hodnoticiho kritéria B ,Kvalita nabizeného reSeni").

Dokonceni hodnoceni:

Celkové bodové hodnoceni nabidky bude tvofit soucet bod{, které hodnocend nabidka ziskala v rémci dil¢iho
hodnoticich kritérii ,Nabidkova cena za diléi pinéni spolivajici ve vykonech agentury" a dil¢iho hodnoticiho
kritéria ,Kvalita nabizeného reseni®.

Na zakladé celkového bodového hodnoceni u jednotlivych nabidek hodnotici komise stanovi vysledné poradi

vvvvvv

ktera dosahne nejvyssi bodové hodnoty.

12. DULEZITE TERMINY ZADAVACIHO RiZENi
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Lhiita pro podani nabidek: 9. 3. 2023 do 10:00

Adresa pro podani nabidek:
https:/ /zakazky.szif.cz/vz00000562

Dodavatel mize podat nabidku vyhradné elektronickymi prostfedky prostfednictvim elektronického
nastroje E-ZAK na vysSe uvedené adrese. Zadavatel nepfipousti podani nabidky v listinné podobé ani
v jiné elektronické formé.

Nabidky v elektronické podobé& zadavatel otevie po uplynuti Ihity pro podani nabidek. Otevirani
nabidek bude probihat bez Ucasti verejnosti.

13. VYSVETLENI, ZMENA NEBO DOPLNENI ZADAVACI DOKUMENTACE

Tato zadavaci dokumentace obsahuje veskeré Udaje pro zpracovani nabidky. Zadavaci dokumentace
v kompletni podobé vietné pfiloh je uvefejnéna na profilu zadavatele:

https://zakazky.szif.cz/
Soucasti Zadavaci dokumentace jsou:
a) Priloha ¢. 1: Kryci list nabidky - vzor

b) Pfiloha

c) Priloha

. 2: Ramcova dohoda - zavazny vzor

0Ox<

O

. 3a: Logomanual Biozebra
d) Priloha ¢. 3b: Logomanual Eurolist
e) Priloha ¢. 4: Vysledky vyzkumného Setfeni

f) Priloha & 5: Cestné prohlaseni ke stfetu zajm@ a k mezinarodnim sankcim proti Rusku a
Bélorusku

g) Priloha A: Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury

13. 1. Zadost o vysvétleni Zadavaci dokumentace

Zadavatel poskytne vysvétleni zadavaci dokumentace na zakladé pisemné Zzadosti ve smyslu
ustanoveni § 98 ZZVZ. Pisemna forma Zadosti o vysvétleni zadavaci dokumentace musi byt dorucena
do datové schranky zadavatele (ID datové schranky jn2aigd) k rukam kontaktni osoby Mgr. Lenky
Rychlovské nebo prostrednictvim elektronického ndastroje E-ZAK.

Zadavatel vysvétleni uverejni, odesSle nebo predad vcietné presného znéni zadosti bez identifikace
tohoto dodavatele, a to nejméné 5 pracovni dnl pted skon&enim Ih{ty pro podani nabidek. Zadavatel
nebude povinen vysvétleni poskytnout, pokud nebude zadost o vysvétleni dorucena vcas,
a to alespofi 3 pracovni dny pfed uplynutim shora uvedené Ihity.

Vysvétleni zadavaci dokumentace vcetné presného znéni Zadosti uverejni zadavatel
v zakonné |hité 3 pracovnich dni na svém profilu zadavatele na adrese:

https://zakazky.szif.cz/

Zadavatel je opravnén uverejnit na profilu zadavatele za podminek ustanoveni § 98 odst. 1 ZZVZ
vysvétleni zadavaci dokumentace i z vlastniho podnétu. Dle ustanoveni § 99 ZZVZ m{ze takto rovnéz
uverejnit zménu nebo doplnéni zadévaci dokumentace.
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14. OSTATNI

Tento dokument , Zadavaci dokumentace™ neni dokumentem ve smyslu vymezeni pojml dle § 28

odst. 1

pism. b) ZZVZ, jedna se o shodny zavedeny nazev dokumentu.

15. ZADAVACI LHUTA

Zadavatel nestanovuje zadavaci |hiitu pro toto zadavaci fizeni.

16. VYHRAZENA ZMENA ZAVAZKU

Zadavatel si v souladu s § 100 odst. 1 ZZVZ vyhrazuje moznost zmény zavazku z ramcové dohody
na verejnou zakazku, ktera bude uzaviena s vybranym dodavatelem, a to v pripadé, Ze budou
splnény nasledujici podminky:

a)

d)

Predmeét plnéni nového zavazku nebylo mozno predvidat nebo specifikovat tak, aby zadavatel
od Uc&astnikd v rdmci zadavaciho fizeni obdrzel vzajemné porovnatelné cenové nabidky, nebo
nabidky v souladu se zakonem ¢. 320/2001 Sb. - Zakon o financni kontrole ve verejné spraveée
a 0 zméné& nékterych zékond (zakon o finanéni kontrole).

pokud mozno, musi byt pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzity polozky
z Nabidkovych cen za dil¢i plnéni spodivajici ve vykonech agentury (Pfiloha A ZD a pfiloha
¢. 2 Ramcové dohody), pficemz jejich vyse nesmi byt prekrocena.

pokud neni mozno pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzit polozky z Nabidkovych
cen za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury (Pfiloha A ZD a pfiloha ¢. 2 Ramcové
dohody), navrhne dodavatel nabidkovou cenu, pficemz na vyzvu zadavatele predlozi
odlvodnéni vyse nabidkové ceny jako ceny obvyklé v porovnani s cenovou hladinou
u srovnatelné konkurence daného plnéni.

cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran bude Uctovana Zadavateli bez
prirdzky nebo agenturni provize. Dodavatel se zavazuje vynaloZzit soucinnost pfi ziskavani
slev v souvislosti s nakupem zbozi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran.

Zména zdvazku se mize tykat rozsahu poskytovanych sluzeb a s tim souvisejici zmény ceny.

Zadavatel si dale v souladu s § 100 odst. 1 ZZVZ vyhrazuje zménu zavazku z ramcové dohody, resp. jednotlivych
dil¢ich smluv, a to co do rozsahu prezentacnich, doprovodnych, slavnostnich hromadnych akci a stanoveného
poctu Gcastnikl a doprovodnych ochutnavek a dalsich s tim spojenych akci v pfipad& vyhladeni nouzového
stavu, nebo zhor3eni epidemické situace z dlivodu epidemie (pandemie) a z toho vyplyvajici omezeni poctu

osob, které se mohou Ucastnit hromadnych akci.



17. PRILOHY

a) Priloha ¢. 1: Kryci list nabidky - vzor

b) Pfiloha ¢. 2: Ramcova dohoda - zavazny vzor
c) Priloha ¢. 3a: Logomanual Biozebra
d) Priloha ¢. 3b: Logomanual Eurolist

v

e) Priloha ¢. 4: Vysledky vyzkumného Setreni

f) Priloha & 5: Cestné prohladeni ke stietu z&jmU a k mezindrodnim sankcim proti Rusku a
Bélorusku

g) Priloha A: Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury

V Praze dne dle elektronického podpisu
elektronicky podepsano
Digitalné podepsal

Filip Sova
06.02.2023 15:34

Mgr. Filip Sova, LL.M.
feditel Sekce personalni, pravni a komunikace

otisk Gredniho razitka
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