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Top of mind a spontanni
znalost znacek

Pfes 4 % procenta lidi si jako prvni
znacku z kategorie biopotravin a produktt
ekologického zemédélstvi vybavi Bio
(,,biolist®) i Bio — produkt ekologického
zemédélstvi (,,biozebra®).

Vice nez Va respondentl dokazala
spontanné jmenovat alespon jednu
znacku biopotravin a produktd
ekologického zemédélstvi.

Bio/Bio — produkt ekologického zemédélstvi [l 4,1%
Country Life |l 2,1%
Nature's Promise [l 6,2%
DMBio B 1,5%
Jiné N 13,0%

Nevi [ 73,1%

Q1. Ktera znacka z kategorie biopotravin a produktu
ekologického zemédélstvi se vam vybavi jako prvni?
VSichni respondenti, N=1009 [udaje v %]
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Podporena znalost
loga (znacky)

V pribéhu 4 let se vyrazné zvysila znalost loga ,biolist®.

v

Znalost log je u zen az o 10 % vyssi.

Podporena znalost loga ,biolistu” stoupla na 51 %, tedy
na hodnotu o 29 % vy$Si nez v roce 2018 a 0 15 % vyssi,
nez udavalo KPl kampané na podporu biopotravin

a ekologického zemédélstvi (36 %).

Podpofena znalost loga ,biozebra“ stoupla na 58 %, tedy
na hodnotu o 12 % vy3Si nez v roce 2018 a 0 3 % vyssi,
nez stanovilo KPl kampané na podporu biopotravin

a ekologického zemédélstvi (55 %).

M Znalogo ¥ Neznalogo

2018 54 %

2022 42 %

Znalogo ¥ Neznalogo

2018 78 %

2022 49 %

Zdroj 2018: Zavérecna zprava z kvantitativniho vyzkumu — Biopotraviny 2018, Stem Mark zafi/fijen 2018
2a. Nyni Vam ukazeme loga a poprosime Vas, zda byste uvedl(a), zda toto logo znate, i kdyz je Vam
treba jen povédomé jako obrazek.

Q6. Nyni Vam ukazeme loga a poprosime Vas, zda byste uvedl(a), zda toto logo
znate, i kdyz je Vam tfeba jen povédomé jako obrazek.
VSichni respondenti, N=1009 [udaje v %]




Deklarovana znalost
spravného vyznamu
oznhaceni

Deklarovana znalost spravného vyznamu oznaceni
pred vysvétlenim dosahla 60 % u ,,biozebry“ a 57 %
u ,,biolistu®.
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W Vi, co oznacuje ¥ Nevi, co oznacuje

Q8 1. Vim, co oznacuje logo biozebra
Vidéli logo biozebra, N=522 [Udaje v %]

Vi, co oznacuje I Nevi, co oznacuje

Q8 2. Vim, co oznacuje logo biolist
Vidéli logo biolist, N=476 [udaje v %]




Skutecna znalost
spravného vyznamu O ——

oznaceni |"”

Q9 _1. Znam vyznam loga biozebra
Videéli logo biozebra, N=522 [udaje v %]

Po vysvétleni vyznamu se hodnoty vyznamné
nesnizuji a respondenti maji nejen dojem, Ze znaji
spravny vyznam, ale opravdu jsou s vyznamem ERISIATER AR

seznameni.

Q9_2. Znam vyznam loga biolist
Vidéli logo biolist, N=476 [udaje v %]




Frekvence nakupu
potravin

M Denné, téméf denné B Nékolikrat tydné Asi Tx za tyden M Nékolikrat za mésic

Asi 1x za mésic Méné casto Nikdy

1%
Celkem 5% 3%
2%
Vyvoj nakupu potravin se vyznamné
neméni. Drobny posun oproti roku
2018 je mozné identifikovat v poklesu 1%
mnozZstvi respondentd nakupujicich Muz 5 4% .
potraviny denné ve prospéch nakupu 2%
jednou Ci neékolikrat za tyden.
Je mozné pozorovat i zménu chovani o 2%;
v o v , . . 2ena 4 2A)
u muzq, ktefi nyni nakupuji potraviny 1%

podobné Casto jako zeny.

Q10. Jak ¢asto nakupujete potraviny?
VSichni respondenti, N=1009 [udaje v %]
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Informacni zdroje
o biopotravinach

V poradi dulezitosti informacnich
zdroju o biopotravinach nepozorujeme
vétSi zmény. Oproti roku 2018 mirné
klesa vyznam televizni a klasické
digitalni reklamy (i kdyz si stale
udrzuji pfedni pozice), naopak
socialni sité si udrzuji stabilni
hodnoty.

Je mozné také pozorovat primou
informovanost o biopotravinach
prostrednictvim ,farmare“ tj. zdroj
pfimo od producenta (je mozné
priCitat vySSi pfimé aktivité Ci
komunikaci producentt biopotravin).

Na internetu

Na potravinach

V televizi

Na socialnich sitich

V rdmci propagacnich akci v obchodech
Od mistnich farmafi

Na poutacich a letacich v obchodech

Jinde

Na propagacnich akcich na vystavach ¢&i trzich
V &asopisech

V odbornych publikacich (knihy, élanky aj.)
V novinach

Na billboardech, velkoplosnych plakatech

Q15. Odkud Vy osobné Cerpate informace o biopotravinach?
Pouze ti, ktefi védi o prodeji biopotravin u nas, N=977 [udaje v %]
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Postoj k biopotravinam

Podil respondentu, ktefi nakupuiji
biopotraviny, se neméni.

Na velmi nizkou uroven kleslo
procento respondentd, ktefi neznaji
biopotraviny.

Kupuje biopotraviny

B Nekupuje biopotraviny, aleznaje Il Nema povédomi o biopotravinach

Q11. Nakupujete ve Va8i domacnosti biopotraviny?
VSichni respondenti, N=1009 [udaje v %)]

*Pozn.: Hodnoty jsou pro ucely prezentace
zaokrouhleny. V ramci definice vzorku (dale napf.
pouze ti, kdo nakupuji biopotraviny) vSak pracujeme
s nezaokrouhlenymi hodnotami.
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Nakup biopotravin
v domacnosti

Biopotraviny nakupuiji vice zeny
nez muzi. Dominuiji také lidé
s vysokoskolskym vzdélanim.

Zajimavym zjisténim je, ze az na
vyjimku nizkopfijmovych osob (pod
minimalni mzdou) neni pfijem
jednotlivce vyznamnym parametrem
pro nakup biopotravin.

56%

HAno HNe
Celkem 37% 63%
Muz 31% 69%
Zena 44%
Bez maturity 28% 72%
SS s maturitou 37% 63%
Vysokoskolské 53%

Q11. Nakupujete ve Vasi domacnosti biopotraviny?
Pouze ti, ktefi védi o prodeji biopotravin u nas, N=977 [udaje v %]

47%
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Frekvence nakupu

a utrata za biopotraviny

Frekvence i hodnota nakupu se
v ¢ase zvysuje.

Hodnoty nejsou natolik signifikantni,
aby z nich bylo mozné pozorovat
jednoznacny trend. Jedna se zejména
0 posuny na urovni jednotek
procent smérem nahoru.

H Denné, témér denné M Nékolikrat tydné m Asi 1x za tyden © Nékolikrat za mésic M Asi 1x za mésic M Méné casto M Nevim

m Do 100 K¢ m 101 — 500 K¢ m 501 — 1000 K¢ = 1001 — 2000 K¢ m Vice nez 2000 K¢ m Nevim, nedokazu odhadnout

Q10. A jak ¢asto nakupujete biopotraviny ve Vasi domacnosti?
Q14. Kolik asi tak utratite za biopotraviny mési¢né?
Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, N=366 [udaje v %]

l - ﬂl
l I Lﬁ-’@ l | I
PRODUKT EXOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI



Druhy nakupovanych
biopotravin

Skladba top produkti zlistava v Case
(ve srovnani s 2018) stabilni.

Oproti roku 2018 se v8ak zménilo
poradi druht potravin. MlIééné
vyrobky (které mély prvni pfi¢ku pred
4 lety) vystridala zelenina. Ovoce si
drzi tfeti pficku s mirné vyssi
hodnotou nez v roce 2018.

11

zelenina
mlécné vyrobky
ovoce
vejce

maso, uzeniny
mouka

détska vyziva
pecivo
lusténiny
téstoviny
napoje
pochutiny

jiné

I 58%
I EE———  56%

I 53%
T 33%
I 27 %
" 21%
T 20%
——— 7%
I 1%

——— 15%

I 14%

P 13%

. 4%

Q12. Jaké biopotraviny kupujete nejcaste;ji?
Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, N=366 [udaje v %]

| ProDuKT exoi0BICKEG TEMEDELSTY



Obvykla mista
nakupu biopotravin

Zdroje nakupu biopotravin se v ase vyznamné nemeni.

Respondenti, ktefi nakupuji biopotraviny,
je obvykle nakupuji z vice zdroju.

Statisticky vyznamnéjsi pokles oproti roku 2018
jsme zaznamenali v nakupech ve specializovanych
obchodech zdravé vyzivy (pokles o0 10 %).

Naproti tomu nakup biopotravin v klasickych
obchodech s potravinami (hyper/super markety)
ma opacny, vzestupny trend.

12

V obchodé s potravinami, super-/hypermarketu 76%

Na trhu pfimo od zemédélce, na farmarskych trzich 43%
Ve specializovaném obchodé zdravé vyzivy
V drogerii
Na farmé
V online obchodé (napf. rohlik.cz, kosik.cz, itesco.cz)
Na internetu — ptimo od vyrobce

Biobedynka se sezonnim ovocem a zeleninou

HM%%”|

V lékarné

linde | 1%

Q17. Kde obvykle biopotraviny kupujete?
Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, N=366 [Udaje v %]
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Hlavni duvody
nakupovani biopotravin

V TOP3 divodech pro nakup
biopotravin se nové objevila podpora
producentu biopotravin.

Motivace v podobé nizsi zatéze pfirody
(environmentalni benefity byly jednim
Z hlavnich témat kampané na podporu
biopotravin a produktu ekologického
zemeédeélstvi) pfesto neklesla, naopak
mirné stoupla.
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Jsou zdravéjsi

Jsou kvalitnéjsi

Koupi biopotravin podporuji ekologické zemédeélce

Jejich vyroba je Setrnéjsi k prirodé

Jsou chutnéjsi

P¥i produkci biopotravin nejsou pouZity latky zatéZujici Zzivotni prostredi
Koupi biopotravin podporuji kvalitu Zivota na venkoveé
Zamezuje to $patnym podminkam zivota zvirat

Certifikace a kazdoro¢ni kontrola mi zarucuje kvalitu produkce
Je to soucast mého zivotniho stylu, zivotni filosofie

Jejich vyroba nezneéistuje vodu

Kvali jinému élenu domacnosti

Jiné

Q18. Pro¢ nakupujete biopotraviny, jaké jsou hlavni divody?
Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, N=366 [udaje v %]

55

3/% |
| 34%

% |
%

7%

=
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Cas vynalozeny
na nakupy
biopotravin

Prevazna ¢ast respondentll nechce
na nakup biopotravin vynakladat vic
nez pul hodiny navic tydné oproti
nakupu béznych potravin.

<. > 14

m Vice nez 3 hodiny tydné Do 3 hodintydné m Do hodiny tydné

Celkem

Muz

Zena

18-29

30-39

40-49

50-65

1% 47%

3% 43%
51%

19 57%

278 52%
50%

280 33%

Do ptl hodiny tydné  m Zadny ¢as navic

26%
28%
24%
22%
17%

25%

38%

Q20. Kolik €asu navic proti nakupu bé&znych potravin jste ochoten(na) vynalozit na nakup biopotravin?
Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, N=366 [udaje v %]

PRODUNT EXDLOSHOKEO ZEMEDE sle



Bariéry castéjsiho nakupu
c

biopotravin — kupujici

NejCastéjSi bariérou CastéjSiho nakupu u téch,
ktefi biopotraviny nakupuiji, je stale cena. Oproti
roku 2018 vsak jeji vyznam znatelné poklesl
(ato o 30 %).

Vyznamné mensi bariéru pro kupujici oproti roku
2018 predstavuje napfriklad i dostupnost
biopotravin (pokles o 18 %) nebo omezeny
sortiment (pokles 0 22 %).

4. P 15

Jsou prilis drahé

Nevidim rozdil mezi bio a nebiopotravinami
Jsem zvykla/y na to, co kupuji a jim
Nezajima mé to

Je to jen reklamni trik

Omezeny sortiment

Nemam dost informaci o biopotravinach
Spatna dostupnost biopotravin

Spatna dostupnost prodejny

Obavam se zavadnosti biopotravin
Nevim, kde se daji koupit

Clen rodiny biopotraviny odmita

Jiné

23%
22%
14%
13%
8%
5%
5%
4%
3%
2%

2%

2%

Q13. Co je prekazkou toho, abyste biopotraviny kupoval(a)?
Pouze ti, ktefi kupuji biopotraviny, N=366 [udaje v %]

39%
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Bariéry néku pu Jsou pHili& drahé 62%
. - Jr L Nevidim rozdil mezi bio a nebiopotravinami 3
biopotravin — nekupuijici
Jsem zvykla/y na to, co kupuji a jim 35%
Nezajima mé to 22%
Je to jen reklamni trik 20%

Omezeny sortiment 12%

l'u ”di’ ktefi nekupujl' bi0p0traViny’ je nejéaStéjéll Nemdam dost informaci o biopotravinach
bariérou nakupu cena. Stejné jako v pfipadé
kupuijicich, i zde jsme vSak oproti roku 2018
zaznamenali pokles. Neni ale tak vyznamny (5 %). $patna dostupnost prodejny

0y

o]
&%

32 N ~
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Ed

Spatna dostupnost biopotravin

o

Za sledované Ctyfi roky mirné pokleslo i procento Obévam se zavadnosti biopotravin [}
nekupuijicich, ktefi povazuji biopotraviny

. . . . . - .. Nevim, kde se daji koupit <4

a potraviny konvenéni za totozné, popripadé si
mysli o biopotravinach, ze jde o reklamni trik. Clen rodiny biopotraviny odmita  Ef
L 3%

Q13. Co je prekazkou toho, abyste biopotraviny kupoval(a)?
Pouze ti, ktefi nenakupuji biopotraviny, N=643 [udaje v %]

< . [ 2 16 / ’c‘)’l.!
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Povedomi o certifikaci
biopotravin

V povédomi o certifikaci biopotravin sledujeme
ustupujici duveéru v certifikaci jako takovou,
a to u vSech demografickych vrstev.

Oproti roku 2018 pokleslo jak procento téch,
ktefi o certifikaci védi a znaji jeji vyznam, tak i
téch, ktefi si jejim vyznamem nejsou zcela
jisti. Naopak vzrostl pocet odpovédi ,Certifikaci
nevefim®. Rozpéti je opét velmi podobné
napfi¢ segmenty spoleCnosti.

17

® Ano, vim, a vim pfesné, co to znamena Ano, vim, ale nevim pfesné, co to znamena

H Nevim to

Celkem
Muz
Zena
18-29
30-39
40-49
50-65

Q21. Vim, ze bio podléha certifikaci.
VSichni respondenti, N=1009 [udaje v %]

Certifikaci nevérim

14%
18%
10%
L 31% [
12%
17%
33%

PRODUKT EXDIOBICKENO TEMEDELSTY



Souhlas s vyroky
ohledné zdravi
a biopotravin

Pofadi souhlasu s jednotlivymi vyroky se

shoduje se zjisténimi z vyzkumu z roku 2018.

Je v8ak mozné pozorovat posun smérem
k mirnéjsim vyjadrenim.

18

1Rozhodné souhlasim m2 3 4 m5Rozhodné nesouhlasim  Nevim/netyka se mé

Radéji nakupuiji ¢eské potraviny

Pecuji o své zdravi

Ziji zdravym Zivotnim stylem

Pti vybéru potravin dam na doporuceni znamych

Pokud si mohu vybrat, zvolim biopotraviny

Sleduji informace o biopotravinach v médiich

e DS
o NESEEN o I o
0% [ 2a% 38% 15% N 5%

Q27. Nyni Vam predlozime nékolik vyrokt a Vy prosim uvedte, do jaké miry s témito vyroky souhlasite

nebo nesouhlasite.

VSichni respondenti, N=1009 [udaje v %]
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Nejdulezitéjsi kritéria
pri nakupu potravin

Poradi kritérii, a tedy i jejich dllezitost pro
respondenty, se v pribéhu ¢asu neméni.
Ve srovnani s ostatnimi kritérii ale v o€ich

respondentl vyrazné stoupla dalezitost
kvality a ceny.

19

m 1. nejdulezitéjsi 2 m3 =4 m5 m6 m7  8.nejméné diulezité

zkusenost 19% 23% 16% 3%
mistnipivod [ 9% 16% 30% 8% [P
s vt T I o
dopad na zivotni prostredi I%IZ‘. 8% 14%

Q18. Seradte od 1 do 7 od nejdullezitéjSiho (=1) po nejméneé dullezité (=7) kritéria,
podle kterych se rozhodujete pfi nakupu potravin.
VSichni respondenti, N=1009 [Uudaje v %]

PRODUNT EXDLOSHOKEO ZEMEDE sle



L a.D &l

Nejdulezitéjsi kritéria pri

nakupu potravin

Celkem Ano, nakupuji biopotraviny Ne, nekupuji biopotraviny
Jedna se o produkt ekologického zemédélstvi 55% /0% | - 46% |
Vyroba biopotravin je nakladnéjsi 46% | 53% | Y
Zvifata musi mit volny vybéh / pfistup na pastvu 52% L 62% - 4/% |
Smi ho pouzivat pouze certifikovany producent 40% [ 5% ] | 33% |
Certifikace obnasi striktni pravidla 46% [ B5% ] . 35% |
Biopotraviny jsou jen produkty podlozené certifikatem 34% [ 38% | | 3% |
Ekologické zemédélstvi je dobré pro urodnost plidy 33% | 48% | | 24% |
V ekologickém zemédélstvi se nesmi hnojit 19% | /% | | 20% |
Neobsahuje GMO (geneticky modifikované organismy) 31% Y | | 25% |
Biopotravina mize byt cokoli, i vepfo-knedlo-zelo 28% - 30% | L 2/% |
Znamena to same, co farmarsky produkt nebo , natur” 26% [ 6% | | 26% |
Je to jen obchodni oznaceni bez prisnéjSich norem 7% [ 5%} | /% |
Je to privatni znacka, soukroma certifikace 8% | 10% | | /% |
Je to uréené pro vegetariany, vegany a zvlastni vyzivu 6% [ 6% | 6% |
Muze obsahovat GMO (geneticky modifikované organismy) 4% A% 3%
Nic neni pravda 10% B 2% | 14% |
Q29. Zaskrtnéte takova tvrzeni vztahujici se k oznaceni biopotravin, o nichz se domnivate, Ze jsou pravdiva.
VSichni respondenti, N1=1009 [udaje v %]
Pouze ti, ktefi nakupuji biopotraviny, N2=366 [udaje v %]
Pouze ti, ktefi nenakupuji biopotraviny, N3=643 [udaje v %] _
4P 20 fl j!fall
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