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2. VYMEZENI PREDMETU PLNENI VEREINE ZAKAZKY

uvobD

Na eském trhu se dlouhodobé zvy$uje zadjem o kvalitni potraviny. Prizkumy opakované ukazuji,
7e roste pocet zakaznikl, ktefi se zamysli nad tim, co konzumuji a p¥i ndkupu preferuji kvalitu
a Cerstvost na ukor ceny vyrobku. Tento trend spolu s dlouhodobym zaméfenim na vysokou kvalitu
a bezpecnost potravin pFinasi navic dalsi nezanedbatelné efekty, jako je zachovani tradi¢ni vyroby,

udrzeni a tvorba novych pracovnich mist, podpora potravinové sobéstacnosti ¢i obecné pfiliv
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financnich prostfedk( do regiond. Benefitem je také rozvoj zemédélstvi a dlraz na ekologii a
snizovani uhlikové stopy. Z téchto divodl je zajem o kvalitni produkci jak u spotiebiteld, tak i u
vyrobcl déle podnécovan a rozvijen fadou propagacnich a edukacnich projektl. Pro usnadnéni
orientace na trhu slouzi tyto statem garantované znacky kvality: Klasa, Regiondlni potravina,
evropska a narodni znacka biopotravin a evropské znacky kvality (Zarucena tradi¢ni specialita,
Chrané&né oznacéeni plivodu, Chranéné zemé&pisné oznaceni).

Podpora kvalitnich potravin na trhu v Ceské republice je jednou z priorit Ministerstva zemédélstvi,
které se sna¥i zvysit zastoupeni kvalitnich, chutnych ¢&i tradiénich produktl na trhu. V ndvaznosti
na probihajici pandemii COVID-19, ve svétle moZnosti zastaveni dovozu potravin z okolnich statl pfi
obdobné, ¢ jiné krizové situaci, je strategickym zadjmem CR posilit potravinovou sobéstacnost a snizit
riziko zavislosti na dovozech u zakladniho sortimentu potravin.

Cilem pro dal&i obdobi je zvysit poptédvku spotrebitell po vyrobcich s vy$&i ptidanou hodnotou a
posilit u spotiebitell ndkupni povédomi o kvalitnich potravindch na tuzemském trhu a motivovat je
k jejich zakoupeni a tim posilit konkurenceschopnost vyrobcl. Vice neZ dfive bude dileZitd aktivni
komunikace se spotfebiteli. Stavajici edukaéni program postaveny na prezentaci parametri kvality
u jednotlivych vyrobkovych skupin je nutno modifikovat tak, aby novymi nosnymi tématy kromé
samotného tématu kvality potravin byla také otdzka struktury koncové ceny vyrobkd, preference
kratkych dodavatelskych feté&zcl a dlraz na snizovani uhlikové stopy. Takové nasmérovani projektu
bude jesté vice aktivizovat nase spotrebitele, motivovat vyrobce k prechodu na vyrobky s vyssi
pfidanou hodnotou a umoZni stavajicim vyrobclm kvalitnich potravin rozsifeni jejich sortimentu.
Obchodni fetézce a ostatni prodejci pod tlakem takto vedené komunikace a s ohledem na preference
spottebitelll budou jest& vice navySovat zastoupeni kvalitni potravinové produkce ve své obchodni
siti. ZvySujici se preference kvalitnich potravin motivuje stéle vice lidi k zakladani zemédélskych
farem s vlastni produkci potravin, coz je dalS$im nezbytnym predpokladem pro dalsi rozvoj
tuzemského potravinafského primyslu. V neposledni Fadé je kampari na podporu kvalitnich potravin
zaroven i programem podporujicim zdravé stravovani obyvatelstva a predstavuje tak prevenci pred
vznikem civilizacnich chorob.

Marketingova podpora kvalitnich potravin, znacek KLASA a Regionalni potravina a také biopotravin
a produktl ekologického zemé&délstvi by se méla nadale plné soustfedit na vyuziti vdech trznich
ptileZitosti a marketingové maximalizovat svij silny vliv na poptéavku a prodej kvalitnich potravin.
Komunikace projektu musi byt vedena v mezich, které umoziiuje evropska legislativa a zejména

spliovat pravidla ochrany volného trhu.

2.1 Klasifikace predmétu verejné zakazky dle CPV

Nazev CPV

Podnikatelské a manazerské poradenstvi a

souvisejici sluzby 29400000-8

Reklamni a marketingové sluzby 29340000-9




2.2 Predmét verejné zakazky

Predmétem verejné zakazky je uzavieni ramcové dohody dle § 131 ZZVZ s jednim dodavatelem na
poskytovani sluzeb medidlniho pldnovani a souvisejicich sluzeb, smérujici ke komunikacni podpore

kvalitnich potravin na obdobi 3 let od ucinnosti ramcové dohody.
Predmétem verejné zakazky je zejména:

e  Aktudlni analyzy medialniho trhu.

¢ Navrh medialni strategie a planu pro optimalizaci zasahu kampani.

e Navrh mediélniho nédkupu jednotlivych komunikaénich kanalG.

e Na&vrh medidlnich projektl na podporu strategie a realizace propagacni kampané na
podporu kvalitnich potravin.

e Realizace prib&Zného hodnoceni kampani, post - buy analyz a vyhodnoceni
komunikace znacek kvality.

e Ostatni sluzby spojené s poskytovanim medialnich sluzeb.

Jednotlivé projekty medidlniho planovani a souvisejicich sluzeb, sméfujici ke komunikacni podpore
projektu kvalitnich potravin, soutéZze o znacku Regiondlni potravina a projektu na podporu
biopotravin a ekologického zemédélstvi, budou realizovany na zakladé vyzvy Zadavatele a ideovych
konceptl zadavatele pfedanych vybranému uchazeéi k realizaci.

Specifikace predmétu verejné zakazky je dale obsazena v navrhu ramcové dohody (pfiloha ¢.
2 zadavaci dokumentace Ramcova dohoda). Prilohou ndvrhu ramcové dohody je rovnéz tabulka
jednotkovych cen obsahujici specifikaci dil¢ich pInéni (pfiloha ¢. 2 ramcové dohody).

Jednotlivé dil¢i smlouvy na plnéni predmétu verejné zakazky budou uzavirdny na zakladé ramcové
dohody postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ, tj. bez obnoveni soutéze. PFi postupu podle § 134 odst.
1 ZZVZ mizZe zadavatel, pozadat Ucastnika rémcové dohody o doplnéni nabidky, v ptipadé, Ze bude
zadavatel pozadovat plnéni, které neni predmétem tohoto zadavaciho rizeni a je-li to pro pInéni
verejné zakazky nezbytné.

Zadavatel si vyhrazuje moznost zrusit vefejnou zakazku nebo neuzavirat dil¢i smlouvy s vybranym
dodavatelem na realizaci verejné zakazky postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ v pripadé, ze nebude
mit dostatecné financni prostiedky (napf. zadavatel neobdrzi ze statniho rozpoctu financéni prostiedky
na realizaci vefejné zakazky nebo poskytnuté financni prostiedky by nepokryly plnéni verejné
zakazky v celé vysi). Pfi zméné strategie a financovani &i ukonéeni projektl znadek kvality mdze
Zadavatel vypov&dét Rdmcovou dohodu, a to s vypové&dni Ihdtou 1 mésic, kterd zaéind bézet od

prvniho dne mésice nasledujiciho po doruceni vypovédi.



2.3 Filozofie projektu

Primarnim cilem dalsiho rozvoje programu podpory kvalitnich potravin je pokracovani ve vzdélavani
(edukaci) spotrebitell v otdzkach kvality potravin. Takové nasmé&rovani projektu jednak podporuje
vyrobce kvalitnich potravin a vede k rozsifeni jejich sortimentu, dale vyrobce motivuje k zarazeni
takovych potravin do jejich vyrobkového portfolia, na strané druhé motivuje prodejce, aby pod
tlakem pozadavk{ spotrebitell zvygovali zastoupeni kvalitni potravinové produkce v obchodni siti.
Zvysujici se preference kvalitnich potravin vede k rozvoji ¢eského zemédélstvi, motivuje stale vice
lidi k zakladani zemédélskych farem s vlastni produkci potravin. Informacni a propagacni kampan je
zaroven i programem podporujicim zdravé stravovani obyvatelstva, jako prevence pred vznikem

civilizacnich chorob.

2.4 Marketingovy problém, ktery by reklama méla pomoci Fesit

Zakladnim marketingovym problémem je skutecnost, ze Cesti spotfebitelé jsou pfi nakupu potravin
stale primarné orientovani pouze na cenu bez toho, aby tuto pomérovali odpovidajici kvalitou
potravin. Pojem slova Kvalita je pro spotfebitele ¢asto zavad&jici, nebot u jednotlivych segmentd
potravin se lisi jejich kvalitativni charakteristiky — u mléka jde o slozeni a obsah tuku, u Sunky veétsi
podil masa apod. Cena je pro spotrebitele stale silnym a bohuzel zcela jednoznacnym voditkem pfi
jejich nadkupech. Samotna znalost znacek kvality neznamena automaticky jejich podporu a to vse
predevéim z dlvodu velkého mnoZstvi nejrizn&jsich oznadeni kvality, ve kterych se spottebitel
$patné orientuje, a hlife se mu rozliuji. Podstatu a vyznam kvality potravin je tudiz nutné dale a

podrobnéji cilovym skupindm vysvétlovat.

Vysledkem synergické komunikace bude stav, kdy stdtem garantované znacky kvality - KLASA,
Regionalni potravina, ZTS, CHZO, CHOP a certifikované znacky BIO - ekologicka produkce a BIO -
produkt ekologického zemédélstvi, budou vnimany jako potvrzeni kvality vyrobku a spotrebitel bude
davat takto oznacenym potravinam automaticky pfednost a zaroven bude preferovat ostatni kvalitni

produkci.

2.5 Co chceme sdélit

,Pfi_ ndkupu jasné vim, pro¢ se mi vyplati koupit kvalitni vyrobek (oznadeny znackou kvality)."

Cilem komunikace tedy bude pokracovani seznadmeni spotrebitele s odpovédi na otazku ,co je tou
kvalitou, ktera se mi vyplati a jak ji jednoduse poznam®".

Vysledkem Uspésné komunikace bude stav, kdy =zakaznik pfi ndkupu preferuje potraviny
s garantovanou kvalitou a vytvafi tlak na prodejce, aby méli ve svych prodejnach co nejvétsi Sifi
takovych produktl k dispozici.

Sekundarnim vysledkem komunikace bude zvySeni prodejli vyrobkl se znac¢kami kvality

a na to navazujici zvy3eny zajem vyrobcl o ziskani téchto znalek na obaly svych vyrobkd.

Obecnym cilem pro dals$i obdobi je zvysit poptavku spotiebiteld po vyrobcich s vy$si pridanou
hodnotou a posilit u spotiebiteld nakupni povédomi o kvalitnich potravinach na tuzemském trhu a

motivovat je k jejich zakoupeni a tim posilit konkurenceschopnost vyrobcd.



2. 6 Pozadované vysledky kampané

e Siroka verejnost
> Zvysit obecny zajem o kvalitu potravin.
> Zvysit Grovern edukace vefejnosti v otdzce kvality potravin a vysvétlit spotfebitelim
konkrétni kvalitativni parametry u vybranych segmentl potravin.
> Zvysit Uroven edukace o spotrebitelskych pfinosech kvalitnich potravin s vyuzitim znacek
kvality jako garantl projektu.
> Ovlivnit nakupni chovani zamérenim komunikace na téma jakosti potravin.

Zvysit spontanni znalost znacek kvality.

e Vyrobci
> Zajistit argumentacni a informacni zakladnu jako predpoklad pro zvysSeni prodejnosti
kvalitnich potravin.

> Zvysit zdjem vyrobcl o ziskdni znacek kvality.

. Distributofri
> Zvysit zalistovani a prodej kvalitnich potravin se znackami kvality v obchodnich fetézcich.

> Zvysit zajem o domaci kvalitni produkci u obchodnich Fetézcd.

e Odborna verejnost + média v Ceské republice
> Zvysit zdjem odborné verejnosti o problematiku kvality potravin, a to jak na narodni tak
i regionalni Urovni.

> Zvysit zdjem novinarské verejnosti o problematiku kvality potravin.

2.7 Komu to chceme sdélit - definice cilovych skupin

Program bude zaméren primarné na spotrebitele. S ohledem na fakt, ze kampan bude probihat
celoplosné, Ize predpokladat, Zze budou zasazeny i ostatni cilové skupiny. Sekundarnim cilem
kampané je zasah spotfebitelskych sdruZeni, producentl a zpracovatelll, distributorl a osob
ovliviiujicich vefejné minéni. Vlastni komunikace s odbornou vefejnosti bude probihat na bazi B2B,

kdy bude oslovovana primo.

PRIMARNE:

. Siroka verejnost - z populace 25-60 let.

. Zeny hospodyné 25 - 60 let, které se vice (nez ostatni segmenty) nechavaji pfi ndkupu ovlivnit
znackami kvality. Cilem je vyuzit této cilové skupiny pro presvédceni Siroké verejnosti (WOM).

« Mladi do 25 let.



SEKUNDARNE:

« Vyrobci — soucasni i potencionalni drzitelé znacky KLASA a ostatnich znacek kvality.
- Distributofi a prodejci potravin KLASA a ostatnich znacek kvality.

« Odbornd vefejnost a média v Ceské republice.

« Zakonodarné organy, organy statni spravy a samospravy.

« Zastupci Evropského parlamentu a Evropské komise.

« Skupina seniofi 60+

Zena ,hospodyné"

Je primarni cilovou skupinou pro komunikaci, tato cilova skupina ma nejvétsi spotiebitelsky potencial.
Zena hospodyné = Zena, kterd se stard o bé&h domécnosti, bez ohledu na to, zda Zije v rodinném
vztahu & je sama. Zena je zpravidla tim, kdo zaji$tuje nakupy a pfipravuje jidlo, a tim ovliviiuje
stravovaci navyky rodiny. Svym Zivotnim stylem a postojem k jednotlivym potravindam formuje
zejména déti, které si stravovaci zvyklosti odnaseji do dalsiho Zivota.

Je nejcitlivéjsi cilovou skupinou, kterou Ize pozitivné motivovat. Nejlépe se orientuje na trhu a patfi
k informovanym a naroénym zakaznikim. Inklinuje ke zdravé vyzivé, ke kvalitn&j$im produktdm
aje u ni patrnd preference tradi¢nich produktd. Pro zdravi déti je ochotna zménit jidelnidek,
ale i investovat vice prostiedkl do kvalitn&j&i stravy. Nakupuje prevdZné v hypermarketech
a supermarketech. Ve zvySené mire se zajima o dodrzovani hygienickych pravidel pfi nakupovani
a uchovavani potravin. Preferuje Cerstvé nebalené potraviny. Preferuje vyrobky s certifikaty.
Je ochotna pfriplatit za kvalitu. Jednoznacné preferuje tradi¢ni a regionalni produkty. Upfednostiuje

ekologické potraviny.

Spotrebitelé - muzi 25+

Muzi jsou v nakupech potravin konzervativn&jsi a nakupuji spide spontanné a nad plvodem potravin
ptili§ neuvazuji. Na trhu se neorientuji tak dobfe jako Zeny. U muzd neni cena potravin hlavnim
kritériem nakupu. PFi nakupech casto prevlada zvyk.

Vztah muzd k potravindm je zdrzenlivéjsi nez u Zzen. Jsou zpravidla pasivnimi konzumenty, presto
je pro zdravi ochotna zménit jidelni¢ek 1/3 muzli. Pro muze, stejné jako pro Zeny, je na jidle primarni
chut. Vysoka je preference tradi¢ni kuchyné (86 %). V tématech, o ktera se cilova skupina v médiich
zajima, jsou nejsilnéji zastoupeny zpravy, sport, zadbava, motorismus, hudba, politika, filmy.
V porovnani s populaci se respondenti vice zajimaji zejména o témata jako motorismus, pocitace,

véda/technika.

Spotrebitelé - déti a mladi lidé

Nakupni chovani mladé generace se zcela odliSuje od ostatnich cilovych skupin. Financni prostiedky
investuji spiSe do véci dlouhodobé spotieby, techniky, obleceni a aktivit volného Casu.

Nemaji tak pevné vazby k oblastem, jsou flexibilnéjSi v pohybu i v nazorech, tj. i v nazorech
na stravovani. Jidlo neni prioritou, o jeho pripravu se priliS nezajimaji, tato skupina je ovlivnéna
stravovacimi trendy propagovanymi prostifednictvim médii, kopiruji stravovani vrstevnikd v jinych
zemich, vyznamny podil zaujima fast food. Je jim jedno, odkud potravina pochéazi, hlavné, ze jim

chutna a je ,trendy".



U této skupiny nelze o&ekavat zasadni zmé&nu ve stravovani, tzn. i preference produktl se znackami
kvality. Tuto cilovou skupinu povazujeme v této kampani za okrajovou, zahrnujeme ji mezi
spotrebitele i presto, ze pfimo na ni komunikaci nesmérujeme, zasazena bude Castecné kampani
pro ostatni cilové skupiny. V ovliviiovani této skupiny miZe sehrat do jisté miry roli rodina,
kdy se mladez setkava s konkrétnimi potravinami doma, a tak se zvysi potencial, ze v pripadé

vlastniho nakupu zvoli produkt, ktery zna z domova.

Odborna verejnost
Vyrobci, zpracovatelé, Distributofi (maloobchod, velkoobchod, gastronomicka zarizeni)
Spotrebitelska sdruzeni

Osoby ovliviujici vefejné minéni - decision makers

Vyrobce a zpracovatele chceme motivovat, aby usilovali o roz&ifeni portfolia vyrobk( a ziskani
nékteré ze znacek kvality na své produkty.

Distributofi - zastupci této cilové skupiny jsou témi, ktefi ovliviiuji prodej a spotfebu, mohou
vyznamné ovlivnit rozhodovani spotfebitele.

Vyznamné mohou ovlivnit vnimani kvalitnich vyrobk{ spotfebitelska sdruzeni.

V kampani nezapominame ani na osoby, které vyznamné ovliviuji vefejné minéni.

2.8 Jak to chceme sdélit
Pro obdobi let 2022 - 2025 zadavatel preferuje pokracovani v nastoleném sméru komunikace a

v navazovani na komunikaci do roku 2021, s vyuzitim kli¢ovych prvk{ realizovanych kampani.

Cild komunikace by mélo byt dosaZeno postupem, kdy spotfebitel bude osloven synergickym

plsobenim pomoci rdznych komunikacnich kanall s dirazem na dvéryhodnost a uvéfitelnost, kdy

vybrany uchaze¢ by mél zajistovat zejména:

e Navrh medialni podpory kampani véetné detailnich medidlnich pldnd za Ucelem maximalniho
priblizeni ke spotrebiteliim a zvyseni jejich preference u znaéek kvality.

e Navrh doprovodnych medialnich projektd.

3. DOBA PLNENI VEREINE ZAKAZKY

Doba plnéni verejné zakazky: 3 roky od Gcinnosti ramcové dohody. Pfi zméné strategie a financovani
¢i organizace projektl na podporu znacek kvality & z dGvodu ukonéeni notifikace k 30. 11. 2022
mize Zadavatel vypovédét Ramcovou dohodu, a to s vypovédni lhlitou 1 mésic, kterad zadina bézet

od prvniho dne mésice nasledujiciho po doruceni vypovédi.

4. MISTO PLNENI

Mistem pInéni je Ceska republika.

5. PREDPOKLADANA HODNOTA VEREINE ZAKAZKY




Pfedpokladana hodnota verFejné .
5490 000 K¢ bez DPH
zakazky

6. POZADAVKY NA ZPRACOVANI NABIDKOVE CENY

Nabidkova cena bude uvedena ve struktufe tabulky jednotkovych cen dle Pfilohy A ZD (po vyplnéni
bude tvofit Pfilohu ¢. 2 Rd&mcové dohody - Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury). Udastnik je povinen uvést ceny pro kazdé dil¢i pInéni uvedené v tabulce jednotkovych
cen. Zadavatel upozorfiuje, ze Uclastnik je povinen ocenit vSechny polozky uvedené v tabulce
jednotkovych cen tak, aby zohlednovaly veskeré ekonomické naklady nutné na pofizeni konkrétni
polozky. Uvedeni nulové nabidkové ceny (u kterékoli polozky) povede k vyFazeni nabidky

ze zadavaciho Fizeni.

Ucastnik neni opravnén zasahovat (ve formé Uprav) do predmétu dil¢iho pInéni nebo specifikace
dil¢iho plnéni uvedeného v tabulce jednotkovych cen, neni-li v konkrétnim pripadé uvedeno
v tabulce nebo v této zadavaci dokumentaci vyslovné jinak. Uastnik je povinen vyplnit cenové &asti
tabulky, tj. cenu za konkrétni plnéni bez DPH, pfipadné sazbu DPH a cenu s DPH, kde jsou

pozadovany.
Nabidkové ceny budou uvedeny v ¢eské méné.
ZpUsob hodnoceni jednotlivych nabidkovych cen je popsan v ¢l. 11 této ZD.

Jednotkové ceny uvedené Ucastnikem v tabulce jednotkovych cen (Pfiloha ¢. 2 Ramcové dohody)
budou pro Ucastnika zavazné po celou dobu pInéni této verejné zakazky. Jednotkové ceny plnéni jsou
po celou dobu pInéni nejvyse pripustné a obsahuji veskeré naklady Ucastnika nezbytné k realizaci

nabizeného pInéni.

Pro ucely Ramcové dohody plati, ze nebude-li pro konkrétni dil¢i reklamni sluzbu, resp. soubor
reklamnich sluzeb v Pfiloze €. 2 prislusné Ramcové dohody stanovena dil¢i jednotkova cena, bude
cena takovych sluzeb urcena dle povahy a predpokladaného rozsahu téchto sluzeb postupem dle
ZZNZ.

7. OBCHODNI PODMINKY

7.1 Dodavatel, resp. ucastnik je povinen ve své nabidce podat navrh Ramcové dohody dle pfilohy ¢.
2 ZD, pfi¢emz neni opravnén ¢&init jiné zmény & doplnéni navrhu dohody, s vyjimkou Gdajd,

které jsou vyslovné vyhrazeny pro doplnéni ze strany dodavatele.



7. 2 Ucastnik zadédvaciho fizeni v ndvrhu rdmcové dohody uvede jméno osoby, svého zaméstnance,
ktera bude urcena jako kontaktni osoba pro plnéni vSech sluzeb vyplyvajicich z tohoto

zadavaciho fizeni.

7.3 Ucastnik je opravnén zajistovat plnéni predmétu vefejné zakdzky prostiednictvim

poddodavateld.

7.4 Vybrany dodavatel, resp. Gcastnik se nemiize uUcastnit (ani jako poddodavatel)
zadavacich Fizeni na nakup médii vyhlasenych zadavatelem na zakladé medialni
strategie nebo medialniho planu vypracovaného vybranym dodavatelem, resp.

acéastnikem.

7.5 Udastnik v nabidce ve formé &estného prohlaseni dolozi, ze disponuje pFimym
pFistupem (na zakladé smluv uzavienych se subjekty poskytujici tato data)
k aktualnim datiim vyzkumi, které plni roli jednotné mény v ramci méfeni
sledovanosti médii a datiim monitoringu reklamnich investic internetu v CR.
Soucasné se ucastnik v prohlaseni zavazuje, Ze disponuje licenci k software pro
zpracovani téchto dat. Roli jednotné mény plini tyto vyzkumy:

- televize - elektronické méreni sledovanosti televize v CR metodou TV metri
(projekt elektronického méreni ,,PCEM");

- tisk - MEDIA PROJEKT;

- rozhlas - RADIOPROJEKT;

- internet - NetMonitor;

- monitoring reklamnich investic internetu v €R - Nielsen Admosphere.

8. PODMINKY A POZADAVKY ZADAVATELE NA OBSAH A ZPRACOVANI NABIDKY

Ucastnik zadavaciho fizeni musi nabidku zpracovat na kompletni zajisténi predmétu plnéni. Varianty

nabidky jsou nepfipustné.
8.1 Pozadavky na obsah nabidky s navrhem predmétu pinéni verejné zakazky:

8. 1. 1 Modelovy navrh medialni strategie.

Nabidka musi obsahovat modelovy navrh medidlni strategie komunikacnich aktivit na podporu
spotrebitelské soutéze pro obdobi 1. 10. 2022 - 30. 11. 2022 vedoucich ke zvyseni podpory prodeje
kvalitnich potravin, zvy3eni povédomi o dlleZitosti kvality potravin v Zivoté kazdého spotFebitele a

udrzeni postaveni znac¢ek kvality na trhu v CR.
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Celkovy predpokladany roéni rozpoéet na média pro dosaZeni cill dle €élanku 2. 6 ZD je 70 mil. K&
bez DPH, z toho celkovy medialni ro¢ni rozpocet projektu Propagacni kampan na podporu kvalitnich
potravin véetné znacky Klasa ¢ini 40 mil. K¢ bez DPH, celkovy ro¢ni medialni rozpocet na podporu
soutéze o znacku Regionalni potravina ¢ini 17 mil. K¢ bez DPH a celkovy ro¢ni rozpocet Propagacni
kampané na podporu biopotravin a ekologického zemédélstvi je 13 mil. K¢ bez DPH. Rozpodlet
pozadované medialni strategie uvedené vyse pro obdobi 1. 10. 2022 - 30. 11. 2022 ¢ini 20 mil. K¢
bez DPH.

Kampan bude zamérena na nasledujici cilové skupiny:
1. Primarni: dospéli ve véku 25-50 let
2. Sekundarni: zeny ve véku 25-50 let

(sekundarni cilova skupina urcena pro tiskovou kampan)

Medialni strategie musi obsahovat:

1. Analyzu a identifikaci cilové skupiny.

2. Navrh komunikacnich aktivit v obdobi 1. 10. 2022 - 30. 11. 2022 na zakladé vyse
stanovenych specifikaci.
Navrh efektivniho medialniho mixu.

4, Detailni medialni plan na zakladé optimalizace rozvrzenych medialnich investic a
zasahu cilové skupiny.
Harmonogram komunikacnich aktivit.
Pfehled sluzeb, poskytovanych agenturou, majicich vliv na efektivni vyuzivani financ¢nich
prostiedkl a sluzeb inovativniho charakteru.

7. Piehled vyuZivanych optimalizagnich nastroji a prostfedkl k efektivnimu
medialnimu doporuceni.

8. Zzplsoby vyhodnoceni efektivity medialni kampané v pribé&hu a po kampani (napf.

crossmedialni méreni, post-buy analyzy atd.).

Zadavatel preferuje takovy navrh medialni strategie, ktery umozni vyhodnotit jeji kvalitu, efektivitu
navrzeného medialniho mixu a kvalitu detailniho medialniho planu, to vSe v kontextu s ¢lanky 2.2 -
2.8 ZD, a jimiz je zvySeni Urovné edukace verejnosti v otdzce kvality potravin a jejich

spotrebitelskych pfinosech s vyuzitim znacek kvality jako garanta projektu.

8.2 Dalsi pozadavky na zpracovani nabidky
Nabidky se podavaji v ¢eském jazyce. Doklady ve slovenském jazyce a doklad o vzdélani v latinském

jazyce se predkladaji bez prekladu.

Zadavatel doporucuje predlozit nabidku v nasledujici strukture:

e Kryci list nabidky (Ucastnik pouzije Pfilohu ¢. 1 ZD).
e Kuvalifikace - (doklady prokazujici spInéni zplsobilosti dle bodu 10. ZD).

e Nabidkova cena v ¢lenéni dle bodu 6. ZD.
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e Vyplnény navrh ramcové dohody vcetné priloh dle Prilohy €. 2 této ZD.

e Ostatni Udaje, které tvori nabidku.

Nabidkové ceny souvisejici s nabidkou, budou Ucastnikem specifikovany za jednotliva dil¢i pInéni
v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury",
ktera tvori Prilohu A zadavaci dokumentace a vyplnéna bude tvofit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody

pro plnéni verfejné zakazky.

9. DALSI ZADAVACI PODMINKY

9.1 Zadavatel mGze vyloucit Ucastnika zaddvaciho fizeni, ktery je akciovou spole¢nosti, nebo ma
pravni formu obdobnou akciové spole¢nosti a nema vydany vylu¢né zaknihované akcie.
U vybraného dodavatele ovéfi naplné&ni tohoto divodu pro vylouéeni na zakladé informaci
uvedenych v obchodnim rejstfiku. Pokud z informaci v obchodnim rejstiiku vyplyva naplnéni

tohoto dlvodu, zadavatel vybraného dodavatele ze zadavaciho Fizeni vylou&i.

9.2 Poddodavatelé
V pfipadé, ze Ccast verejné zakazky bude plnéna formou poddodavky, pozaduje
zadavatel uvést v nabidce ucastnika, jakd konkrétni ¢ast plnéni vefejné zakazky bude
plnéna prostiednictvim poddodavatele. V pfipadé, Ze dodavatel prokazal splnéni casti
technické kvalifikace a profesni zpUsobilosti (s vyjimkou kritéria podle § 77 odst. 1 ZZVZ)
prostfednictvim poddodavatele, tak soucasti nabidky budou dokumenty prokazujici spInéni
kvalifikace dle § 83 odst. 1 a 2 ZZVZ.

9.3 OvérFeni informaci
Zadavatel mize v souladu s ustanovenim § 39 odst. 5 ZZVZ ovéFovat vérohodnost udajd,

dokladd, vzorkd nebo modell poskytnutych G&astnikem a muze si je opatiovat také sam.

9.4 Skutecny majitel acastnika

Zadavatel upozormiuje, ze s Ucinnosti od 1. Cervna 2021 neni mozné uzavfit smlouvu s
vybranym dodavatelem, ktery je Ceskou pravnickou osobou, pokud nelze zjistit jeho
skute¢ného majitele z evidence skutednych maijitell. Zadavatel je povinen takového
vybraného dodavatele dle § 122 odst. 7 ZZVZ vyloucit ze zadavaciho fizeni. K zapisu
zpFistupnénému v evidenci skute¢nych majiteld po odeslani ozndmeni o vyloudeni dodavatele
se nepfihlizi. Nova pravni Gprava viak nevyluéuje, aby ke zpfistupnéni udaji o skute¢ném
majiteli do&lo v priib&hu zadavaciho fizeni, musi vdak k nému dojit pfed okamzikem odeslani

oznameni o vylouceni dodavatele.
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Soucasti nabidky bude ¢&estné prohlddeni o pravdivosti (daji uvedenych v evidenci
skute¢nych majitell. Cestné prohlaseni doporucuje zadavatel zpracovat podle predlohy, kterd

tvofi pfilohu ¢. 1 této zadavaci dokumentace - Kryci list nabidky.

9.5 Cestné prohlaseni k stfetu zajmt dle zakona & 159/2006 Sb., o stietu zajmda,
v platném znéni

Soucasti nabidky bude Cestné prohlaseni Gcastnika, Ze

a) neni obchodni spoleCnosti, ve které verejny funkcionar uvedeny v ust. § 2 odst. 1 pism. c)

zdkona ¢. 159/2006 Sb., o stfetu zajmu (tj. ¢len vlady nebo vedouci jiného Ustfedniho
spravniho Urfadu, v jehoz cCele neni ¢len vlady) nebo jim ovladana osoba vlastni podil
predstavujici alespon 25 % Ucasti spolecnika v obchodni spolecnosti;

b) poddodavatel, prostrednictvim kterého dodavatel prokazuje kvalifikaci (existuje-li takovy),
neni obchodni spolec¢nosti, ve které verejny funkcionar uvedeny v ust. § 2 odst. 1 pism. c)

v

zdkona ¢&. 159/2006 Sb., o stfetu zajml (tj. &len vladdy nebo vedouci jiného Ustfedniho
spravniho Urfadu, v jehoz cCele neni ¢len vlady) nebo jim ovladana osoba vlastni podil
predstavujici alespon 25 % Ucasti spole¢nika v obchodni spolec¢nosti.

Cestné prohldseni doporucuje zadavatel zpracovat podle piedlohy, kterd tvofi prilohu ¢. 1

této zadavaci dokumentace - Kryci list nabidky.

10. POZADAVKY NA PROKAZANI KVALIFIKACE

Kvalifikovanym pro plnéni vefejné zakazky je dodavatel, ktery prokaze splnéni:

a) zakladni zplsobilosti podle § 74 ZZVZ (specifikovano v bodé 10.1.),
b) profesni zplsobilosti podle § 77 odst. 1 a 2 pism. a) ZZVZ (specifikovéno v bodé& 10.2.)
c) technické kvalifikace podle § 79 odst. 2 pism. b) a d) ZZVZ (specifikovano v bodé 10.3.)

Zadavatel neumozniuje prokazani kvalifikace prostfednictvim Cestného prohlaseni dle § 86 ZzZVZ.
10. 1 Zakladni zptsobilost

ZpUsobilym neni dodavatel (U¢astnik), ktery:

a) byl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pfed zahajenim zadavaciho fizeni pravomocné
odsouzen pro trestny ¢in uvedeny v pfiloze ¢. 3 ZZVZ nebo obdobny trestny c¢in podle
pravniho fadu zemé sidla dodavatele; k zahlazenym odsouzenim se nepfihlizi; jde-li o
pravnickou osobu, musi tuto podminku tato pravnicka osoba a zaroven kazdy clen
statutarniho organu, a je-li ¢lenem statutarniho orgadnu dodavatele pravnicka osoba, musi
tuto podminku splfiovat tato pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu této
pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim organu
dodavatele; ucastni-li se zadavaciho fizeni pobocka zavodu zahrani¢ni pravnické osoby,
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musi uvedenou podminku splfovat tato pravnicka osoba a vedouci pobocky zavodu;
Ucastni-li se zadavaciho Fizeni pobocka zavodu ceské pravnické osoby, musi uvedenou
podminku splfiovat tato pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu této
pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim organu
dodavatele a vedouci pobocky zavodu,

b) ma v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny dariovy
nedoplatek,

c) mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na verejné zdravotni pojisténi,

d) mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na socialni zabezpeceni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti,

e) je v likvidaci, proti nédmu? bylo vydano rozhodnuti o Gpadku, vi¢& némuz byla nafizena
nucena sprava podle jiného pravniho prfedpisu nebo obdobné situaci podle pravniho fadu

zeme sidla dodavatele.

Dodavatel prokazuje splnéni zakladni zpUsobilosti ve vztahu k Ceské republice v souladu s § 75 odst.
1 ZZVZ predloZzenim:

a) vypisu z evidence RejstFiku tresti pro bod 10. 1. pism. a) zadavaci dokumentace;
je-li dodavatelem pravnicka osoba, musi tuto podminku splfiovat tato pravnicka osoba a
zaroven kazdy clen statutarniho organu. Je-li ¢lenem statutdrniho organu dodavatele
pravnicka osoba, musi tuto podminku splfiovat tato pravnicka osoba, kazdy ¢len statutarniho
organu této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu ve statutarnim
organu dodavatele,

b) potvrzeni pfislusného financniho Gfadu ve vztahu k bodu 10. 1. pism. b) zadavaci
dokumentace,

c) pisemného ¢estného prohlaseni ve vztahu ke spotiebni dani ve vztahu k bodu 10. 1.
pism. b) zadavaci dokumentace,

d) pisemného cestného prohlaseni ve vztahu k vefejnému zdravotnimu pojisténi k
bodu 10. 1. pism. c) zadavaci dokumentace,

e) potvrzeni prislusné okresni spravy socialniho zabezpeceni ve vztahu bodu 10. 1. pism.
d) zadavaci dokumentace,

f) vypisu z obchodniho rejstfiku, nebo predlozenim pisemného Cestného prohlaseni
v pripadé, ze neni v obchodnim rejstfiku zapsan, ve vztahu k bodu 10. 1. pism. e) zadavaci

dokumentace.
10. 2 Profesni zpsobilost

Dodavatel prokazuje splnéni profesni zptsobilosti ve vztahu k Ceské republice predlozenim

a) vypisu z obchodniho rejstfiku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni predpis zapis do
takové evidence vyzaduje dle § 77 odst. 1 ZZVZ,
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b) dokladu o opravnéni k podnikani v rozsahu odpovidajicim pfedmétu verejné zakazky, dle § 77

odst. 2 pism. a) ZZVZ, zejména Zivnostenského opravnéni na cinnost: ,Zprostiredkovani

obchodu a sluzeb"“, ,Poradenskd a konzultacni cinnost, zpracovani odbornych studii a

posudkl®, ,Reklamni ¢innost, marketing, mediélni zastoupeni®, ,Sluzby v oblasti

administrativni _spravy a sluzby organizacné hospodarské povahy"“ nebo ,Provozovani

kulturnich, kulturné vzdélavacich a zabavnich zafizeni, pofadani kulturnich produkci, zabav,

vystav, veletrhd, ptehlidek, prodejnich a obdobnych akci®.

10. 3 Technicka kvalifikace

Splnéni technické kvalifikace bude prokazano predlozenim nasledujicich dokladi:
A.

SZIF zohlednil pfi ndvrhu zadavacich podminek zejména riziko, aby vybrany dodavatel byl schopen
poskytovat sva plnéni Fadné, vcas a na vysoké odborné Urovni a za tomu odpovidajicich financnich
podminek. Tomu odpovida poZadavek na predlozeni seznamu vyznamnych sluzeb a vyznamnych
sluzeb v objemech, které vzhledem k predpokladané hodnoté pfislusné verejné zakazky nebudou ve

vztahu k UcastnikGm diskriminacni.

PoZadavek na predloZeni vyznamnych sluzeb ma garantovat, Ze UCastnik ma zkusenost s realizaci
vybrané ¢asti reklamni kampané. Schopnost medialniho planovani je pro zadavatele zasadni, protoze
diky svému rozsahu vyznamné ovliviiuje dosaZeni cilG uvedenych v ¢ldnku 2. 6. a v piipadé
nezvladnuté realizace mize zpUsobit celému projektu velké hmotné i nehmotné $kody. Pozadovany
financni objem by mél garantovat zkuSenost s planovanim medialnich kampani, které svym

rozsahem odpovidaji potfebam zadavatele.

Ucdastnik zadavaciho Fizeni prokédze splnéni technické kvalifikace dle § 79 odst. 2 pism. b) ZZVz
piredlozenim jedné sluzby obdobného charakteru jako je predmét plnéni této verejné zakazky,
tj. spocivajici v medialnim planovani, realizované v poslednich 3 letech pred zahajenim zadavaciho

rizeni.
Za sluzbu obdobného charakteru se povazuje:

e sluzba realizovana v poslednich 3 letech, jejimz predmétem bylo medidlni planovani kampané a
celkova hodnota naplanovanych médii byla minimalné& 30.000.000,- K¢& (slovy: tficet milion{ korun

Ceskych) bez DPH za jeden kalendarni rok, ve clenéni planovani médii v hodnoté minimalné
10.000.000,- K& (slovy: deset miliond korun ¢eskych) do TV, minimalné& 6.000.000,- K¢& (slovy: Sest
milionG korun ¢eskych) do tisku a minimdalné 6.000.000,- K¢ (slovy: $est miliond korun &eskych) do
onlinu, pfipadné za obdobi 12 po sobé& jdoucich kalendainich mésicd; sluzbou dle tohoto bodu se

dale rozumi poskytovani sluzeb mediadlniho plénovéani pro jednoho objednatele (klienta) jednim

dodavatelem bez ohledu na to, zda byla dodavatelem poskytovana na zakladé jedné ¢i vice smluv.
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Zadavatel stanovi, Ze pro splnéni této kvalifikace poZaduje predlozeni seznamu vyznamnych sluzeb
s uvedenim jejich zadavatele (objednatele), ndzvu vyznamné sluzby, popisu a rozsahu vyznamné
sluzby, odmény a doby realizace vyznamné sluzby véetné kontaktnich Gdaji objednatele, na kterych

je mozné ovéfit poskytnuti plnéni ze strany ucastnika.
B.

Vzhledem k rozsahu pozadovaného plnéni veiejné zakdzky a s tim spojenych narokl na odbornost
dodavatell je nutno zajistit, aby dodavatelé méli pro pInéni zakdzky k dispozici realiza¢ni tym s
patficnymi znalostmi a zkuSenostmi. Vzhledem k predpokladané hodnoté verejné zakazky zadavatel
stanovil podminku vysokoskolského vzdélani pro vedouciho realiza¢niho tymu, kdy vysokoskolské
vzdélani a délka praxe ma garantovat teoretické a praktické predpoklady pro vedeni realiza¢niho tymu

a po strance odborné, poskytovani sluzeb na té nejvyssi Grovni.

Ucastnik zadavaciho Fizeni prokaze splnéni technické kvalifikace dle § 79 odst. 2 pism. d) ZZVZ
predlozenim osvédéeni o vzdélani a odborné kvalifikaci Ucastnika nebo vedoucich zaméstnancd
Ucastnika zadavaciho fizeni nebo osob v obdobném postaveni a osob odpovédnych za poskytovani
pfislusnych sluzeb.

zplsob prokazani kvalifikace:

Vedouci realiza¢niho tymu

- Vysokoskolské vzdélani

- minimalné 5 let praxe v oblasti strategického medialniho planovani

- dolozeni alesponn 1 referencni sluzby z oblasti medidlniho planovani, kdy celkovd hodnota
napldnovanych médii byla minimalné 30.000.000 K¢ (slovy: tficet miliont korun ¢eskych) bez DPH
za jeden kalendafni rok, pfipadné za obdobi 12 po sobé jdoucich kalendaFnich mésicl; sluzbou dle
tohoto bodu se rozumi poskytovani sluzeb komunikacni podpory pro jednoho objednatele (klienta)
jednim dodavatelem bez ohledu na to, zda byly dodavatelem poskytovany na zakladé jedné i vice

smluv.

Dodavatel prokéZze splnéni této technické kvalifikace predlozenim profesniho Zivotopisu, dokladd o
vzdélani a dokladl o odborné kvalifikaci osoby, kterd se bude podilet na plnéni predmétu verejné
zakézky, z nichZ bude vyplyvat, Ze osoba splfiuje shora uvedené pozadavky zadavatele. U&astnik
mUze pFedlozit rovnéz doklad o nejvy$sim dosazeném vzdélani v latinském jazyce nebo slovenském

jazyce bez nutnosti pfekladu do ¢eského jazyka.

VysSe uvedeny vedouci realizac¢niho tymu, ktery se bude podilet na plnéni verejné zakazky, prokazuje
svou kvalifikaci predlozenim zivotopisu ve formé cestného prohlaseni obsahujici minimalné nize

uvedené Udaje:

1. jméno a prijmeni,
2. dosazené vzdélani,
3. dosavadni praxe v oblasti medialniho planovani s ohledem na vyse uvedené pozadavky

zadavatele,
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4, uvedeni projektd obdobného charakteru jako je tato zakazka s uvedenim charakteru
cinnosti této osoby,
uvedeni podilu osoby na realizaci této zakazky,

vlastnoruéni podpis uvadéné osoby,

7. ¢estné prohlaseni o pravdivosti vyge uvedenych tdajd.
10. 4 Spolecna ustanoveni ke kvalifikaci
10.4.1 Forma dokladi

Dodavatel prokaze splnéni kvalifikace ve vSech pfipadech pfislusnymi doklady dle ¢l. 10.1 az 10.3
této zZD predlozenymi v prostych kopiich. Doklady prokazujici zakladni zpQsobilost a vypis
z obchodniho rejstfiku musi prokazovat splnéni pozadovaného kritéria zplsobilosti nejpozdé&ji v dobé

3 mé&sicl prede dnem zahajeni zadavaciho Fizeni.

Pfed uzavfenim smlouvy si zadavatel od vybraného dodavatele vzdy vyzada predloZeni originald

nebo Ufedné ovéienych kopii dokladd prokazuiicich splnéni kvalifikace, pokud jiZ nebyly v zaddvacim

Fizeni predlozeny. Povinnosti dodavatele je dle § 122 odst. 3 ZZVZ doklady predlozit bez zbyteéného
odkladu.

Dodavatel mlZe nahradit poZadované doklady jednotnym evropskym osvédéenim pro verejné
zakazky ve smyslu § 87 ZZVZ.

Splnéni zakladni a profesni zplsobilosti mZe prokdzat dodavatel také predlozenim vypisu ze
seznamu kvalifikovanych dodavatelt v souladu s § 228 odst. 1 a 3 ZZVZ v tom rozsahu, v jakém
Udaje ve vypisu ze seznamu kvalifikovanych dodavatel( prokazuji spInéni kritérii profesni zplsobilosti
a zakladni zplsobilosti. Vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavatell nesmi byt k poslednimu dni,
ke kterému ma byt prokazéna zakladni nebo profesni zplsobilost, star&i neZ tii mésice. Dodavatel
mUze také splnéni kvalifikace prokdzat predloZenim certifikatu vydaného v rdmci systému
certifikovanych dodavatell podle § 234 odst. 1 a 3 ZZVZ. Certifikdt nesmi byt k poslednimu dni, ke

kterému ma byt prokazana kvalifikace, starsi jednoho roku.

10.4. 2 Prokazovani kvalifikace prostiednictvim jinych osob

Dodavatel miZe prokazat uréitou &ast technické kvalifikace, profesni zpUsobilosti s vyjimkou kritéria
podle § 77 odst. 1 ZZVZ prostfednictvim jinych osob. Dodavatel je v takovém prFipadé povinen
zadavateli predlozit:

1. doklady prokazujici spInéni profesni zptsobilosti podle § 77 odst. 1 ZZVZ jinou osobou,

2. doklady prokazujici splnéni chybéjici ¢asti kvalifikace prostfednictvim jiné osoby,
3. doklady o spInéni zakladni zplsobilosti podle § 74 ZZVZ jinou osobou a
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4. pisemny zavazek jiné osoby k poskytnuti pinéni uréeného k pInéni vefejné zakazky nebo
k poskytnuti véci a prav, s nimiz bude dodavatel opravnén disponovat v ramci pInéni verejné

zakazky, a to alespon v rozsahu, v jakém jina osoba prokazala kvalifikaci za dodavatele.

10. 4.3 Spolec¢na nabidka

V piipadé spoleéné Gcasti dodavateld prokazuje zakladni zplsobilost a profesni zplsobilost podle
§ 77 odst. 1 ZZVZ ve spojeni s § 82 ZZVZ kazdy dodavatel samostatné.

10.4.4 Prokazani kvalifikace ziskané v zahranici

Podminky urcuje ustanoveni § 81 ZZVZ.

10. 4.5 Zmeény v kvalifikaci

Dojde-li po predloZeni dokladl nebo prohlddeni o kvalifikaci ke zmé&né& kvalifikace G&astnika
zadavaciho fizeni, je ucastnik zadavaciho fizeni v souladu s ustanovenim § 88 ZZVZ povinen tuto
zménu zadavateli do 5 pracovnich dn& oznamit a do 10 pracovnich dnil od oznameni této zmény
predlozit nové doklady nebo prohlaseni ke kvalifikaci. Povinnost podle véty prvni Ucastniku

zadavaciho Fizeni nevznika, pokud je kvalifikace zmé&néna takovym zplsobem, Ze

a) podminky kvalifikace jsou nadale splnény

b) nedoslo k ovlivnéni kritérii hodnoceni nabidek

Dozvi-li se zadavatel, ze Ucastnik zadavaciho fizeni nesplnil povinnost uvedenou v tomto ¢l. 10.4.5.
ZD, zadavatel jej bezodkladné vylouc¢i ze zadavaciho fizeni. Zadavatel odesle bezodkladné

G&astnikovi zadavaciho Fizeni ozndmeni o jeho vylou&eni s oddvodnénim.

11. ZPUSOB HODNOCENI NABIDEK DLE HODNOTICICH KRITERII

Hodnoceni nabidek bude provedeno v souladu s ustanovenim § 114 ZZVZ. Zadavatel bude
ekonomickou vyhodnost nabidky hodnotit na zakladé nejvyhodnéjsiho poméru nabidkové ceny a

kvality.

V souladu s § 115 ZZVZ stanovil zadavatel pro tuto verejnou zakazku nasledujici dil¢i hodnotici

kritéria:

ID Nazev diléiho hodnoticiho kritéria

Nabidkova cena za dilci plnéni spocivajici ve vykonech agentury 30
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B Kvalita nabizeného feseni 70

Jednotlivym dil¢im hodnoticim kritériim jsou zadavatelem stanoveny vahy v procentech podle jejich

dlleZitosti tak, Ze jejich soucet je celkem 100.

Hodnoceni podle bodové metody provede komise tak, Ze body pfidélené v ramci dilich hodnoticich

kritérii vynasobi pfisluSnou vahou daného kritéria.

Ucastnik neni opravnén podminit jim navrhované udaje, které jsou predmétem hodnoceni, dalsi
podminkou. Podminéni nebo uvedeni nékolika rozdilnych hodnot je ddvodem pro vyFazeni nabidky
a vylouceni Ucastnika ze zadavaciho Fizeni. Obdobné bude zadavatel postupovat v pripadé, ze dojde

k uvedeni hodnoty, ktera je predmétem hodnoceni, v jiné veliciné ¢i formé nez zadavatel stanovil.

Pfedmét a zplsob hodnoceni v ramci jednotlivych dil¢ich hodnoticich kritérii je popsan dale v této

¢asti zadavaci dokumentace.

11. 1 A. Hodnoceni nabidkové ceny za dilci pInéni spocivajici ve vykonech agentury

Zadavatel bude hodnotit cenu za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury v téchto subkritériich:

Nazev subkritéria vaha
%
A 1.1 Cena za aktualni analyzy trhu a cilové skupiny 15
A 1. 2 Cena za navrh medialni strategie 25
A 1. 3 Cena za navrh medidlniho mixu 10
A 1. 4 Cena za pfipravu detailniho medialniho planu 10
A 1. 5 Cena za optimalizaci a postbuy analyzu kampané 10
A 1. 6 Cena za sluzby zajisténi projektového Fizeni 30

V ramci tohoto dil¢iho hodnoticiho kritéria bude hodnotici komise hodnotit nabidkové ceny bez DPH
(zjisténé v souladu s ¢l. 11. 1.1, 11. 1. 2, 11. 1. 3, 11. 1. 4, 11. 1. 5, 11. 1. 6. zadavaci
dokumentace) v ramci kazdého subkritéria tak, ze za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury
pridéli hodnotici komise body od 0 do 100, pfi¢emZ nejvyssi pocet bodl obdrzi nabidka s nejnizsi
nabidkovou cenou za predmétné dil¢i plnéni (v ramci konkrétniho subkritéria) spocivajici ve
vykonech agentury. Kazdé nasledujici nabidce pridéli zadavatel bodové ohodnoceni (zaokrouhleno
na jedno desetinné misto), které vyjadfuje miru splnéni pfedmétného subkritéria ve vztahu

k nejvhodnéjsi nabidce, dle vzorce:

nejnizsi nabidkova cena za diléi pInéni

spocivajici ve vykonech agentury vaha konkrétniho
-------------------------------------------------------------- X hodnoceného
hodnocend nabidkova cena za diléi plnéni subkritéria
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spocivajici ve vykonech agentury

U kazdé nabidky budou nasledné secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii
dil¢iho hodnoticiho kritéria nabidkové ceny za diléi plnéni spodivajici ve vykonech agentury. Nabidce,
kterd ziska v souctu nejvyssi poéet bodl, bude prifazeno jako nejvhodnéjsi nabidce v daném dil&m
kritériu sto (100) bodd. Dalim nabidkdm bude pfifazena bodova hodnota, kterd bude vypoctena
jako ndsobek 100 a poméru bod{, které ziskala v souétu hodnocend nabidka k boddm, které ziskala

nabidka nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na jedno desetinné misto).

Konecné hodnoceni dil¢iho hodnoticiho kritéria ,Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve
vykonech agentury" podle bodové metody provede komise v souladu s ¢lankem 11. tak, Ze body
pridélené nabidkam v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria vynasobi pfislusnou vahou daného kritéria
(30 %).

Ucastnik mé povinnost specifikovat véechny polozky jednotkovych cen v Tabulce jednotkovych cen
»A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", ktera tvofi pfilohu ¢. A zadavaci

dokumentace a po vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 rédmcové dohody pro plnéni vefejné zakazky.

11.1. 1 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 1 Cena za aktualni analyzy trhu a cilové skupiny"

V ramci subkritéria A 1. 1 Cena za aktualni analyzy trhu a cilové skupiny bude hodnotici komise
hodnotit jednotkovou cenu bez DPH v K¢ za diléi plnéni uvedené v tabulce jednotkovych cen
~A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury“, které je v predmétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢eno Al.1 (barva zelend), a to zplsobem popsanym vyse v ¢l. 11.
1.

V podrobnostech viz déle tabulka ,A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterad tvori prilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11.1.2 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 2 Cena za navrh medialni strategie"

V ramci subkritéria A 1. 2 Cena za navrh medidlni strategie bude hodnotici komise hodnotit
jednotkovou cenu bez DPH v K¢ za dil¢i plnéni uvedené v tabulce jednotkovych cen ,A
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", které je v predmétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢eno A 1. 2 (barva modrd), a to zplsobem popsanym vyse v ¢&l.
11. 1.

V podrobnostech viz dale tabulka ,A Nabidkova cena za dilci pInéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvori prilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po
vyplInéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11.1. 3 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 3 Cena za navrh medidlniho mixu"

20



V ramci subkritéria A 1. 3 Cena za navrh medidlniho mixu bude hodnotici komise hodnotit
jednotkovou cenu bez DPH v K¢ za diléi plnéni uvedené v tabulce jednotkovych cen ,A
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury“, které je v predmétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢eno A 1. 3 (barva oranZova), a to zplsobem popsanym vyse v ¢l.
11. 1.

V podrobnostech viz dale tabulka ,A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spodivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11.1. 4 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 4 Cena za pripravu detailniho medialniho planu®

V rdmci subkritéria A 1. 4 Cena za pfipravu detailniho medidlniho planu bude hodnotici komise
hodnotit jednotkovou cenu bez DPH v K¢ za dil¢i plnéni uvedené v tabulce jednotkovych cen
»A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spodivajici ve vykonech agentury", které je v predmétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢eno A 1. 4 (barva fialova), a to zplsobem popsanym vyse v ¢l.
11. 1.

V podrobnostech viz dale tabulka ,A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spodivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 réamcové dohody.

11.1.5 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 5 Cena za optimalizaci a postbuy analyzu kampané"

V ramci subkritéria A 1. 5 Cena za optimalizaci a postbuy analyzu kampané bude hodnotici
komise hodnotit jednotkovou cenu bez DPH v K¢ za dil¢i pInéni uvedené v tabulce jednotkovych
cen ,A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocdivajici ve vykonech agentury", které je v predmétu
hodnoticiho subkritéria oznaceno A 1. 5 (barva $edd), a to zplsobem popsanym vyge v ¢&l. 11.
1.

V podrobnostech viz déle tabulka ,A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvori prilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11.1. 6 Hodnoceni ceny subkritéria ,A 1. 6 Cena za sluzby zajisténi projektového rizeni*

V ramci subkritéria A 1. 6 Cena za sluzby zajisténi projektového fizeni bude hodnotici komise
hodnotit jednotkovou cenu bez DPH v K¢ za dil¢i plnéni uvedené v tabulce jednotkovych cen
A Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", které je v predmétu
hodnoticiho subkritéria oznaeno A 1. 6 (barva okrovd), a to zplisobem popsanym vyse v ¢&l.
11. 1.

V podrobnostech viz dale tabulka ,A Nabidkova cena za dilci pInéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi prilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po
vyplInéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.
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11. 2 B Hodnoceni kvality nabizeného rFeseni

Zadavatel bude hodnotit kvalitu nabizeného feseni v téchto subkritériich:

Nazev subkritéria Vaha %
B 1. 1 Kvalita ndvrhu medialni strategie 35
B 1. 2 Kvalita ndvrhu medidlniho mixu 20
B 1. 3 Kvalita detailnich medialnich pland 20
B 1. 4 Kvalita vyhodnoceni kampani 15
B 1. 5 Kvalita inovativniho mysleni a koordinace spoluprdce s partnery 10

V ramci tohoto dil¢iho kritéria a jednotlivych subkritérii bude nabidka hodnocena ve vztahu
k zadavatelem vymezenym komunikaénim cilim, cilovym skupindm a poZadovanym kvalifikovanym
vysledkdm kampané. Nejlépe v ramci jednotlivého subkritéria bude hodnocena nabidka, kterd
Vv nejveétsim rozsahu naplni pozadavky a cile stanovené zadavatelem v této zadavaci dokumentaci,

a to z hledisek popsanych déale v ramci jednotlivych subkritérii:

B 1. 1 Kvalita ndvrhu medialni strategie
V ramci tohoto subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu navrhu medialni strategie z hlediska

urovné naplnéni cile, jimz je zvySeni Urovné edukace a informovanosti verejnosti v otdzce kvality
potravin, a zaroven vytvoreni takové medialni strategie, kterd ma nejvétsi potencidl oslovit cilové
skupiny a informovat je o spotfebitelskych pfinosech kvalitnich potravin se znackou kvality. V ramci

hodnoceni kvality ndvrhu modelového navrhu medidlni strategie bude zadavatel posuzovat:

- Uroven a detailnost zpracovani analyzy vychoziho stavu a vyvoje a situace na trhu.

- Uroverl a detailnost zpracovani analyzy cilovych skupin (jejich demografického a
socioekonomického profilu) a jejich ndkupnich zvyklosti, preferenci a mediadlni spotieby.

- Definici strategickych medidlnich cild komunikace na zakladé stanovenych komunikaé&nich
cild.

- Formu a kvalitu obsahu navrhu komunikacnich aktivit a strategického dlouhodobého planu
medidlnich aktivit na podporu kvalitnich potravin a vyrobkd se znackou kvality.

- Uroveri a kvalitu doporuc¢eni vhodnych strategickych medidlnich typl pro komunikaci
problematiky kvalitnich potravin a vyrobkd se znackou kvality z hlediska medialnich cil( a
zasahu cilovych skupin.

- Uroven potencidlu medidlni strategie zvysit informovanost vefejnosti o kvalité potravin a
spotiebitelskych pFinosech vyrobki se zna¢kou kvality.

- Uroven potencidlu ovlivnit prodeje kvalitnich potravin a vyrobk{ se zna¢kou kvality.
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Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vyse uvedenym postupem,
kdy napred tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich vzajemnym
souvislostem a posléze komise pridéli pocet bod{ s vyuzitim tabulky bodového hodnoceni dle &lédnku
11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh medidlni strategie, ktery bude
nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikaénim cildm, cilovym skupindm, pozadovanym
kvalifikovanym vysledkdm kampané&, uvedenym v &lanku 2. 6 a preferencim zadavatele, pokud jsou

uvedeny v ¢lanku 8. 1. 1.
B 1. 2 Kvalita navrhu medialniho mixu

V rdmci tohoto subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu navrhu efektivniho medidlniho mixu z
hlediska Grovné& naplnéni cild zD, jimZ je zvyeni Grovné edukace a informovanosti vefejnosti v
otazce kvality potravin, a zaroven vytvoreni takového efektivniho medialniho mixu, ktery ma nejvétsi
potencial oslovit cilové skupiny a motivovat je ke koupi potravin a vyrobkll se znackou kvality. V

ramci hodnoceni kvality modelového navrhu medidlniho mixu bude zadavatel posuzovat:

- Uroven potencidlu medidlniho mixu zvysit informovanost verejnosti o kvalité potravin a
spotrebitelskych pfinosech znacky kvality.

- Urover potencidlu medialniho mixu ovlivnit prodeje kvalitnich potravin a vyrobkd se znackou
kvality.

- Formu a kvalitu ndvrhu medialniho mixu.

- Uroven a kvalitu doporuceni jednotlivych vhodnych medidlnich nosi¢d pro spinéni mediélni
strategie pro komunikaci kvalitnich potravin a znacky kvality z hlediska medidlnich cild a
zasahu cilovych skupin.

- Efektivitu medialniho mixu vzhledem k cilové skupiné a medialni strategii.

Hodnotici komise bude, v rdmci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vyse uvedenym postupem,
kdy napfed tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich vzajemnym
souvislostem a posléze komise pridéli pocet bodl s vyuzitim tabulky bodového hodnoceni dle ¢lanku
11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh medialniho mixu, ktery bude
nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikaénim cildim, cilovym skupindm, pozadovanym
kvalifikovanym vysledkiim kampané&, uvedenym v ¢lanku 2.6 a preferencim zadavatele, pokud jsou

uvedeny v Clanku 8. 1. 1.
B 1. 3 Kvalita detailnich medialnich pland

V ramci tohoto subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu navrhu detailniho medialniho plénu z
hlediska Urovné naplnéni cile, jimz je zvyseni Urovné edukace a informovanosti vefejnosti v otézce
kvality potravin, a zaroven vytvoreni takového medidlniho planu, ktery zajisti nejefektivnéjsi osloveni
cilové skupiny na zakladé navrzené mediadlni strategie a medialniho profilu cilovych skupin. V rémci

hodnoceni kvality modelového navrhu detailniho mediélniho planu bude zadavatel posuzovat:
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- Formu a kvalitu optimalizace detailniho medialniho pldnu na zékladé rozvrzenych mediédlnich
investic a zasahu cilové skupiny.

- Urover a kvalitu zpracovani doporuceni vhodného vybéru detailnich medialnich dodavatell /
titull / stanic atd. z hlediska mediélnich cild a zasahu cilovych skupin.

- Uroven a detailnost zpracovani maximalizace efektivniho zdsahu cilovych skupin a jeho
kvalita.

- Relevantni harmonogram medialnich aktivit.

- Rozsah a relevanci vyuZivanych optimalizaénich ndstroji a prostfedkl k efektivnimu

medialnimu doporuceni.

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vyse uvedenym postupem,
kdy napred tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s pfihlédnutim k jejich vzajemnym
souvislostem a posléze komise pridéli pocet bod{ s vyuZitim tabulky bodového hodnoceni dle ¢lanku
11. 3. Jako nejvhodné&jsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh detailnich medialnich pland, ktery
bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikaénim cilim, cilovym skupindm,
pozadovanym kvalifikovanym vysledkdm kampané&, uvedenym v ¢lanku2.6 a preferencim zadavatele

pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 1.

B 1. 4 Kvalita vyhodnoceni kampani

V ramci hodnoceni kvality vyhodnoceni kampani bude zadavatel posuzovat:

- Uroven zplsobu provedeni optimalizace navrzené kampané vcetné pouZitych nastroji pro
optimalizaci integrovanych kampani.

- Uroven navrhu evaluace Gspésnosti navrzené kampané.

- Uroveri srovnani pland a predpokladl kampané s komunikaénimi cili.

- Uroven zplsobu provedeni post buy analyzy.

Zadavatel bude u tohoto komunikacniho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani
navrhovaného feseni optimalizace a vyhodnoceni kampani a vhodnost navrzeného modelu pro

zajisténi efektivnosti kampani, zejména optimalniho poméru vykon/cena.

Hodnotici komise bude, v rdmci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vyse uvedenym postupem,
kdy naprfed tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich vzajemnym
souvislostem a posléze komise ptidéli pocet bodl s vyuzitim tabulky bodového hodnoceni dle €l&nku
11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh zajisténi vyhodnoceni kampani,
ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunika¢nim cildm, cilovym skupindm,
pozadovanym kvalifikovanym vysledkdm kampané uvedenym v &lanku 2. 6 a preferencim

zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 1.

B 1. 5 Kvalita inovativniho mysleni a koordinace a spoluprace s partnery
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V ramci hodnoceni kvality inovativniho mysleni a koordinace spoluprace s partnery bude zadavatel

posuzovat:

- Uroven navrhu medidlni strategie z hlediska pouziti inovativnich postupd.
¢ v . ~ ’ . . ’ o . . .. r v
- Uroven vlivu navrzenych inovativnich postupu na optimalizaci integrované kampane.

- Urover navrhu spolupréce s partnery z hlediska efektivnosti vyuZiti finan¢nich prostiedka.

Zadavatel bude hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani navrhovaného fesSeni zapojeni
. . ’ o e v v ’ v _ v ’ se W,V 7
inovativnich postupu a spoluprace s partnery do kampané a vhodnost navrzeného reseni pro zajisténi

efektivnosti kampani, zejména optimalniho poméru vykon/cena.

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vyse uvedenym postupem,
kdy napred tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich vzajemnym
souvislostem a posléze komise pridéli pocet bodl s vyuZitim tabulky bodového hodnoceni dle ¢l&nku
11. 3. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh zajisténi vyhodnoceni kampani,
ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikaénim cilim, cilovym skupindm,
pozadovanym kvalifikovanym vysledkim kampané uvedenym v &ldnku 2. 6 a preferencim

zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 1.

11. 3 Bodové hodnoceni v ramci diléiho hodnoticiho kritéria B.

Hodnoceni nabidek v ramci subkritérii dil¢iho hodnoticiho kritéria B. Kvalita nabizeného reSeni bude

provedeno nasledujicim zplsobem:

Pro hodnoceni kritérii, kterd nelze vyjadfit Ciselné, tj. hodnotici kritérium B. Kvalita nabizeného
feseni, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az 100. Kazdé jednotlivé nabidce bude na
zakladé rozhodnuti hodnotici komise pridélena bodova hodnota, ktera odrazi Uspésnost predmétné
nabidky v ramci kazdého jednotlivého subkritéria prislusného dil¢iho hodnoticiho kritéria. Na vysi
bodové hodnoty se komise bud shodne jednomysin&, nebo bude zjisté&na jako aritmeticky primér
souctu bodl pridélenych od viech ¢lend komise. Hodnotici komise sestavi poradi nabidek v kazdém
subkritériu od nejvhodné&jsi k nejméné vhodné, oznaé&i nabidku s nejvy$&im poctem bodl jako
nejvhodné&jsi a ptifadi ji 100 bod{. Kazdé nasledujici nabidce pak pFifadi takové bodové ohodnoceni,

které vyjadfuje miru spinéni subkritéria ve vztahu k nejvhodnéjsi nabidce.

Na zakladé miry naplnéni jednotlivych subkritérii dil¢ich hodnoticich kritérii B., zadavatel resp. jim
jmenovana hodnotici komise, pfifadi jednotlivym nabidkdm v kazdém subkritériu pfislusny pocet

bodd, a to nasledujicim zplsobem:

Bodova hodnota odrazejici Gspésnost Zdhvodnéni pridéleni poctu bodh
predmétné nabidky v ramci subkritéria

~Nejvhodnéjsi nabidka" Nejvhodnéjsi nabidka (odrazi uspésnost

pfedmé&tné nabidky v ramci subkritéria)
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100 bodd

s ohledem na predmét hodnoceni popsany
v Casti 11 zadavaci dokumentace pro konkrétni

subkritérium

~vysoka“

99 az 75 bodul

Nabizené plnéni je srovnatelné (kvalitativné)

s nejvhodnéjsi nabidkou a zadavatel nema

k nabizenému plnéni pfipominky z hlediska

naplnéni preferenci zadavatele, nabidka naplnuje

sledované cile ¢astecné v porovnani

s nejvhodnéjsi nabidkou.

w

~nadprimérna

74 az 50 bodt

Nabizené plnéni je s nejvhodnéjsi nabidkou

srovnatelné (kvalitativnhé) pouze ¢astecné,

zadavatel ma k nabizenému plnéni drobné
pripominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka naplfiuje sledované cile

Caste¢né v porovnani s nejvhodnéjsi nabidkou.

~pramérna"

49 az 25 bodt

Nabizené plnéni je s nejvhodnéjsi nabidkou

srovnatelné (kvalitativné) pouze ¢astecné,

zadavatel ma k nabizenému plnéni podstatné
pripominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka napliiuje sledované cile

pouze omezené v porovnani s nejvhodné;jsi

nabidkou.

Z4\Y

~podpriimérna

24 az 0 bodl

Nabizené plnéni neni srovnatelné (kvalitativné)

s nejvhodnéjsi nabidkou, zadavatel ma

k nabizenému plnéni velké mnozstvi zadsadnich

pripominek z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym

cilim v porovnani s nejvhodné&jsi nabidkou.

U kazdé nabidky budou secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii dil¢iho
hodnoticiho kritéria B. Po provedeném souctu ziska nabidka, které byl v ramci dil¢iho hodnoticiho

kritéria B. pfifazen nejvétsi pocet bodl, jako nejvhodnéjsi nabidka sto (100) bodd. Dalsi nabidky

ziskaji bodovou hodnotu, kterd bude vypoctena jako nasobek 100 a poméru bodl, které ziskala

hodnocend nabidka k bodlm, které ziskala nabidka nejvhodné&jsi (zaokrouhleno na jedno desetinné

misto).
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Konec¢né hodnoceni Kvality nabizeného feSeni podle bodové metody provede komise v souladu
s ¢lankem 11. tak, Ze body pridélené jednotlivym nabidkam v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria

vynasobi pfislusnou vahou daného kritéria (70%).

12. DULEZITE TERMINY ZADAVACIHO RIZENI

Lhiita pro podani nabidek: 4. 1. 2022 do 10:00 hod

Adresa pro podani nabidek: https://zakazky.szif.cz/vz00000391

Dodavatel mze podat nabidku vyhradné elektronickymi prostfedky prostiednictvim elektronického
nastroje E-ZAK na vySe uvedené adrese. Zadavatel nepfipousti podani nabidky v listinné podobé ani

v jiné elektronické forme.

Nabidky v elektronické podobé& zadavatel otevie po uplynuti Ihity pro podani nabidek. Otevirdni

nabidek bude probihat bez Ucasti verejnosti.

Nabidky doruéené zadavateli po uplynuti stanovené lhiity nebudou posuzovany a hodnoceny.

Podrobné instrukce pro pouziti elektronického nastroje, systémové pozadavky pro podani nabidek a
elektronicky podpis v elektronickém nastroji jsou k dispozici na internetové adrese
https://zakazky.szif.cz/manual.html. V pripadé technickych obtizi spojenych s elektronickym
nastrojem lIze kontaktovat technickou podporu elektronického nastroje, email: podpora@ezak.cz,
tel.: +420 538 702 719.

13. VYSVETLENI, ZMENA NEBO DOPLNENI ZADAVACI DOKUMENTACE

13. 1 Tato zadavaci dokumentace obsahuje veskeré Udaje pro zpracovani nabidky. Zadavaci

dokumentace v kompletni podobé vcéetné priloh je uverejnéna na profilu zadavatele:

Soucasti zadavaci dokumentace jsou:

a) Priloha ¢. 1: Kryci list nabidky
b) Priloha €. 2: Ramcova dohoda
c) Priloha A: Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury

13. 2 Zadost o vysvétleni zadavaci dokumentace

Zadavatel poskytne vysvétleni zadavaci dokumentace na zakladé pisemné Zzadosti ve smyslu

ustanoveni § 98 ZZVZ. Pisemna forma zadosti o vysvétleni zadavaci dokumentace musi byt dorucena
27
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do datové schranky zadavatele (ID datové schranky jn2aiqd ) k rukdm kontaktni osoby Mgr. Marie

Volmanové, nebo prostrednictvim elektronického nastroje E-ZAK.

Zadavatel vysvétleni uverejni, odesle nebo preda vietné presného znéni zadosti bez identifikace
tohoto dodavatele, a to nejméné 4 pracovni dny pied skonéenim Ihity pro podéni nabidek. Zadavatel
nebude povinen vysvétleni poskytnout, pokud nebude zadost o vysvétleni dorucena vcas, a to

alespori 3 pracovni dny pired uplynutim shora uvedené Ihity.

Vysvétleni zadavaci dokumentace vcetné presného znéni Zadosti uverejni zadavatel
v zakonné lhité 3 pracovnich dni na svém profilu zadavatele na adrese:

https://zakazky.szif.cz/

Zadavatel je opravnén uverejnit na profilu zadavatele za podminek ustanoveni § 98 odst. 1 ZZVZ
vysvétleni zaddvaci dokumentace i z vlastniho podnétu. Dle ustanoveni § 99 ZZVZ mize takto rovnéz

uverejnit zménu nebo doplnéni zadavaci dokumentace.

14. OSTATNI

Tento dokument , Zaddvaci dokumentace® neni dokumentem ve smyslu vymezeni pojmi dle § 28

odst. 1 pism. b) ZZVZ, jedna se o shodny zavedeny nazev dokumentu.

15. ZADAVACI LHUTA

Zadavatel nestanovuje zadavaci IhGtu pro toto zadavaci fizeni.

16. VYHRAZENA ZMENA ZAVAZKU

Zadavatel si v souladu s § 100 odst. 1 ZZVZ vyhrazuje moznost zmény zavazku z rdmcové dohody
na verejnou zakazku, ktera bude uzaviena s vybranym dodavatelem, a to v pfipadé, Zze budou
splnény nasledujici podminky:

a) Predmét pInéni nového zavazku nebylo mozno predvidat nebo specifikovat tak, aby zadavatel
od U&astnikl v ramci zadavaciho fizeni obdrzel vzajemné porovnatelné cenové nabidky, nebo
nabidky v souladu se zakonem ¢. 320/2001 Sb. - Zakon o financni kontrole ve verejné spravée
a 0 zméné nékterych zékond (zakon o finanéni kontrole).

b) pokud mozno, musi byt pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzity polozky z
Nabidkovych cen za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury (Pfiloha A ZD a pfriloha ¢. 2
Ramcové dohody), pficemz jejich vyse nesmi byt prekrocena.

c) pokud neni mozno pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzit polozky z Nabidkovych
cen za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury (Priloha A ZD a pfiloha ¢. 2 Rdmcové
dohody), navrhne dodavatel nabidkovou cenu, pfi¢emz vzdy pfedlozi odlvodnéni vyse
nabidkové ceny jako ceny obvyklé v porovnani s cenovou hladinou u tfi nabidek srovnatelné

konkurence daného plnéni.


https://zakazky.szif.cz/

d) cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tretich stran bude Uctovana Zadavateli bez

prirazky nebo agenturni provize.

Dodavatel se zavazuje vynalozit soucinnost pfi ziskavani slev v souvislosti s nakupem zboZzi nebo

reklamnich sluzeb od tretich stran.

Zména zdvazku se mUze tykat rozsahu poskytovanych sluzeb a s tim souvisejici zmény ceny.

17. PRILOHY

Pfiloha ¢. 1:  Kryci list nabidky - vzor
Priloha ¢. 2: Réamcova dohoda

Pfiloha A: Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury

V Praze dne 8. 12. 2021

elektronicky podepsano

Digitalné podepsal
Petr Milas
08.12.2021 14:15

Mgr. Petr Milas
reditel Sekce ekonomické a pravni

otisk Uredniho razitka
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