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ZADAVACI DOKUMENTACE

Zakazka je zadavana ve smyslu zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek
(dale jen ,Z2ZVZ")

Druh zadavaciho Fizeni:
OTEVRENE RiZENi

Predmét verejné zakazky:

SLUZBY

Rezim verejné zakazky:
NADLIMITNI REZIM
Nazev verejné zakazky:
~sRamcova dohoda - Propagacni
a informacni kampan na podporu

souteéze Regionalni potravina™



Tato zadavaci dokumentace (dale jen ,ZD"“) je vypracovana jako podklad pro podani nabidek do
otevieného fizeni v nadlimitnim rezimu k verejné zakazce na sluzby s nazvem ,,Ramcova dohoda
- Propagacni a informacni kampan na podporu soutéze Regionalni potravina™ a spolu se
véemi svymi piilohami predstavuje soubor dokumentt, Gdajd, pozadavkd a technickych podminek

zadavatele.

Podanim nabidky do tohoto zadavaciho fizeni pfijima dodavatel pIné a bez vyhrad zadavaci podminky,
vCetné vsech priloh a ptipadnych zmén, doplnéni zaddvaci dokumentace, a vysvétleni zadavaci
dokumentace.

Kompletni ZD pro tuto vefejnou zakazku je uverejnéna na profilu zadavatele.

Zadavatel v souladu s § 36 odst. 4 ZZVZ uvadi, ze data uvedena v ¢l. 2.2.7 byla vypracovana na
zakladé vyzkumu spol. STEM/MARK, a.s., IC 6185959, se sidlem Smrc¢kova 2485/4, Liberi, 180 00
Praha 8 realizovaného pro Zadavatele.

1. IDENTIFIKACNI UDAJE ZADAVATELE

ZADAVATEL: ‘ Statni zemédélsky intervencni fond (SZIF)

SiDLO: Ve Smeckach 33, 110 00 Praha 1
481 33 981

ZASTOUPENY: ‘ Mgr. Petr Milas, Feditelem Sekce ekonomické a pravni

PROFIL

https://zakazky.szif.cz/
ZADAVATELE:

KONTAKTNI OSOBA
G oW1 B iy i Y-Xell Mgr. Marie Volmanova
VZ ZADAVATELE:

TEL.: +420 735 705 481

EMAIL: ‘ Marie.Volmanova@szif.cz

2. VYMEZENI PREDMETU PLNENI VEREINE ZAKAZKY
uvobD

Projekt Regionalni potravina ma za Ukol sezndmit verejnost se soutézi o znacku Regionalni potravina

s v s 7 v o .7 s 7 . v . o v s . . ’ o
a zaroven vychazi vstric vzrustajicimu zajmu spotrebitelu o Cerstvé potraviny s jasnym puvodem.


https://zakazky.szif.cz/

Znacku ,Regionalni potravina" ziskavaji formou krajskych soutéZi lokalni vyrobci potravin
a péstitelé. SoutéZe se vyhladuji ve vdech 13 krajich Ceské republiky (vyjma Prahy) vzdy jednou
ro¢né. Zemeédélsky nebo potravinarsky vyrobek, ktery usiluje o udéleni znacky Regionalni potravina,
musi byt vyroben v pfislusném regionu ze surovin dané oblasti. Odborné poroty vybiraji vZzdy jeden
vitézny vyrobek v 9 kategoriich. Ocenéné vyrobky ziskavaji certifikdt ministra zemédélstvi a pravo

uzivat znacku ,Regionalni potravina™ daného kraje po dobu 4 let.

Projekty na podporu lokalnich potravin a typickych regionalnich produktd bézi v Fadé evropskych
zemi. Tento trend spolu s dlouhodobym zamérenim na vysokou kvalitu a bezpecnost potravin prinasi
nezanedbatelné hospodafské efekty, at uz jde o zachovani tradi¢ni vyroby, udrzeni a tvorbu novych

pracovnich mist & obecné pfiliv finanénich prostfedkd do regiond.
2.1 Klasifikace predmétu vefejné zakazky dle CPV

Nazev CPV

Podnikatelské a manazerské poradenstvi a

souvisejici sluzby 79400000-8

Reklamni a marketingové sluzby 29340000-9

2.2 Predmét verejné zakazky

Pfedmétem verejné zakazky je uzavieni ramcové dohody dle § 131 ZZVZ s jednim dodavatelem na
poskytovani sluzeb v oblasti marketingové, medidlni, PR kampané a poskytovani realizacnich sluzeb
v oblasti podpory prodeje smérujici ke komunikacni podpore soutéze Regionalnich potravin na

obdobi 3 let od Ucinnosti rdmcové dohody.
Pfedmétem verejné zakazky je zejména:

e Poradenska c¢innost v oblasti reklamy a to zejména:
o Konzultace v otazkach marketingu, podpory prodeje a agenturni ¢innosti v reklamé.

o Konzultace v otazkach prizkumu trhu a vefejného minéni.

e Vypracovani souhrnné reklamni koncepce jednotlivych produktd a sluzeb klienta, kterd
zejména zahrnuje:
o Zpracovani zakladni reklamni koncepce.
o Vypracovani harmonogramu reklamni kampané.
o Optickd ztvarnéni a prezentace reklamni ideje, textové vypovédi a zakladniho
provedeni (basis-layout) pro nasledujici komunikaéni kanaly:
= Navrh ideového konceptu a Fedeni kli¢ovych vizuall kampani znacky.

= Navrh ideového konceptu a feseni product placementu.



o

= Navrh ideového konceptu a fedeni storyboardl TVC.

= Navrh ideového konceptu a reseni online videi.

= Navrh ideového konceptu a fedeni storyboardd online bannerd.
= Navrh ideového konceptu a feseni printd.

= Navrh scénare rozhlasového spotu.

= Navrh ideového konceptu a feseni indoorové a outdoorové prezentace
= Navrh ideového konceptu a reseni spotrebitelskych soutézi.

= Navrh kreativniho feseni web stranek.

= Navrh ideového konceptu a rfeseni ochutnavek.

= Navrh ideového konceptu a feseni roadshow.

= Navrh ideového konceptu a Fedeni prezentacnich stankdl a

prezentaénich pultd.

Vypracovani navrhu financ¢niho rozpoctu jednotlivych reklamnich

kampani/komunika&nich projektd.

Sestaveni a vyroba vlastni reklamy jednotlivych produktl sluzeb klienta, coZ zejména

zahrnuje:

(¢]

Vypracovani textu a ndvrhd viech vy&e zmin&nych reklamnich materialG az do stadia
konecného grafického provedeni.

Vypracovani scénard pro televizni, filmovou, rozhlasovou a jinou zvukovou anebo
zvukové-obrazovou reklamu a vypracovani navrhi jeji produkce pro jednotliva
média/komunikacni kanaly.

Vlastni vyrobu reklamy do viech vy&e zminénych komunikaénich kanald,

Vybér a koordinaci tfetich stran, zucastnénych na vyrobé reklamy.

Kontrolu  kvality, Gc¢tovani cen, vyfizovani reklamaci, platebni styk

a dokumentace ve vztahu k objednanym vykontm tfetich stran.

Vypracovani navrhu PR strategie, PR kampané na téma podpory regionalnich potravin.

Navrh aktivity na podporu prodeje, které budou zahrnovat zejména:

(¢]

o

Zajisténi ochutnavkové podpory.

Zajisténi a organizace spotrebitelské soutéze.

Zajisténi a organizace roadshow.

Zajisténi a organizace vystavnich a veletrznich expozic.

Zajisténi eventovych akci.

Ostatni sluzby spojené s poskytovanim reklamnich sluzeb.



Podrobna specifikace predmétu verejné zakazky je dale obsazena v ndvrhu Ramcové dohody (pfiloha
¢. 2 zadavaci dokumentace Ramcova dohoda). Prilohou kazdého navrhu Ramcové dohody je rovnéz

tabulka jednotkovych cen obsahujici specifikaci dil¢ich plnéni (pfiloha ¢. 2 R&mcové dohody).

Jednotlivé dil¢i smlouvy na plnéni predmétu verejné zakazky budou uzavirany na zakladé Ramcové
dohody postupem podle § 134 odst. 1 ZZVZ, tj. bez obnoveni soutéze. Pfi postupu podle § 134 odst.
1 ZZVZ muze zadavatel, pozadat Ucastnika RAmcové dohody o doplnéni nabidky, v piipadé, Ze bude
zadavatel pozadovat plnéni, které neni predmétem tohoto zadavaciho fizeni a je-li to pro plnéni

verejné zakazky nezbytné.

Zadavatel si vyhrazuje moznost zrusit vefejnou zakadzku nebo neuzavirat dil¢i smlouvy s vybranym
dodavatelem na realizaci verejné zakazky postupem podle § 134 odst. 1 zdkona v pfipadé, ze
nebude mit dostatec¢né financni prostfedky (napf. zadavatel neobdrzi financ¢ni prostfedky na realizaci
verejné zakazky nebo poskytnuté financni prostfedky by nepokryly plnéni verfejné zakazky v celé

vysi).

2.2.1. Filozofie projektu

Tento projekt zdUrazfiuje zejména prvek specificity mista s ddrazem na podniky do 250 zaméstnancd
a podil tradi¢nich tuzemskych surovin. Projekt poskytuje velkou Sanci zviditelnit speciality lokalnich
regionalnich vyrobcl vyrobené tradi¢ni recepturou typickou pro dany kraj, origindlnim vyrobnim
postupem nebo s vyuzitim specifické regionalni suroviny. SoutéZz o znacku Regionalni potravina se
vyhlasuje ve 13 krajich Ceské republiky a mohou se ji zG&astnit pouze vyrobci usazeni v Ceské
republice o velikosti podniku do 250 zamé&stnancli. Zemé&dé&lsky nebo potravinafsky vyrobek, ktery
je predmétem Zadosti o udéleni znacky Regionalni potravina, musi byt vyroben v pfisluSném regionu
ze surovin z daného regionu, pfipadné je-li to z objektivnich dlivodd nutné z tuzemskych surovin.
Podil téchto surovin musi tvorit minimalné 70 %. Hlavni surovina musi byt ze 100 % tuzemského

plvodu. Znacka Regionalni potravina se udéluje na 4 roky, a to pouze vitézi soutéze v dané kategorii.

Primarnim cilem dalSiho komunikacniho vyuziti znacky Regionalni potravina je predstaveni soutéze
o znacku Regionalni potravina a ocenénych produktl za pFispéni edukaéni a informaéni kampané o
benefitech regiondlni produkce. Soucasné je cilem predstavit spotiebitelim znacku Regiondini
potravina tak, aby se zvysila jeji spontanni a podpofena znalost a motivovat je, aby ji pfi nakupech
vice preferovali a znali dlvody, pro¢ si ji maji vybirat. Sekundarnim zvyseni zdjmu vyrobcl o G&ast

v soutézi o znacku Regionalni potravina.

Pro¢ by mél spotrebitel uprednostriovat regionalni potraviny:

= Regionalni potraviny maji jasny plivod. Spotfebitelé tak jednozna&né& védi, kde a od koho si
potravinu kupuji. ProtoZze svého vyrobce znaji, mohou vytvaret pomysiny tlak na udrzeni

kvality potravin.



Vyrobky ocenéné znackou Regionalni potravina jsou kvalitni, chutné, tradi¢ni i specialni
potraviny. Oproti masové dovazenym levnym potravinam z celého svéta jsou zarukou kvality
a plvodu z mistnich zdrojd.

Regionalni potraviny jsou Cerstvéjsi a diky tomu maiji lepsi chut a jsou vyzivové hodnotnéjsi
nez potraviny dovazené z rlznych koutl svéta. Zde plati jasna rovnice — &m del$i trasa
dopravy, tim potraviny ztraci na Cerstvosti.

Regionalni potraviny jsou ekologi¢téjéi. Cim blize jsou potraviny ke spotfebiteli, tim klesa
zatéz zivotniho prostredi pfi jejich dopravé a distribuci.

Nékupem regionalni potraviny spotfebitel podporuje zaméstnanost a rozvoj v krajich.
Prosperujici lokalni zemé&dé&lci, vyrobci i prodejci znamenaji udrzeni & rlst poctu pracovnich

mist.

a ) Funkéni benefity:

Regionalni plvod surovin.
PFedstaveni vitéz{ soutéZe v jednotlivych regionech.
Dlraz na kvalitu zpracovani a vyroby (hygienické a vyrobni pozadavky).

Znackové potraviny.

b ) Emoc¢ni benefity:

2.2.2

2.2.3

Dlvéra v plvod a kvalitu jidla.

Vyrobky, na které miZeme byt pysni.

Vyrobci, ktefi o svou produkci s laskou pecuiji.

Tradice, podpora tradi¢ni produkce — plvodni a zajimavé produkty.
Chut.

Strategicky cil kampané v letech 2022-2025

PFiblizit znacku Regionalni potravina spotiebitelim tak, aby se zvydila jeji spontanni a
podporend znalost a motivovat je, aby ji pfi ndkupech vice preferovali a znali dlvody, pro¢
si ji maji vybirat.

Zvysit povédomi o ocenénych produktech a producentech.

Diky zvySeni povédomi o Regiondlni potraviné vyvoldvat mezi potravinari a zemédélci v
jednotlivych regionech motivaci pro podnikani v oblasti kvalitnich regionalnich potravin

lokaIniho plvodu.

Komunikacni cile kampané v letech 2022-2025

Podpofit pozitivni vnimani znacky Regionalni potravina a vysvétlit cilovym skupinam ddvody,
pro¢ preferovat regionalni produkci s diirazem na mistni pdvod surovin.

Ve véech krajich Ceské republiky zvysit spotfebitelskou preferenci a poptavku po produktech

oznacenych znackou Regionalni potravina.



2. 2. 4 Marketingovy problém, ktery by reklama méla pomoci Fesit

Zakladnim marketingovym problémem je skutecnost, Ze CesSti spotfebitelé jsou pFi ndakupu potravin
orientovani zejména na cenu bez toho, aby poméfovali odpovidajici kvalitou
potravin. Cena je pro spotfebitele stale silnym a bohuzel zcela jednoznacnym voditkem pfi jejich
nakupech. Samotna znalost znacky Regionalni potravina neznamena automaticky jeji podporu, a to
vée predevdim zdlvodu velkého mnoZstvi nejrlizné&jich oznadeni potravinaiské produkce
v konkurenénim prostiedi obchodnich fetézcl, ve kterych se spotiebitel $patné orientuje, a hife se
mu rozlisuji. Podstatu a odliSnost znacky je z vySe uvedeného nutné dale a podrobnéji cilovym

skupinam vysvétlovat.

2. 2. 5 Reseni marketingového problému

Redenim problému je vyuziti spottebitelskych benefitd charakteristickych pro zna¢ku Regiondlni
potravina v rdmci propagacni kampané tak, aby spotfebitel jasné pochopil, proc je spravné preferovat
a kupovat lokalni potraviny. Propagacni kampan by se tudiz méla zaméfit na benefity znacky jako
je podpora zemédélcl a potravinail do 250 zaméstnancl, tradi¢nich receptur vyrobkd, podpora
pracovnich mist v kraji, ¢i napfiklad kratké distribu¢nim cesty, které spotrebiteli zarudi, Ze jsou
produkty cerstvéjsi, a maji lepsi chut i viini a kromé &asti vénované budovani image lokalni produkce,
by méla byt maximalné zacilena do spotiebitelskych okamzikd, které jsou pro vybér a ndkup potravin

nejdileZitéjsi.

2. 2. 6 Co chceme sdélit v nasledujicim obdobi

.Vim, pro¢ se mi vyplati koupit vyrobek z lokalni produkce s ocenénim Regionalni potravina a jaké

jsou jeho benefity proti masové potravinarské produkci.*

Velkym benefitem znacky Regionalni potravina je pfedevsim prokazatelny plvod surovin, &mz se
odlisuje od vétsiny dalSich znacek na trhu, a ddle Ze byla vyrobena malym nebo stfednim vyrobcem
¢i zemédélcem, ktery zvitézil v prestizni soutézi ministerstva zemédélstvi, kdy znacku ziskava jen

vitéz v jednotlivé kategorii.

Vysledkem Uspésné komunikace bude stav, kdy spotrebitel bude znat benefity tuzemské regionalni
produkce a jako zdkaznik pfi ndkupu preferuje potraviny s garantovanym plvodem a vytvafi tlak na
prodejce, aby méli ve svych prodejnach co nejvétsi $ifi takovych produktl k dispozici.

Sekundarnim vysledkem komunikace bude zvy$eni prodeji vyrobkl Regionalni potraviny a na to

navazujici zvy$eny zajem vyrobcl o ziskani téchto znagek na obaly svych vyrobkd.

2. 2. 7 Pozadované kvantifikované vysledky kampané



e Zeny/hospodyné
- Zvysit spontanni znalost znacky

- Zvysit podpofenou znalost znacky

o Siroka vefejnost
- Zvysit spontanni znalost znacky

- Zvysit podporenou znalost znacky

e Vyrobci

- Zvysit zajem vyrobcl o Gcast v soutézi Regiondlni potravina

e Odborna verejnost + média v Ceské republice
- Zvysit zajem o aspekty mistniho plvodu a ¢erstvosti potravin a aspekt podpory

. . o . s ’ . s 7 s .
rozvoje regionu a to jak na narodni, tak na regionalni urovni

,PFi ndkupu jasné vim, pro¢ se mi vyplati koupit vyrobek od lokalniho vyrobce kvalitnich potravin a

co jeho pofizenim podporuji.*
Vysledkem Uspésné komunikace bude stav, kdy zakaznik pfi ndkupu preferuje potraviny od mistniho

vyrobce a vytvaH tlak na prodejce, aby méli ve svych prodejnach co nejvétsi &iti takovych produktd

k dispozici.

Zakladni cile, jejichz dosazeni ma propagacni kampan napomoci, jsou:

Vychozi stav Cilovy stav
e Podporena znalost znacky RP 59% 65%
e Spontanni znalost znacky RP 11% 15%

2. 2. 8 Komu to chceme sdélit - definice cilovych skupin

Program bude zaméfen primarné na spotrebitele. S ohledem na fakt, ze kampan bude probihat
celoplosné, Ize predpokladat, Zze budou zasazeny i ostatni cilové skupiny. Sekundarnim cilem
kampané je zasah spotfebitelskych sdruZeni, producentd a zpracovatell, distributord a osob
ovliviiujicich vefejné minéni. Vlastni komunikace s odbornou verejnosti bude probihat na bazi B2B,

kdy bude oslovovana pfimo.

PRIMARNE:



- Zeny hospodyné 25 - 55 let, které se vice (neZ ostatni segmenty) nechavaji pfi nakupu
ovlivnit znackami kvality. Cilem je vyuzit této cil. skupiny pro presvédceni Siroké verejnosti
(WOM).

Personalita spotrebitele:

+ Ma odpovédnost k sobé&, rodiné a k okoli.

«  Mysli na budoucnost, mysli v souvislostech.

« Je pecujici, starajici se. Rodinné hodnoty jsou pro ni na prvnim misté.

« Uprednostiuje kvalitu nad kvantitou.

« Je trendy/chce byt trendy/chce byt vnimana, Ze je trendy.

«  Citi se patriotkou, je hrda na ceské vyrobky, ¢eské podniky, ¢eskou pracovni silu.

SEKUNDARNE:

- Siroka vefejnost - z populace 25-60 let.

« Vyrobci - soucasni i potencionalni drzitelé znacky.

« Distributofi a prodejci potravin Regionalni potravina.

- Odborna verejnost a média v Ceské republice.

« Zakonodarné organy, organy statni spravy a samospravy.

2. 2. 9 Jak to chceme sdélit

Stanovenych vyse uvedenych cild komunikace by mélo byt dosaZeno postupem, kdy spotiebitel bude
osloven synergickym plsobenim pomoci rlznych komunikaénich kandld s dlrazem na
ddvéryhodnost a uvéfitelnost:

- reklamni a komunikacni podpora v ramci vybranych celoploSnych médii za Ucelem zvysSeni
povédomi o zna¢ce a medidlni podpory.

- prezentace formou eventovych akci, ochutnavek, motivacnich podpor a expozi¢nich aktivit.

- Vyuziti kanalG SOME aktivit a silnd PR vitéz{ soutéze, jako pFiklad dobré praxe.

3. DOBA PLNENI VEREINE ZAKAZKY

Doba plnéni verejné zakazky: 3 roky od ucinnosti R&mcové dohody, nejdrive vSak od 18. 4. 2022.
PFi zmé&né strategie a financovani & organizace tohoto projektu mize Zadavatel vypovédét RAmcovou
dohodu, a to s vypovédni Ihdtou 1 mésic, kterd za&ind bézet od prvniho dne mésice nasledujiciho po
doruceni vypovédi.

4. MISTO PLNENI

Mistem pInéni je Ceska republika.



5. PREDPOKLADANA HODNOTA VEREIJNE ZAKAZKY

Pfedpokladana hodnota veiejné 51 000 000 - K& bez DPH
zakazky !

Soucasti predpokladané hodnoty je i skicovné ve vysi 80.000 K¢ bez DPH. Skicovné ve vysi 20.000 K¢
bez DPH zadavatel poskytne ucastnikim zadavaciho fizeni, ktefi se umistina 2. az 5. misté v hodnoceni

nabidek. Skicovné bude vyplaceno po ukonceni zadavaciho fizeni.

6. POZADAVKY NA ZPRACOVANI NABIDKOVE CENY

Nabidkova cena bude uvedena ve strukture tabulky jednotkovych cen dle PFilohy A ZD (po vypInéni
bude tvofit Pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody - Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury). Ucastnik je povinen uvést ceny pro kazdé dil¢ pInéni uvedené v tabulce jednotkovych
cen. Zadavatel upozornuje, ze UcCastnik je povinen ocenit vSechny polozky uvedené v tabulce
jednotkovych cen tak, aby zohlednovaly veskeré ekonomické naklady nutné na pofizeni konkrétni
polozky. Uvedeni nulové nabidkové ceny (u kterékoli polozky) povede k vyFazeni nabidky

ze zadavaciho Fizeni.

Ucastnik neni opravnén zasahovat (ve formé Uprav) do predmétu dil¢iho pInéni nebo specifikace
dil¢iho plnéni uvedeného v tabulce jednotkovych cen, neni-li v konkrétnim pripadé uvedeno
v tabulce nebo v této zadavaci dokumentaci vyslovné jinak. U&astnik je povinen vyplnit cenové &asti
tabulky, tj. cenu za konkrétni plnéni bez DPH, pfipadné sazbu DPH a cenu s DPH, kde jsou
pozadovany.

Nabidkové ceny budou uvedeny v Ceské méné.

Zplsob hodnoceni jednotlivych nabidkovych cen je popsan v ¢l. 11 této ZD.

Jednotkové ceny uvedené Ucastnikem v tabulce jednotkovych cen (Pfiloha ¢. 2 Ramcové dohody)
budou pro Ucastnika zavazné po celou dobu plnéni této verejné zakazky. Jednotkové ceny pinéni jsou
po celou dobu plnéni nejvyse pripustné a obsahuji veskeré naklady Ucastnika nezbytné k realizaci

nabizeného pInéni.

Pro ucely Rdmcové dohody plati, Ze nebude-li pro konkrétni dil¢i reklamni sluzbu, resp. soubor
reklamnich sluzeb v Pfiloze ¢. 2 pfislusné Ramcové dohody stanovena dil¢i jednotkova cena, bude
cena takovych sluzeb urcena dle povahy a predpoklddaného rozsahu téchto sluzeb postupem dle
ZZNZ.



7. OBCHODNI PODMINKY

7. 1. Dodavatel, resp. Ucastnik je povinen ve své nabidce podat navrh Ramcové dohody dle pfilohy
¢. 2 ZD, pfi¢emz neni opravnén cinit jiné zmény & doplnéni ndvrhu dohody, s vyjimkou udajd,
které jsou vyslovné vyhrazeny pro doplnéni ze strany dodavatele. Navrh Ramcové dohody bude

pfilozen vcetné pfiloh.

7. 2. Ucastnik zadavaciho Fizeni v ndvrhu Radmcové dohody uvede jméno osoby, svého zaméstnance,
ktera bude urlena jako kontaktni osoba pro plnéni vsSech sluzeb vyplyvajicich z tohoto

zadavaciho fizeni.

7. 3. Ulastnik je opravnén zajistovat plnéni predmétu verfejné zakdzky prostiednictvim

poddodavateld.
8. PODMINKY A POZADAVKY ZADAVATELE NA OBSAH A ZPRACOVANI NABIDKY

Ucastnik zadavaciho fizeni musi nabidku zpracovat na kompletni zaji$téni predmétu piné&ni. Varianty

nabidky jsou nepfipustné.

8. 1. Pozadavky na obsah nabidky s navrhem predmétu pInéni verejné zakazky:

8. 1. 1. Navrh komunikacni strategie znacky

Nabidka musi obsahovat navrh komunikacni strategie obsahujici:

a) navrh komunikacni strategie
Ucastnik si vypracuje vlastni SWOT analyzu, kterou pouZije pro pfipravu komunikaéni strategie.
Komunikacni strategie musi obsahovat doporuceni jak navadzat a pokracovat v dosavadni
komunikaci. Zadavatel preferuje takové doporuceni, které bude obsahovat efektivni plan
komunikace po jednotlivych letech v ramci triletého obdobi. Soucasti doporuceni musi byti odhad
dosazené spontanni znalosti znacky uvedenych zadavatelem v ¢lanku 2.2.7, na konci tfileté
kampané. Spontanni znalost se bude vztahovat k cilové skupiné Obecna populace CR ve véku 18
a vice let.
Komunikacni strategie musi obsahovat ndvrh vyuziti TV, jak pro prezentaci ucastnikem
navrzenych témat, tak i pro ostatni potfeby komunikace. Je preferovan klasicky TV spot o stopazi
max. 30s. V pripadé, ze ucastnik nebude doporucovat pouziti tohoto komunikac¢niho kanalu, musi
strategie obsahovat od{vodnéni takového postupu.
Komunikacni strategie musi obsahovat navrh vyuziti Radia zejména pro naborovou kampan
k osloveni novych vyrobcd, piipadné i pro ostatni potieby komunikace. V pFipadé, ze Géastnik
nebude doporucovat pouziti tohoto komunikaéniho kanalu, musi strategie obsahovat odtvodnéni

takového postupu.
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Komunikacni strategie musi obsahovat navrh vyuziti obecné i odborné tiskové inzerce.
Pro prezentaci soutéze o znacku Regionalni potravina je preferovano pouziti jak klasickych
formatl inzerce, tak i advertoriall. V pripad&, e (&astnik nebude doporucovat pouziti tohoto
komunikacniho kandlu, musi strategie obsahovat oddvodnéni takového postupu.
Komunikacni strategie musi obsahovat navrh vyuziti on-line médii. Pro vyuziti on-line médii nema
zadavatel vlastni preferenci. V pfipadé, ze ucastnik nebude doporucovat pouZziti tohoto
komunikacniho kandlu, musi strategie obsahovat oddvodnéni takového postupu.
Komunikacni strategie musi obsahovat navrh realizace vystav Zemé Zivitelka a Regiontour.
Komunikacni strategie musi obsahovat ndvrh PR strategie a navrh feseni komunikace
na socialnich sitich (véetné stanoveni nastrojli, obsahu a stylu sdé&leniv zavislosti na jednotlivych
cilovych skupinach). Zadavatel preferuje takovy navrh uceleného konceptu postaveného na jedné
¢i vice hlavnich myslenkach, ktery zajisti jednotnost a propojenost komunikace s ohledem na
celkovy komunikacni mix ATL/BTL, tak i v aktualnim Case. Navrhované feseni by mélo umoznit
propojeni s webem regionalnipotravina.cz a FCB profilem Regionalni potraviny a podpofit
vérohodnost poskytovanych informaci a zajistit snadnou identifikovatelnost kampané na podporu
soutéze Regionalni potravina.

b) hlavni cile komunikacni strategie

c) definice cilovych skupin v narodnim i regionalnim c¢lenéni

d) navrh klicového sdéleni

e) zdlvodnéni a argumentace.

Z hlediska hodnoceni zadavatel preferuje, aby navrh komunikacni strategie obsahoval strategii
reklamniho sdé&leni (jakym zplisobem reklama vyjadfuje pozadovanou informaci), reklamni apel
(obsah reklamniho sdéleni, zdGrazfujici uréité vlastnosti regionalnich potravin, které mohou byt pro
cilové skupiny pfitazlivé nebo zajimavé), informacni sdéleni (stanoveni mnozstvi informaci
predavanych cilovym skupinam jednotlivymi prostfedky komunikacniho mixu ATL/BTL), forma
reklamy (demonstrace, prednaska, asociace, srovnavani, doporuceni, testimonial, sdéleni atd.).
Zadavatel predpoklada zahdjeni realizace nové komunikacni strategie v zafi 2022 po vyhodnoceni

soutézi o znacku Regionalni potravina v jednotlivych krajich.

Z hlediska hodnoceni zadavatel preferuje, aby navrh komunikacni strategie naplnil cil zvysSeni
spontanni a podporené znalosti znacky Regionalni potraviny a zvy3eni poptavky spottebitell po

produktech ocenéné znackou Regionalni potraviny.

8. 1. 2. Navrh kreativni strategie znacky a grafického Feseni komunikace

Nabidka musi obsahovat navrh kreativni strategie znacky Regionalni potraviny na obdobi tfi let
(v€etné stanoveni obsahu a stylu reklamniho sdéleni v zavislosti na jednotlivych cilovych skupinach)
a navrh grafického FeSeni komunikace (vizualizace navrzené komunikacni strategie a kreativni
strategie znacky) na obdobi tfi let, pficemzZ zachovani soucasného klicového vizualu je doporucujici
pro nasledujici obdobi kampané, neni vSak pro nabidky zavazné. Zadavatel predpoklada zahajeni

nového kreativniho zpracovani v zari 2022.
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Zadavatel pozaduje predlozeni imageové celostatni varianty sloganu, ktery bude obecné
komunikovat hlavni sdéleni znacky pro obdobi tfi let. Graficky koncept musi respektovat grafické

manualy znacky Regionalni potraviny, ktery tvofi pfilohu ¢. 3 této zadavaci dokumentace.

Z hlediska hodnoceni zadavatel preferuje, aby navrh kreativni strategie obsahoval strategii
reklamniho sdé&leni (jakym zplisobem reklama vyjadfuje poZadovanou informaci), reklamni apel
(obsah reklamniho sdéleni, zdGrazfujici uréitou vlastnost znac¢ky Regionalni potraviny, kterd mize
byt pro cilové skupiny pfitazlivd nebo zajimava), informacni sdéleni (stanoveni mnozstvi informaci
predavanych cilovym skupindm jednotlivymi prostfedky komunika¢niho mixu ATL/BTL), forma

reklamy (demonstrace, prednaska, asociace, srovnavani, doporuceni, testimonial, sdéleni atd.).

Zadavatel z hlediska hodnoceni nabidek dale preferuje navrh uceleného kreativniho konceptu
postaveného na jedné ¢i vice hlavnich myslenkach, ktery zajisti jednotnost a propojenost prezentace

znacky Regionalni potraviny v rdmci komunika¢niho mixu ATL/BTL aktivit po celém tzemi CR.

8. 1. 3. Navrh konkrétniho kreativniho Feseni komunikace

Aby zadavatel provéril schopnost Ucastnika pracovat pod tlakem a zaroven mohl hodnotit vzajemné
porovnatelné kreativni vystupy Gcastnikl, zasle véem Gcastnikim ve Ihdté cca do dvou mésicd od
data k podani nabidky zadani konkrétniho kreativniho feseni komunikace. Termin, kdy bude
Gcastniklim zaslano zadani, bude uvefejnén na profilu zadavatele a Ucastnikim sdélen formou
emailové zpravy, zaslané na adresu kontaktni osoby, uvedenou ucastnikem v ramcové dohodé,
nejméné 5 pracovnich dni pred zaslanim zadani. Zadani pfipravi hodnotici komise na svém jednani
a piimo z né&j bude odeslano do elektronickych schranek Géastnik{. PFedpokladdana Ihita k predlozeni
navrhd konkrétniho fedeni komunikace bude 5 pracovnich dnli. Navrh bude hodnocen podle stejnych
kritérii a stejnym zplsobem jako N&vrh kreativni strategie a navrh grafického Fedeni komunikace.

Podrobnéjsi informace bude obsahovat vlastni zadani.

8. 1. 4. Navrh komunika¢niho mixu ATL/BTL
Nabidka musi obsahovat navrh komunikacniho mixu ATL/BTL aktivit, véetné odhadu zasahu cilovych
skupin jednotlivymi komunikacnimi kandly. Zadavatel preferuje, aby Komunikaéni mix ATL/BTL

aktivit byl sestaven zejména z t&chto nastroji:

e Televize

e Radio

e Tisk

e Odborna vefejnost

e Internet

e Venkovni reklama

e Instore aktivity a eshopy
e Roadshow a eventy

e Veletrhy a vystavy
13



e Public relations a komunikace na socialnich médiich

Navrh optimalniho rocniho ¢lenéni rozpoctu ve vysi 30 mil. K¢ bez DPH.

Na zdkladé specifikace a analyzy jednotlivych komunikaénich kanald ocekavédme od Ulastnika
(agentury) navrh optimalniho ro¢niho budget splitu (uvést v ¢astkach bez DPH a také vcéetné DPH)
a doporuceni vhodnych komunikaénich kanald véetné jejich doporu¢ené vahy na jednotlivé roky,
s prihlédnutim k:

¢ moznosti splnit hlavni cile komunikacni strategie,

o finan&ni efektivité jednotlivych komunika&nich kanald,

e komunika¢nim vyhoddm a nevyhodam jednotlivych médii,
e zasahu cilovych skupin,

e vhodnosti daného média vic¢i cilové skupiné a komunikovanému tématu.

8.1.5. Zajisténi a organizace eventové akce

Z hlediska hodnoceni zadavatel preferuje navrh velké eventové akce, kterd podpofi image znacky
Regionalni potravina, dale bude obecné prezentovat benefity regionalnich potravin, zaroven
motivovat spotiebitele k nakupu produktl oznagenych znackou Regiondlni potravina a zajisti
dosazeni cilG uvedenych v &l. 2.2.5 zadavaci dokumentace.

Nabidka musi obsahovat minimalné:

a) strategii a koncepci eventové akce v minimalni délce trvani 8 hodin

b) zajist&ni 26 ks prodejnich stank{ o rozmérech 3x3 m vé&etné& obrandovani

C) scénar eventové akce

d) navrh doprovodného programu

e) predpokladdany pocet Gcastnikl

f) kompletni technické a organizacni zajisténi, vCetné popisu veskerého potiebného
vybaveni pro realizaci (pfipojeni k el. energii, pfistup k pitné vodé, zajisténi mobilnich
WC, zabor prostoru v Praze - misto s tradici konani farmarskych trhd ¢&i kulturnich
akci, zajisténi doprovodného programu, prezentace akce)

g) navrh optimalniho rozpoctu realizace akce.

8. 2. Dalsi pozadavky na zpracovani nabidky

Lhiita pro podani nabidek: 20. 12. 2021 do 10:00 hod

Adresa pro podani nabidek: https:/ /zakazky.szif.cz/vz00000365

Dodavatel mze podat nabidku vyhradné elektronickymi prostfedky prostiednictvim elektronického
nastroje E-ZAK na vysSe uvedené adrese. Zadavatel nepfipousti podani nabidky v listinné podobé ani
v jiné elektronické formé.

Nabidky v elektronické podobé& zadavatel otevie po uplynuti Ihity pro podani nabidek. Otevirani
nabidek bude probihat bez ucasti vefejnosti.

Nabidky doru¢ené zadavateli po uplynuti stanovené Ihdty nebudou posuzovany a hodnoceny.
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Podrobné instrukce pro pouZiti elektronického nastroje, systémové pozadavky pro podani nabidek a
elektronicky podpis v elektronickém nastroji jsou k dispozici na internetové adrese
https://zakazky.szif.cz/manual.html. V pripadé technickych obtizi spojenych s elektronickym
nastrojem lIze kontaktovat technickou podporu elektronického nastroje, email: podpora@ezak.cz,
tel.: +420 538 702 719.

Nabidky se podavaji v ceském jazyce. Doklady ve slovenském jazyce a doklad o vzdélani v latinském
jazyce se predkladaji bez prekladu.

Nabidka nebude obsahovat prepisy a opravy, které by mohly zadavatele uvést v omyl.

Zadavatel doporucuje predlozit nabidku v nasledujici struktufe:

e Kryci list nabidky (ucastnik pouZije PFilohu ¢. 1 ZD)

e Kvalifikace - (doklady prokazujici spinéni zpdsobilosti dle bodu 10. ZD)
e Nabidkova cena v Clenéni dle bodu 6. ZD

e Vyplnény navrh ramcové dohody vcetné priloh dle Pfilohy ¢&. 2 této ZD
e Ostatni Udaje, které tvori nabidku

Nabidkové ceny souvisejici s nabidkou, budou Ucastnikem specifikovany za jednotliva dil¢i pInéni
v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury",
ktera tvofi Pfilohu A ZD a vyplnéna bude tvofit pfilohu ¢. 2 Ramcové dohody pro plnéni verejné

zakazky.

9. DALSI ZADAVACI PODMINKY

9. 1. Zadavatel mize vyloudit G¢astnika zaddvaciho Fizeni, ktery je akciovou spole¢nosti, nebo ma
pravni formu obdobnou akciové spolecnosti a nema vydany vylu¢né zaknihované akcie. U
vybraného dodavatele ové&fi naplnéni tohoto dlvodu pro vyloudeni na zékladé informaci
uvedenych v obchodnim rejstfiku. Pokud z informaci v obchodnim rejstriku vyplyva naplnéni

tohoto dlvodu, zadavatel vybraného dodavatele ze zadavaciho fizeni vyloudi.
9. 2. Poddodavatelé

V pripadé, Ze Ccast verejné zakazky bude plnéna formou poddodavky, poZaduje
zadavatel uvést v nabidce Ucastnika, jaka konkrétni ¢ast plnéni verejné zakazky bude
plnéna prostiednictvim poddodavatele. V pfipadé, Ze dodavatel prokazal splnéni casti
technické kvalifikace a profesni zpUsobilosti (s vyjimkou kritéria podle § 77 odst. 1 ZZVZ)
prostfednictvim poddodavatele, tak soucasti nabidky budou dokumenty prokazujici splnéni
kvalifikace dle § 83 odst. 1 a 2 ZZVZ.

9. 3. Ovéreni informaci

Zadavatel mize v souladu s ustanovenim § 39 odst. 5 ZZVZ ovéFovat vérohodnost Gdajd,
dokladd, vzorkd nebo modell poskytnutych Gcastnikem a mize si je opatiovat také sam.

9. 4. Uc&etni zavérky
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9.5.

9.6.

Dodavatel, ktery je zapsan v Obchodnim rejstfiku, musi mit ve sbirce listin Obchodniho
rejstfiku uverejnény ucetni zavérky, a to alespon za posledni tfi roky uplynulé pfed vice nez
12 mésici, pokud dodavatel existuje po dobu kratsi nez 3 roky, musi mit uverejnény ve sbirce
listin Obchodniho rejstfiku Ucetni zavérky pouze za dobu své existence pred vice nez 12
meésici. V pfipadé nesplnéni této podminky zadavatel vyloudi tohoto Ucastnika zadavaciho

Fizeni.

Skuteény majitel acastnika

Zadavatel upozorfiuje, ze s ucinnosti od 1. ¢ervna 2021 neni mozné uzavfit smlouvu s
vybranym dodavatelem, ktery je Ceskou pravnickou osobou, pokud nelze zjistit jeho
skuteéného majitele z evidence skuteénych majiteld. Zadavatel je povinen takového
vybraného dodavatele dle § 122 odst. 7 ZZVZ vyloucit ze zadavaciho fizeni. K zapisu
zpFistupnénému v evidenci skute¢nych majiteld po odeslani ozndmeni o vyloudeni dodavatele
se neprihlizi. Nova pravni Uprava vSak nevylucuje, aby ke zpfistupnéni Gdaji o skute¢ném
majiteli doglo v prdb&hu zadavaciho fizeni, musi véak k nému dojit pfed okamZikem odeslani

oznameni o vylouceni dodavatele.

Soudasti nabidky bude cestné prohldseni o pravdivosti Udaji uvedenych v evidenci
skute¢nych majitell. Cestné prohlaseni doporucuje zadavatel zpracovat podle predlohy, kterd
tvofi pFilohu €. 1 této zadavaci dokumentace - Kryci list nabidky.

v

Cestné prohlaseni k stfetu zajmt dle zakona & 159/2006 Sb., o stietu zajmda,
v platném znéni

Soucasti nabidky bude Cestné prohlaseni ucastnika, ze

a)

b)

neni obchodni spolec¢nosti, ve které verejny funkcionar uvedeny v ust. § 2 odst. 1 pism. c)
zdkona ¢&. 159/2006 Sb., o stfetu zajmud (tj. €len vlady nebo vedouci jiného Ustfedniho
spravniho Ufadu, v jehoz cCele neni clen vlady) nebo jim ovladana osoba vlastni podil

predstavujici alespon 25 % Uucasti spole¢nika v obchodni spolecnosti;

poddodavatel, prostrednictvim kterého dodavatel prokazuje kvalifikaci (existuje-li takovy),
neni obchodni spolec¢nosti, ve které verejny funkcionar uvedeny v ust. § 2 odst. 1 pism. c)
zdkona ¢&. 159/2006 Sb., o stfetu zajml (tj. ¢len vlddy nebo vedouci jiného Ustfedniho
spravniho Ufadu, v jehoz cCele neni clen vlady) nebo jim ovladana osoba vlastni podil

predstavujici alespon 25 % Ucasti spole¢nika v obchodni spole¢nosti.

Cestné prohldseni doporucuje zadavatel zpracovat podle predlohy, kterd tvofi prilohu ¢&. 1
této zaddvaci dokumentace - Kryci list nabidky.
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10. POZADAVKY NA PROKAZANI KVALIFIKACE

Kvalifikovanym pro plnéni veiFejné zakazky je dodavatel, ktery prokaze spilnéni:

a) zakladni zplsobilosti podle § 74 ZZVZ (specifikovano v bodé 10.1.),
b) profesni zplsobilosti podle § 77 odst. 1 a 2 pism. a) ZZVZ (specifikovano v bodé 10.2.)
c) technické kvalifikace § 79 odst. 2 pism. b) a d) ZZVZ (specifikovano v bodé 10.3.)

Zadavatel neumoznuje prokazani kvalifikace prostfednictvim Cestného prohlaseni dle § 86 ZZVZ.
10. 1. Zakladni zptsobilost

ZpUsobilym neni dodavatel, ktery:

a) byl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pred zahajenim zadavaciho fizeni pravomocné
odsouzen pro trestny cin uvedeny v pfiloze ¢. 3 ZZVZ nebo obdobny trestny cin podle
pravniho fadu zemé sidla dodavatele; k zahlazenym odsouzenim se nepfihlizi; jde-li o
pravnickou osobu, musi tuto podminku tato pravnicka osoba a zaroven kazdy clen
statutarniho organu, a je-li ¢lenem statutarniho organu dodavatele pravnicka osoba, musi
tuto podminku splfiovat tato pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu této
pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim organu
dodavatele; (castni-li se zadavaciho Fizeni pobocka zavodu zahrani¢ni pravnické osoby,
musi uvedenou podminku splfiovat tato pravnicka osoba a vedouci pobocky zavodu;
Ucastni-li se zadavaciho fizeni pobocka zavodu ceské pravnické osoby, musi uvedenou
podminku splfiiovat tato pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu této
pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim organu
dodavatele a vedouci pobocky zavodu,

b) méa v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny dariovy
nedoplatek,

c) méa v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na verejné zdravotni pojisténi,

d) mé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo na
penale na socialni zabezpeceni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti,

e) je v likvidaci, proti némuz bylo vydano rozhodnuti o Gpadku, vié& némuZ byla nafizena
nucena sprava podle jiného pravniho prfedpisu nebo obdobné situaci podle pravniho fadu

zemé sidla dodavatele.

Dodavatel prokazuije splnéni zakladni zpdsobilosti ve vztahu k Ceské republice v souladu s § 75 odst.
1 ZZVZ predlozenim:

a) vypisu z evidence Rejstfiku tresti pro bod 10. 1. pism. a) zadavaci dokumentace;
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b)

)

d)

e)

f)

10. 2.

je-li dodavatelem pravnicka osoba, musi tuto podminku splfiovat tato pravnicka osoba a
zaroven kazdy dclen statutarniho organu. Je-li ¢lenem statutarniho organu dodavatele
pravnicka osoba, musi tuto podminku splfiovat tato pravnicka osoba, kazdy Clen statutarniho
organu této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto pravnickou osobu ve statutarnim
organu dodavatele.

potvrzeni prislusného financ¢niho GFadu ve vztahu k bodu 10. 1. pism. b) zadavaci
dokumentace

pisemného cestného prohlaseni ve vztahu ke spotiebni dani ve vztahu k bodu 10. 1.
pism. b) zadavaci dokumentace

pisemného cestného prohlaseni ve vztahu k vefejnému zdravotnimu pojisténi k
bodu 10. 1. pism. c) zadavaci dokumentace

potvrzeni pFislusné okresni spravy socialniho zabezpeceni ve vztahu bodu 10. 1. pism.
d) zadavaci dokumentace

vypisu z obchodniho rejstfiku, nebo predloZzenim pisemného cestného prohlaseni
v pfipadé, Zze neni v obchodnim rejstiiku zapsan, ve vztahu k bodu 10. 1. pism. e) zadavaci

dokumentace

Profesni zplisobilost

Dodavatel prokazuje splnéni profesni zplsobilosti ve vztahu k Ceské republice predlozenim

a)

b)

10. 3.

vypisu z obchodniho rejstfiku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiny pravni predpis zapis do
takové evidence vyzaduje dle § 77 odst. 1 ZZVZ,

dokladu o opravnéni k podnikani v rozsahu odpovidajicim pfedmétu verejné zakazky, dle
§ 77 odst. 2 pism. a) ZzZVZ, zejména zivnostenského opravnéni na cinnost:

~Zprostiedkovani obchodu a sluzeb", ,,Poradenska a konzultac¢ni ¢innost, zpracovani odbornych

studii_ a posudkd", ,Reklamni ¢&innost, marketing, mediélni zastoupeni®, ,Sluzby v oblasti

administrativni spravy a sluzby organizacné hospodarské povahy"“ nebo ,Provozovani

kulturnich, kulturné vzdélavacich a zabavnich zafizeni, pofadani kulturnich produkci, zébav,

vystav, veletrhd, pfehlidek, prodejnich a obdobnych akci®.

Technicka kvalifikace

Splnéni technické kvalifikace bude prokazano predloZzenim nasledujicich dokladi:

A.

Ucastnik zadavaciho Fizeni prokéZze splnéni technické kvalifikace dle § 79 odst. 2 pism. b) ZzZVZ

predlozenim seznamu minimalné 2 vyznamnych sluzeb realizovanych v poslednich 3 letech pFed

zahdjenim zadavaciho fizeni véetné uvedeni ceny a doby jejich poskytnuti a identifikace objednatele

véetné jeho kontaktnich Gdajl, na kterych je mozné ové&Ffit poskytnuti pinéni ze strany G&astnika.

Za vyznamnou sluzbu se povazuji sluzby obdobného obsahu jako je predmét plnéni této verejné

zakazky, tj. realizace obdobnych projektd v oblasti potravinaFstvi nebo zemédélstvi, a to:
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. 1 sluzbu, jejimz predmétem byl navrh a realizace souhrnné reklamni koncepce zamérené na
rychloobratkové zboZi potravinarského segmentu, véetné grafického feseni, navrh a vyroba
televizni, rozhlasové a tiskové inzerce, tiskovin, reklamnich predmétl a ostatnich P.O.S.
materidl{ ve finanénim objemu minimalné& 8 000 000,- K& (slovy: osm miliond korun ¢eskych)
vC. DPH za jeden kalendarni rok, pripadné za obdobi 12-ti po sobé jdoucich kalendafnich
mésicd; sluzbou dle tohoto bodu se rozumi poskytovani sluzeb komunikaéni podpory pro
jednoho objednatele (klienta) jednim dodavatelem bez ohledu na to, zda byly dodavatelem

poskytovany na zakladé jedné ¢i vice smiuv.

o 1 sluzbu, jejimZz pfedmétem byly aktivity na podporu prodeje zamérené na rychloobratkové
zboZzi potravinarského segmentu, spocivajici zejména v realizaci roadshow, ochutnavek,
eventl a daldich prezentaénich a propagaénich v misté prodeje ve finanénim objemu
minimaln& 5 000 000,- K& (slovy: pét miliond korun &eskych) v&. DPH za jeden kalendarni
rok, pfipadné za obdobi 12 ti po sobé& jdoucich kalendafnich mésicQ; sluzbou dle tohoto bodu
se rozumi poskytovani sluzeb komunikacni podpory pro jednoho objednatele (klienta) jednim
dodavatelem bez ohledu na to, zda byla dodavatelem poskytovana na zakladé jedné &i vice

smiuv.

Zadavatel stanovi, Ze pro splnéni této kvalifikace pozaduje predlozeni seznamu realizovanych
vyznamnych sluzeb s uvedenim jejich zadavatele (objednatele), nazvu vyznamné sluzby, popisu a
rozsahu vyznamné sluzby, odmény a doby realizace vyznamné sluzby vietné kontaktnich Gdajl

objednatele, na kterych je mozné ovérit poskytnuti plnéni ze strany Ucastnika.

Vzhledem k rozsahu pozadovaného plnéni vefejné zakazky a s tim spojenych narok( na odbornost
dodavateld je nutno zajistit, aby dodavatelé mé&li pro pinéni zakdzky k dispozici realizaéni tym s
patfiénymi znalostmi a zkuSenostmi. Vzhledem k predpokladané hodnoté verejné zakazky zadavatel
stanovil podminku vysokoskolského vzdélani pro vedouciho realiza¢niho tymu, kdy vysokoskolské
vzdélani a délka praxe ma garantovat teoretické a praktické predpoklady pro vedeni realiza¢niho tymu
a po strance odborné, poskytovani sluzeb na té nejvyssi Urovni. Zadavatel vyzaduje vysokoSkolské
vzdélani v oblasti potravinarstvi, zemédélstvi nebo prirodovédného charakteru pro odborného poradce
realiza¢niho tymu, ktery bude garantovat obsahovou a vécnou spravnost komunikovanych sdéleni.
Vzhledem k rozsahu a odborné narocCnosti dané problematiky realizacni tym v rédmci nadlinkovych

aktivit bez sluzeb odborného poradce nemize efektivné realizovat vefejnou zakézku.

Ucastnik zadavaciho Fizeni prokéze splnéni technické kvalifikace dle § 79 odst. 2 pism. d) ZzZVZ

predlozenim osvéd&eni o vzdélani a odborné kvalifikaci G€astnika nebo vedoucich zaméstnancl
Ucastnika zadavaciho fizeni nebo osob v obdobném postaveni a osob odpovédnych za poskytovani

prislusnych sluzeb.
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Zplsob prokazani kvalifikace:

Vedouci realizac¢niho tymu (pro nadlinkovou cast)

- Vysokoskolské vzdélani

- minimalné 8 let praxe v oblasti marketingu a propagace

- dolozeni alespon 1 reference z oblasti realizace komunikacni kampané v minimalnim finanénim
objemu 8 000 000 K¢ (slovy: osm milion{ korun ¢eskych) v&. DPH za jeden kalendarni rok, piipadné
za obdobi 12-ti po sobé jdoucich kalenda¥Fnich mésict; sluZbou dle tohoto bodu se rozumi poskytovani
sluZzeb komunikacni podpory pro jednoho objednatele (klienta) jednim dodavatelem bez ohledu na

to, zda byly dodavatelem poskytovany na zakladé jedné ¢i vice smluv.

Vedouci realizac¢niho tymu (pro podlinkovou cast)

- Vysokoskolské vzdélani

- minimalné 5 let praxe v oblasti marketingu a propagace

- doloZeni alespon 1 reference z oblasti realizace komunikacni kampané v minimalnim finanénim
objemu 5 000 000 K¢ (slovy: pét miliond korun &eskych) vé. DPH za jeden kalendaini rok, ptipadné
za obdobi 12-ti po sobé& jdoucich kalendafnich mésicl; sluzbou dle tohoto bodu se rozumi poskytovani
sluzeb komunikacni podpory pro jednoho objednatele (klienta) jednim dodavatelem bez ohledu na

to, zda byly dodavatelem poskytovany na zakladé jedné &i vice smluv.

Odborny poradce realiza¢niho tymu
- Vysokoskolské vzdélani v oblasti potravinarstvi, zemédélstvi nebo pfirodovédného zaméreni

- minimalné 8 let praxe v oblasti potravinarstvi

Clen realizaé¢niho tymu
- stfedoskolské vzdélani,

- minimalné 5 let praxe v oblasti PR nebo socidlnich médii.

Dodavatel prokaze splnéni této technické kvalifikace predlozenim profesnich Zivotopisl a doklad{ o
vzdé&lani a dokladl o odborné kvalifikaci osob, které se budou podilet na pInéni predmétu verejné
zakézky, z nichZ bude vyplyvat, Ze osoby splfiuji shora uvedené poZzadavky zadavatele. Ucastnik
mize pFedlozit rovnéz doklad o nejvy3sim dosazeném vzdélani v latinském jazyce bez nutnosti

prekladu do ¢eského jazyka.

Profesni zivotopisy ¢lenl realizaéniho tymu budou predloZzeny ve formé &estného prohladgeni a musi

obsahovat minimalné nize uvedené udaje:

1. jméno a pFijmeni,
2. dosazené vzdélani,
3. dosavadni praxe v oblasti marketingu a propagace, v oblasti potravinafstvi nebo

zemédélstvi a v oblasti PR nebo socialnich médii s ohledem na vyse uvedené pozadavky
zadavatele,
4. uvedeni projektd obdobného charakteru jako je tato zakazka s uvedenim charakteru

cinnosti této osoby,
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uvedeni podilu osoby na realizaci této zakazky,
vlastnoruéni podpis uvadéné osoby,

7. ¢estné prohlaseni o pravdivosti vySe uvedenych udajt.

10. 4. Spolec¢na ustanoveni ke kvalifikaci
10. 4. 1. Forma dokladi

Dodavatel prokaze spinéni kvalifikace ve vSech pfipadech pfislusnymi doklady dle ¢l. 10.1 az 10.3
této ZD predloZzenymi v prostych kopiich. Doklady prokazujici zakladni zpUsobilost a vypis
z obchodniho rejst¥iku musi prokazovat spinéni pozadovaného kritéria zpQsobilosti nejpozd&ji v dobé

3 mésicl prede dnem zahajeni zadavaciho fizeni.

Pfed uzavfenim smlouvy si zadavatel od vybraného dodavatele vzdy vyzada predloZeni originald

nebo Ufedné ovéienych kopii dokladd prokazuiicich splnéni kvalifikace, pokud jiZz nebyly v zaddvacim

fizeni predlozeny. Povinnosti dodavatele je dle § 122 odst. 3 ZZVZ doklady predlozit bez zbytecného
odkladu.

Dodavatel miZe nahradit pozadované doklady jednotnym evropskym osv&déenim pro vefejné
zakazky ve smyslu § 87 ZZVZ.

Splnéni zakladnich a profesnich kvalifikaénich predpokladd mdZe prokazat dodavatel také
predlozenim vypisu ze seznamu kvalifikovanych dodavateld v souladu s § 228 odst. 1 a 3 ZZVZ
v tom rozsahu, v jakém Udaje ve vypisu ze seznamu kvalifikovanych dodavatell prokazuji spin&ni
kritérii profesni zpUsobilosti a zakladni zplsobilosti. Vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavatell
nesmi byt k poslednimu dni, ke kterému ma byt prokézana zakladni nebo profesni zplsobilost, starsi
neZ tii mésice. Dodavatel mize také splnéni kvalifikace prokézat predlozenim certifikatu vydaného
v rdmci systému certifikovanych dodavatell podle § 234 odst. 1 a 3 ZZVZ. Certifikadt nesmi byt k

poslednimu dni, ke kterému ma byt prokazana kvalifikace, starsi jednoho roku.
10. 4. 2. Prokazovani kvalifikace prostiednictvim jinych osob

Dodavatel miZe prokazat urditou ¢ast technické kvalifikace, profesni zplsobilosti s vyjimkou kritéria
podle § 77 odst. 1 ZZVZ prostrednictvim jinych osob. Dodavatel je v takovém pripadé povinen

zadavateli predlozit:

doklady prokazujici spinéni profesni zplsobilosti podle § 77 odst. 1 ZZVZ jinou osobou
doklady prokazujici spInéni chybé&jici ¢asti kvalifikace prostfednictvim jiné osoby
doklady o splnéni zakladni zplsobilosti podle § 74 ZZVZ jinou osobou a

PN =

pisemny zavazek jiné osoby k poskytnuti pInéni ur¢eného k plnéni vefejné zakazky nebo
k poskytnuti véci a prav, s nimiz bude dodavatel opravnén disponovat v ramci pInéni verejné

zakazky, a to alespon v rozsahu, v jakém jind osoba prokazala kvalifikaci za dodavatele.

10. 4. 3. Spolec¢na nabidka
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V ptipadé spoleéné Géasti dodavatel& prokazuje zakladni zplsobilost a profesni zplsobilost podle
§ 77 odst. 1 ZZVZ ve spojeni s § 82 ZZVZ kazdy dodavatel samostatné.

10. 4. 4. Prokazani kvalifikace ziskané v zahranici

Podminky urcuje ustanoveni § 81 ZZVZ.

10. 4. 5. Zmény v kvalifikaci

Dojde-li po predlozeni dokladd nebo prohldseni o kvalifikaci ke zméné kvalifikace U&astnika
zadavaciho Fizeni, je ucastnik zadavaciho fizeni v souladu s ustanovenim § 88 ZZVZ povinen tuto
zménu zadavateli do 5 pracovnich dn& oznamit a do 10 pracovnich dnil od oznameni této zmény
predlozit nové doklady nebo prohlaseni ke kvalifikaci. Povinnost podle véty prvni uUcastniku

zadavaciho fizeni nevznika, pokud je kvalifikace zménéna takovym zplsobem, Ze

a) podminky kvalifikace jsou nadale splnény

b) nedoslo k ovlivnéni kritérii hodnoceni nabidek

Dozvi-li se zadavatel, ze Ucastnik zadavaciho fizeni nesplinil povinnost uvedenou v tomto ¢l. 10.4.5.
ZD, zadavatel jej bezodkladné vylouc¢i ze zadavaciho fizeni. Zadavatel odesle bezodkladné

Ucastnikovi zad&vaciho Fizeni ozndmeni o jeho vylou&eni s odlvodnénim.

11. ZPUSOB HODNOCENI NABIDEK DLE HODNOTICICH KRITERII

Hodnoceni nabidek bude provedeno v souladu s ustanovenim § 114 ZZVZ. Zadavatel bude
ekonomickou vyhodnost nabidky hodnotit na zakladé nejvyhodnéjsiho poméru nabidkové ceny a

kvality.

V souladu s § 115 ZZVZ stanovil zadavatel pro tuto verejnou zakazku nasledujici dil¢i hodnotici

kritéria:
ID Nazev dilc¢iho hodnoticiho kritéria Vaha %
A Nabidkova cena za dilci plnéni spocivajici ve vykonech agentury 30
B Kvalita nabizeného reseni 70

Jednotlivym dil¢im hodnoticim kritériim jsou zadavatelem stanoveny vahy v procentech podle jejich

dlleZitosti tak, Ze jejich soucet je celkem 100.
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Hodnoceni podle bodové metody provede komise tak, Ze body pfidélené v ramci dil¢ich hodnoticich

kritérii vynasobi pfislusnou vahou daného kritéria.

Ucastnik neni opravnén podminit jim navrhované Udaje, které jsou predmétem hodnoceni, dalsi
podminkou. Podminéni nebo uvedeni n&kolika rozdilnych hodnot je divodem pro vyFazeni nabidky
a vylouceni Ucastnika ze zadavaciho fizeni. Obdobné bude zadavatel postupovat v pfipadé€, Zze dojde

k uvedeni hodnoty, ktera je predmétem hodnoceni, v jiné veli¢iné ¢i formé nez zadavatel stanovil.

Pfedmét a zplsob hodnoceni v ramci jednotlivych dil¢ich hodnoticich kritérii je popsan dale v této

Casti zadavaci dokumentace.

11. 1. A Hodnoceni nabidkové ceny za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury

Zadavatel bude hodnotit cenu za dilci pInéni spocivajici ve vykonech agentury v téchto subkritériich:

Nazev subkritéria tha
/o
Al.1 Cena za navrhy a vyrobu 10
A1.2 Cena za vyrobu materiall a dopravu 10
A1.3 Cena za realizacni sluzby 10
Al1.4 Cena za sluzby zajisténi podpory 30
A1.5 Cena za sluzby zajisténi projektového fizeni 30
Al.6 Cena za event 10

V réamci tohoto dil¢iho hodnoticiho kritéria bude hodnotici komise hodnotit nabidkové ceny bez DPH
(zjisténé v souladu s ¢l. 11.1.1.,11. 1. 2., 11. 1. 3., 11.1.4.a11. 1. 5., 11. 1. 6.) zadavaci
dokumentace) v ramci kazdého subkritéria tak, ze za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury
pridéli hodnotici komise body od 0 do 100, pfi¢emz nejvyssi pocet bodl obdrzi nabidka s nejnizsi
nabidkovou cenou za predmétné dil¢i pInéni (v ramci konkrétniho subkritéria) spocivajici ve
vykonech agentury. Kazdé nasledujici nabidce pfidéli zadavatel bodové ohodnoceni (zaokrouhleno
na jedno desetinné misto), které vyjadfuje miru splnéni predmétného subkritéria ve vztahu

k nejvhodnéjsi nabidce, dle vzorce:

nejnizsi nabidkova cena za dil&i pInéni
spocivajici ve vykonech agentury vaha konkrétniho
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--------------------------------------------------------------------- X hodnoceného
hodnocena nabidkova cena za dil¢i pInéni subkritéria

spocivajici ve vykonech agentury

U kazdé nabidky budou nasledné secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii
dil¢iho hodnoticiho kritéria nabidkové ceny za diléi plnéni spodivajici ve vykonech agentury. Nabidce,
ktera ziska v souctu nejvyssi pocet bodl, bude prifazeno jako nejvhodnéjsi nabidce v daném dil¢im
kritériu sto (100) bodd. Dalim nabidkdm bude ptifazena bodova hodnota, kterd bude vypoétena
jako ndsobek 100 a poméru bod{, které ziskala v souétu hodnocend nabidka k bodtm, které ziskala
nabidka nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na jedno desetinné misto) x 30% (vaha dil¢iho hodnoticiho
kritéria ,nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury").

Ucastnik ma povinnost specifikovat véechny polozky jednotkovych cen v Tabulce jednotkovych cen
~Al. Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury", ktera tvofi pfilohu ¢. A
zadavaci dokumentace a po vyplnéni bude tvorit pfilohu ¢. 2 rdmcové dohody pro plnéni verejné
zakazky.

11. 1. 1. Hodnoceni ceny subkritéria ,,A1.1 Cena za navrhy a vyrobu™

V ramci subkritéria A1.1 Cena za navrhy a vyrobu bude hodnotici komise hodnotit soucet
jednotkovych cen bez DPH v K¢ za diléi plnéni uvedena v tabulce jednotkovych cen ,Al.
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury" kterda jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria oznacena Al.1, a to zplUsobem popsanym vyse v ¢l. 11. 1. Nabidkova
cena za diléi plnéni hodnocena v subkritériu ,A1.1 Cena za navrhy a vyrobu" bude tvorena
souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,Al. Nabidkova cena za dil¢i plnéni
spocivajici ve vykonech agentury" u téch poloZek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria
Al.1 (zelend).

V podrobnostech viz dale tabulka ,Al. Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi pFilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po
vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11. 1. 2. Hodnoceni ceny subkritéria ,,A1.2 Cena za vyrobu materialti a dopravu“

V rdmci subkritéria A1.2 Cena za vyrobu material( a dopravu bude hodnotici komise hodnotit
soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za dilci plnéni uvedena v tabulce jednotkovych cen ,Al.
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury“, kterd jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢ena A1.2, a to zplsobem popsanym vyse v ¢&l. 11. 1. Nabidkova
cena za dil&i pln&ni hodnocena v subkritériu ,A1.2 Cena za vyrobu materiadll a dopravu" bude
tvorena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,Al. Nabidkova cena za dil¢i pInéni
spocivajici ve vykonech agentury™ u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria
Al.2 (modra).

V podrobnostech viz déle tabulka ,Al. Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvori prilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po
vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 rdmcové dohody.
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11. 1. 3. Hodnoceni ceny subkritéria ,,A1.3 Cena za realizac¢ni sluzby"

V ramci subkritéria A1.3 Cena za realizac¢ni sluzby bude hodnotici komise hodnotit soucet
jednotkovych cen bez DPH v K¢ za diléi plnéni uvedena v tabulce jednotkovych cen ,Al.
Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury“, kterd jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢ena A1.3, a to zplsobem popsanym vyse v ¢l. 11. 1. Nabidkova
cena za dil¢i plnéni hodnocend v subkritériu ,A1.3 Cena za realizacni sluzby" bude tvorena
souCtem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,Al. Nabidkova cena za diléi plnéni
spocivajici ve vykonech agentury™ u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria
Al.3 (Seda).

V podrobnostech viz déale tabulka ,Al. Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po
vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11. 1. 4. Hodnoceni ceny subkritéria ,,A1.4 Cena za sluzby zajisténi podpory™

V ramci subkritéria A1.4 Cena za sluzby zajisténi podpory bude hodnotici komise hodnotit
soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za dil¢i pInéni uvedena v tabulce jednotkovych cen ,A1l.
Nabidkova cena za dili pInéni spocivajici ve vykonech agentury", kterd jsou v predmétu
hodnoticiho subkritéria ozna¢ena A1.4, a to zplsobem popsanym vyse v ¢&l. 11. 1. Nabidkova
cena za dil¢i pInéni hodnocena v subkritériu ,A1.4 Cena za sluzby zajisténi podpory" bude
tvorena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,Al. Nabidkova cena za diléi pInéni
spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozZek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria
Al1.4 (okr).

V podrobnostech viz dale tabulka ,Al. Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, ktera tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po
vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11. 1. 5. Hodnoceni ceny subkritéria ,,A1.5 Cena za sluzby zajisténi projektového frizeni"

V ramci subkritéria A1.5 Cena za sluzby zajisténi projektového fizeni bude hodnotici komise
hodnotit soucet jednotkovych cen bez DPH v K¢ za diléi plnéni uvedena v tabulce jednotkovych
cen ,Al. Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury“, kterd jsou
v predmétu hodnoticiho subkritéria oznacena Al.5, a to zplsobem popsanym vyge v ¢&l. 11.
1. Nabidkova cena za dil¢i pInéni hodnocend v subkritériu ,A1.5 Cena za sluzby zajisténi
projektového Fizeni* bude tvorena souctem cen uvedenych v tabulce jednotkovych cen ,Al.
Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury" u téch polozek, které jsou
predmétem hodnoticiho subkritéria A1.5 (oranzova).

V podrobnostech viz dale tabulka ,Al. Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvori pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po
vyplInéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.
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11. 1. 6. Hodnoceni ceny subkritéria ,,A1.6. Cena za event"

V ramci subkritéria A 1. 6 Cena za event bude hodnotici komise hodnotit soucet jednotkovych
cen bez DPH v K¢ za dil¢i plnéni uvedena v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za dilci
plnéni spodivajici ve vykonech agentury", kterd jsou v predmétu hodnoticiho subkritéria
oznalena A 1. 6, a to zplsobem popsanym vyse v ¢&l. 11. 1. Nabidkova cena za dil& pInéni
hodnocend v subkritériu ,A 1. 6 Cena za event" bude tvorena souctem cen uvedenych
v tabulce jednotkovych cen , Nabidkova cena za diléi pInéni spocivajici ve vykonech agentury™

u téch polozek, které jsou predmétem hodnoticiho subkritéria A 1. 6 (barva fialova).

V podrobnostech viz dale tabulka ,, Nabidkova cena za dil¢i pIlnéni spocivajici ve vykonech
agentury" tabulky jednotkovych cen, kterd tvofi pfilohu ¢. A zadavaci dokumentace a po

vyplnéni bude tvofit pfilohu ¢. 2 ramcové dohody.

11. 2. B Hodnoceni kvality nabizeného feseni

Zadavatel bude hodnotit kvalitu nabizeného feseni v téchto subkritériich:

Nazev subkritéria Vaha %

B 1.1 Kvalita ndvrhu komunikacni strategie znacky 25

B 1.2 Kvalita navrhu kreativni strategie znacky a grafického reSeni

komunikace 30
B 1.3 Kvalita navrhu konkrétniho kreativniho FeSeni komunikace 25
B1.4 Kvalita navrhu komunikacniho mixu ATL/BTL 10
B 1.5 Kvalita navrhu zajisténi a organizace eventové akce 10

V ramci tohoto dil¢iho kritéria a jednotlivych subkritérii bude nabidka hodnocena ve vztahu
k zadavatelem vymezenym komunikaénim cilim, cilovym skupindm a poZadovanym kvalifikovanym
vysledkim kampané. Nejlépe v ramci jednotlivého subkritéria bude hodnocena nabidka, ktera
v nejvétsim rozsahu naplni pozadavky a cile stanovené zadavatelem v této zadavaci dokumentaci,
a to z hledisek popsanych dale v ramci jednotlivych subkritérii:

B 1. 1. Kvalita navrhu komunikacni strategie znacky

V' ramci hodnoceni kvality navrhu komunikacni strategie a kazdého doporuceni z ni vzeslého bude
zadavatel posuzovat:
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- zda je navrhovana strategie vhodna s ohledem na Uroven znalosti cilové skupiny v otazce
regionalnich potravin a zohlednuje zaroven pfilezitosti vzeslé ze SWOT analyzy,

- Uroven a detailnost zpracovani analyzy nakupnich zvyklosti a preferenci zadanych cilovych
skupin,

- vybér nejvhodnéjsich témat pro komunikaci v kratkodobém (jednoletém) a navazujicim
obdobi, pricemz za nejvhodnéjsi téma bude povazovano to, které ma nejvétsi potencial,
v rdmci zvoleného obdobi, oslovit co nejvétsi cast cilové skupiny a zménit jeji nakupni
preference, pricemz nejvétsi potencial maji z pohledu zadavatele ta témata, kterd nejvice
zajimaji cilové skupiny uvedené v ¢l. 2.2.8. ZD a zaroven jsou nejvhodnéjsi k efektivni
komunikaci s cilovou skupinou,

- Uroven potencidlu zvysit povédomi vefejnosti o znacce Regiondlni potravina
a spotrebitelskych pfinosech znacky, na zakladé stanoveni racionalniho odhadu dosazené
spontanni i podpoFené znalosti nejdtlezit&jsich témat pro komunikaci,

- U navrhu klicového sdéleni (sloganu) Uroven potencialu oslovit cilové skupiny (tj. v jakém
rozsahu a ¢im je podloZena schopnost kliCového sdéleni - sloganu oslovit cilové skupiny tak,
aby si vytvofili pozitivni vztah k lokalni produkci) a jeho soulad s cili komunikacni strategie,

- Urover potencidlu ovlivnit prodeje lokalnich potravin a vyrobk( se znackou Regiondlni
potravina, kdy nejvyssi Uroven ma takovy navrh komunikacni strategie znacky, ktery
poskytuje vyrobkdm nesoucim znacku Regiondlni potravina konkurenéni vyhodu oproti
ostatnim obdobnym vyrobkim.

Hodnotici komise bude v ramci tohoto subkritéria hodnotit kazdé doporuceni jak jednotlivé, tak i ve
vzajemnych souvislostech. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh komunikacni
strategie, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikaénim cillim, cilovym
skupindm, pozadovanym kvalifikovanym vysledklim kampané a preferencim zadavatele uvedenym
v ¢l. 8.1.1.

B 1. 2. Kvalita navrhu kreativni strategie znacky a grafického feSeni komunikace

V ramci tohoto subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu navrhu kreativni strategie a grafického
feseni komunikace z hlediska Urovné naplnéni cile, jimz je v souladu s navrzenou komunikacni
strategii prevést hlavni komunikacéni sdéleni do takové podoby, kterd ma nejvétsi potencial oslovit a
motivovat cilové skupiny. V ramci hodnoceni kvality navrhu (kreativni strategie a grafického reseni
komunikace) bude zadavatel posuzovat:

- Uroven prace se zakladnimi vizualnimi a identifikacnimi prvky (tj. jasnd a rychla
identifikovatelnost kampané), u titulkl jestli dokaZou pfitdhnout pozornost a vyraznym
zplsobem komunikovat,

- Uroven grafického ztvarnéni propojeni kampané (klicového sdéleni) a znacky Regionalni
potravina (tj. jasna a rychla identifikovatelnost spojeni klicového sdéleni a znacky Regionalni
potravina),

- Uroven schopnosti pfitdhnout pozornost a predat cilové skupiné komunikacni sdéleni (tj.
neprehlédnutelnost v konkurenci reklamy jinych zadavatelQ),

- zdali je navrzené kreativni feSeni srozumitelné (kdy jako nejlepsi bude hodnocena takové
feSeni, které vzbudi pozitivni emoce a vyvola dalsi zadjem o dalsi informace o lokalni produkci
prip. o ndkup produktl znacky Regiondlni potravina) a slouzi k zapamatovani komunikaéniho
sdéleni,
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- v ptipadé pouziti produktt bude hodnoceno, zdali je hlavnim hrdinou pfib&hu, je ukazovan
ve vytvarné plsobivém a v provedeni, které na prvni pohled vytvafi dojem kvalitniho
vyrobku,

- zdali je navrzené kreativni feSeni Siroce aplikovatelné pro praktické vyuZiti (je mozné
aplikovat do vSech zadanych prostfedkl komunikace tak, aby bylo dosaZzeno maximalni
synergie a provazani komunikace).

Hodnotici komise bude v ramci tohoto subkritéria hodnotit kazdé doporuceni jak jednotlivé, tak
i ve vzajemnych souvislostech. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh
kreativni strategie a grafického reseni komunikace, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem
vymezenym komunikaénim cilim, cilovym skupindm, pozadovanym kvalifikovanym vysledkim
kampané a preferencim zadavatele uvedenym v ¢l. 8.1.2.

B 1. 3. Kvalita ndvrhu konkrétniho kreativniho Feseni komunikace

V ramci tohoto subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu konkrétniho feSeni komunikace
z hlediska Urovné naplnéni cile, jimz je v souladu s navrZzenou komunikacni strategii pfevést hlavni
komunikacni sdéleni do takové podoby, ktera ma nejvétsi potencidl oslovit a motivovat cilové
skupiny. V réamci hodnoceni kvality navrhu konkrétniho kreativniho feseni komunikace bude
zadavatel posuzovat:

- Uroven prace se zakladnimi vizudlnimi a identifikacnimi prvky (tj. jasna a rychla
identifikovatelnost kampané), u titulk( jestli dokaZou pritdhnout pozornost a vyraznym
zplsobem komunikovat,

- Uroven grafického ztvarnéni propojeni kampané (klicového sdéleni) a znacky Regionalni
potravina (tj. jasna a rychld identifikovatelnost spojeni klicového sdéleni a znacky
Regionalni potravina),

- Uroven navazani na komunikaci kampané z roku 2021 a schopnosti pfitdhnout pozornost
a predat cilové skupiné komunikacni sdéleni (tj. neprehlédnutelnost v konkurenci reklamy
jinych zadavatel(),

- zdali je navrzené kreativni reSeni srozumitelné (vzbudi pozitivhi emoce a zajem o dalsi
informace o lokalni produkci pfip. o nakup produktl zna¢ky Regionalni potravina) a slouzi
k zapamatovani komunikacniho sdéleni,

- zdali md navrzené kreativni reSeni potencidl vytvorit dialog se spotrebitelem na téma vyznam
lokalni produkce v jejich zivoté,

- v pripadé pouziti produktd bude hodnoceno, zdali je hlavnim hrdinou ptib&hu, je ukazovan
ve vytvarné plsobivém a v provedeni evokujicim pdvod potravin,

- zdali je navrzené kreativni FeSeni Siroce aplikovatelné pro praktické vyuziti (je mozné
aplikovat do vdech zadanych prostfedkd komunikace tak, aby bylo dosazeno maximalni
synergie a provazani komunikace).

V ramci predmétného subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu kreativniho a grafického
zpracovani jednotlivych konkrétnich navrh{. Zadavatel bude dale hodnotit soulad a provézanost
predlozeného feSeni s pfisluSnou ¢asti komunikacni a kreativni strategie a navrhem grafického
feSeni komunikace.
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V ramci hodnoceni kvality kreativniho a grafického zpracovani bude zadavatel u jednotlivych
komunikaénich nastroji posuzovat UGrovef kreativniho zpracovdni a originalitu grafické
a doprovodné textové podoby navrhll z hlediska Urovné napinéni preferenci zadavatele uvedenych
v Cl. 8.1.2. s pfihlédnutim k cilovym skupinam, pro které jsou urceny.

Hodnotici komise bude v ramci tohoto subkritéria hodnotit kazdé doporuceni jak jednotlivé, tak i ve
vzajemnych souvislostech. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh konkrétniho
kreativniho feSeni komunikace, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym
komunikaénim cillm, cilovym skupindm, poZadovanym kvalifikovanym vysledklim kampané a
preferencim zadavatele uvedenym v ¢l. 8.1.2.

B 1. 4. Kvalita navrhu komunikaéniho mixu ATL/BTL

V ramci tohoto subkritéria bude zadavatel hodnotit kvalitu navrhu komunikac¢niho mixu ATL/BTL
z hlediska Urovné naplnéni cild ZD, jimiZ je zvySeni povédomi vefejnosti v otdzce plvodu potravin
a jejich spotrebitelskych pfinosech s vyuzitim znacky Regionalni potravina.

V ramci hodnoceni kvality navrhu (komunika¢niho mixu ATL/BTL) bude zadavatel posuzovat:

- soulad se zadavatelem stanovenymi cili, kdy jako nejlepsi bude hodnocena ta nabidka, ktera
navrhuje dosaZeni stanovenych cill nejefektivné&ji (pomér vykon/cena),

- zohlednéni doporuceni SWOT analyzy, kdy jako nejlepsi bude hodnocena ta nabidka, ktera
prokaze, ze vysledky SWOT analyzy se promitly do navrhu komunikacniho mixu ATL/BTL,

- zda a do jaké miry ma navrhované feSeni oporu v navrhované komunikacni strategii, kdy
jako nejlepsi bude hodnocena ta nabidka, u které navrh komunikacniho mixu ATL/BTL bude
po odborné strance nejvice odpovidat navrzené komunikacni strategii,

- zda a do jaké miry ma navrhované feSeni oporu v navrhované kreativni strategii, kdy jako
nejlepsi bude hodnocena ta nabidka, u které navrzeny komunikacni mix ATL/BTL bude
nejvice vyuZzivat potencial kreativni strategie k dosazeni komunikacnich cilG kampané.

- alokaci penéznich prostfedk( mezi jednotlivé nastroje komunikace na zakladé definovani role
jednotlivych komunikaénich nastroji s dlrazem na vyuZiti synergie a dosaZeni maximalni
efektivity komunikac¢niho mixu, kdy jako nejlepsi bude hodnocena ta nabidka, ktera navrhne
nejefektivnéjdi zplsob vyuZiti finanénich prostfedkd (pomér vykon/cena) k dosaZeni
komunikaénich cild kampané.

Hodnotici komise bude v ramci tohoto subkritéria hodnotit kazdé doporuceni jak jednotlivé, tak i ve
vzajemnych souvislostech. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh komunikacniho
mixu ATL/BTL, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikaénim cildm, cilovym
skupindm, pozadovanym kvalifikovanym vysledkiim kampané a preferencim zadavatele uvedenym
v Cl. 8.1.4.

B.1.5. Kvalita navrhu zajisténi a organizace eventové akce

V ramci hodnoceni kvality navrhu zajiSténi a organizace eventové akce bude zadavatel posuzovat:

- Uroven stankl pro prezentaci a prodej potravin a jejich technického vybaveni z hlediska
schopnosti pritdhnout pozornost, poskytnuti zazemi prodejciim, ochrany proti povétrnostnim
vliviim, ¢asté montaze a demontaZe bez potfeby oprav.

- Vhodnost navrzené koncepce z pohledu U&elu akce, pfedpokladaného poétu hostl a navrhu

doprovodného programu.
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- Uroven bodového scénére, kdy bude posuzovdna zejména jeho pouZitelnost pro organizaci
akce.

- Urover technického a organiza¢niho zajisténi akce s ohledem na odhadovany pocet
navstévnikd a prodavajicich tak, aby jim byl poskytnut kvalitni servis.

- Uroven doprovodného programu.

Zadavatel bude u tohoto komunikacniho nastroje hodnotit konkretizaci a podrobnost rozpracovani
navrhovaného feseni, kreativitu a realizovatelnost navrzeného modelu zejména z hlediska financni

narocnosti (dodrzeni optimalniho poméru vykon/cena).

Hodnotici komise bude, v ramci tohoto subkritéria, hodnotit kazdy navrh vyse uvedenym postupem,
kdy napred tento posoudi pomoci jednotlivych hodnoticich kritérii s prihlédnutim k jejich vzajemnym
souvislostem. Jako nejvhodnéjsi nabidka bude vyhodnocen takovy navrh zajisténi a organizace
eventové akce, ktery bude nejlépe odpovidat zadavatelem vymezenym komunikacnim cil@im, cilovym
skupindm, poZadovanym kvalifikovanym vysledkdm kampané uvedenym v &anku 2. 2. 5 a

preferencim zadavatele, pokud jsou uvedeny v ¢lanku 8. 1. 5.

11. 3. Bodové hodnoceni v_ramci diléiho hodnoticiho kritéria B.

Hodnoceni nabidek v ramci subkritérii dil¢iho hodnoticiho kritéria B. Kvalita nabizeného feSeni bude

provedeno nasledujicim zplisobem:

Pro hodnoceni kritérii, ktera nelze vyjadrit Ciselné, tj. hodnotici kritérium B. Kvalita nabizeného
feSeni, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az 100. Kazdé jednotlivé nabidce bude pfidélena
bodova hodnota, ktera odrazi UspésSnost predmétné nabidky v ramci kazdého jednotlivého
subkritéria prislusného dil¢iho hodnoticiho kritéria. Na vySi bodové hodnoty se komise bud’ shodne
jednomysIn&, nebo bude zjisténa jako aritmeticky primér souctu bodl pridélenych od vdech ¢lend
komise. Hodnotici komise sestavi poradi nabidek v kazdém subkritériu od nejvhodnéjsi k nejméné
vhodné, oznadi nabidku s nejvys$&im poétem bodl jako nejvhodnéjsi a prifadi ji 100 bodl. Kazdé
nasledujici nabidce pak prifadi takové bodové ohodnoceni, které vyjadiuje miru splnéni subkritéria

ve vztahu k nejvhodnéjsi nabidce.

Na zakladé miry naplnéni jednotlivych subkritérii dil¢ich hodnoticich kritérii B., zadavatel resp. jim
jmenovana hodnotici komise, priradi jednotlivym nabidkdm v kazdém subkritériu pFislusny pocet

bod{, a to nasledujicim zplsobem:

Bodova hodnota odrazejici Gspésnost Zdtivodnéni pridéleni poctu bodd

predmétné nabidky v ramci subkritéria

~Nejvhodnéjsi nabidka" Nejvhodnéjsi nabidka (odrazi uspésnost

pfedmé&tné nabidky v ramci subkritéria)

s ohledem na pfedmét hodnoceni popsany

100 bodd
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v Casti 11 zadavaci dokumentace pro konkrétni

subkritérium

~vysoka®“ Nabizené plnéni je srovnatelné (kvalitativné)

s nejvhodnéjsi nabidkou a zadavatel nema

k nabizenému pinéni pripominky z hlediska

99 az 75 bod naplnéni preferenci zadavatele, nabidka naplnuje

sledované cile ¢astecné v porovnani

s nejvhodnéjsi nabidkou.

»~nadprimérna“ Nabizené pInéni je s nejvhodnéjsi nabidkou

srovnatelné (kvalitativné) pouze ¢astecné,

zadavatel ma k nabizenému plnéni drobné

74 a3 50 bod@ pripominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka napliiuje sledované cile

Castecné v porovnani s nejvhodnéjsi nabidkou.

~pramérnad“ Nabizené plnéni je s nejvhodnéjsi nabidkou

srovnatelné (kvalitativné) pouze ¢astecné,

zadavatel ma k nabizenému plnéni podstatné

49 az 25 bodd pripominky z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka napliiuje sledované cile

pouze omezené v porovnani s nejvhodnéjsi

nabidkou.

~podprimérna"“ Nabizené plnéni neni srovnatelné (kvalitativné)

s nejvhodnéjsi nabidkou, zadavatel ma
k nabizenému plnéni velké mnozstvi zadsadnich

24 a2 0 bodd pripominek z hlediska naplnéni preferenci
zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym

cilim v porovnani s nejvhodné&jsi nabidkou.

U kazdé nabidky budou secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii dil¢iho
hodnoticiho kritéria B. Po provedeném souctu ziskd nabidka, které byl v ramci dil¢iho hodnoticiho
kritéria B. pfifazen nejvétsi pocet bodl, jako nejvhodnéjsi nabidka sto (100) bodd. Dalsi nabidky
ziskaji bodovou hodnotu, kterd bude vypoctena jako nasobek 100 a poméru bodl, které ziskala
hodnocena nabidka k bodim, které ziskala nabidka nejvhodnéjéi (zaokrouhleno na jedno desetinné

misto).

12. DULEZITE TERMINY ZADAVACIHO RIZENI

Lhdta pro podani nabidek: 20. 12. 2021 do 10:00 hod
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Adresa pro podani nabidek: https: / /zakazky.szif.cz/vz00000365

Dodavatel mize podat nabidku vyhradné elektronickymi prostfedky prostiednictvim elektronického
nastroje E-ZAK na vyse uvedené adrese. Zadavatel nepfipousti podani nabidky v listinné podobé ani
v jiné elektronické formé.

Nabidky v elektronické podobé& zadavatel otevie po uplynuti lhiity pro podani nabidek. Otevirani
nabidek bude probihat bez ucasti verejnosti.

13. VYSVETLENI, ZMENA NEBO DOPLNENI ZADAVACI DOKUMENTACE

13. 1. Zadost o vysvétleni zadavaci dokumentace

Zadavatel poskytne vysvétleni zadavaci dokumentace na zakladé pisemné Zadosti ve smyslu
ustanoveni § 98 ZZVZ. Pisemna forma zadosti o vysvétleni zadavaci dokumentace musi byt doruc¢ena
v elektronické podobé do datové schranky zadavatele (ID datové schranky jn2aiqd ) k rukam
kontaktni osoby Mgr. Marie Volmanové nebo prostrednictvim elektronického nastroje.

Zadavatel vysvétleni uvefejni, odesSle nebo preda vcetné presného znéni Zadosti bez identifikace
tohoto dodavatele, a to nejméné 5 pracovni dnd pred skonéenim Ih{ty pro podani nabidek. Zadavatel
nebude povinen vysvétleni poskytnout, pokud nebude Zadost o vysvétleni dorucena vcas, a to
alespofi 8 pracovnich dnl pied uplynutim Ihity pro podani nabidek.

Vysvétleni zadavaci dokumentace vcetné presného znéni Zadosti uverejni zadavatel

v zakonné lhité 3 pracovnich dni na svém profilu zadavatele na adrese:

https://zakazky.szif.cz/

Zadavatel je opravnén uverejnit na profilu zadavatele za podminek ustanoveni § 98 odst. 1 ZZVZ
vysvétleni zaddvaci dokumentace i z vlastniho podnétu. Dle ustanoveni § 99 ZZVZ muzZe takto rovnéz

uverejnit zménu nebo doplnéni zaddvaci dokumentace.

14. OSTATNI

Tento dokument , Zadavaci dokumentace® neni dokumentem ve smyslu vymezeni pojmG dle § 28

odst. 1 pism. b) ZZVZ, jedna se o shodny zavedeny nazev dokumentu.

15. ZADAVACI LHUTA

Zadavatel nestanovuje zadavaci Ihdtu pro toto zadavaci Fizeni.

16. VYHRAZENA ZMENA ZAVAZKU


https://zakazky.szif.cz/vz00000365
https://zakazky.szif.cz/

Zadavatel si v souladu s § 100 odst. 1 ZZVZ vyhrazuje moznost zmény zavazku z rdmcové dohody

na verejnou zakazku, ktera bude uzaviena s vybranym dodavatelem, a to v pfipadé, Ze budou

splnény nasledujici podminky:

a)

b)

Predmeét plnéni nového zavazku nebylo mozno predvidat nebo specifikovat tak, aby zadavatel
od Gcastnikl v rdmci zadavaciho fizeni obdrzel vzajemné porovnatelné cenové nabidky, nebo
nabidky v souladu se zakonem ¢. 320/2001 Sb. - Zakon o finan¢ni kontrole ve verejné spravé
a 0 zméné nékterych zakonl (zékon o financni kontrole).

pokud mozno, musi byt pro kalkulaci nabidkové ceny nového pinéni pouzity polozky z
Nabidkovych cen za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury (Pfiloha A ZD a pfiloha ¢. 2

Ramcové dohody), pficemz jejich vySe nesmi byt prekrocena.

c) pokud neni mozno pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzit polozky z Nabidkovych

d)

Zména

cen za dilci pInéni spocivajici ve vykonech agentury (Pfiloha A ZD a pfiloha ¢. 2 Ramcové
dohody), navrhne dodavatel nabidkovou cenu, pficemZz na vyzvu zadavatele predlozi
odlvodnéni vy$e nabidkové ceny jako ceny obvyklé v porovnani s cenovou hladinou u
srovnatelné konkurence daného pInéni.

cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tretich stran bude Uctovana Zadavateli bez
prirdzky nebo agenturni provize. Dodavatel se zavazuje vynaloZit soucinnost pfi ziskavani

slev v souvislosti s nakupem zbozi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran.

zdvazku se mUze tykat rozsahu poskytovanych sluzeb a s tim souvisejici zmény ceny.

17. PRILOHY

Priloha
Priloha
Pfiloha
Priloha
Priloha

¢. 1: Kryci list nabidky - vzor

¢. 2: R&mcova dohoda

¢. 3: Logomanual znacky Regionalni potravina

&. 4: Ilustrativni ukazka kli¢ovych vizuald (2 kli¢ové vizudly)

A: Nabidkova cena za dil¢i pInéni spocivajici ve vykonech agentury.

V Praze dne 2. 11. 2021

elektronicky podepsano

Digitalné podepsal
Petr Milas
02.11.2021 14:44

Mgr. Petr Milas
feditel Sekce ekonomické a pravni

otisk Uredniho razitka
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