VYSVETLENI ZADAVACI DOKUMENTACE C. 01

podle § 98 odst. 3 zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich
predpisl

ZADAVATEL: Statni zemédélsky intervencni fond

SIDLEM: Ve Smeckach 33, 110 00 Praha 1

IC: 48133981

ZASTOUPENY: Mgr. Tomasem Kroupou, reditelem legislativné pravniho odboru

NAZEV VEREINE ZAKAZKY:
~Ramcova dohoda - Propagacni kampan na podporu biopotravin a

ekologického zemédéistvi"
Ev. ¢. zakazky: Z2019- 027959

C.j. SZIF/2019/0533057

Dotaz ¢. 1:

Jaky je v kampani prostor na spolupraci se znackami a konkrétnimi vyrobci? Napfiklad
pro eventy (ochutndvky) je jist& nutné prezentovat ur¢ité portfolio vyrobk{. Také ve
spolupraci s fetézci se da predpokladat, Ze fetézce zastupuiji jen uréité portfolio vyrobcl
nebo maji dokonce své vlastni privatni znacky (Ceské nebo dovezené ze zahranidi).
Samostatnou kategorii jsou mali bio vyrobci, ktefi se tfeba do Fetézcl ani nedostanou,
ale pUsobi na lokalni Grovni. Je zde né&jaka preference na vybér znacek a je vibec prostor
se k néjakym znackam hlasit?

Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 1:

Propagacni kampaf by se méla zamé&fit primarné na edukaci benefitl ekologické
produkce v obecné roviné. Konkrétni spojeni s drzitelem né&které ze znacek miZe byt
vyuzito v kampani zejména jako priklad dobré praxe napf. pro potieby PR aktivit Ci
v rdmci ochutnavek.

Dotaz ¢. 2

Jak moc je tfeba se drzet kampané 2018-2019 z hlediska kreativniho zpracovani
klicovych vizualG?

Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 2:

Kampan by méla plynule navazat na edukativni kampan Bio potravin z obdobi 2018 -
2019.

Dotaz ¢. 3

Cilové skupiny jsou velmi Siroce definované. Lze cilové skupiny rozdélit na primarni a
sekundarni? Ktera cilova skupina je kli¢ova?

Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 3:

Cilové skupiny jsou platné tak, jak jsou popsany v zadavaci dokumentaci.




Dotaz ¢. 4

Jaky cil (KPI) kampané je dilezit&j&i - zvyseni podilu biopotravin na trhu na 3 % nebo
obecné zvyseni povédomi o znacce BIO a pozitivnich dopadech ekologického
zemédélstvi?

Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 4:

Kvalifikované vysledky kampané ocekdava Zadavatel primarné v oblasti zvyseni
spontanni a podpofené znalosti.

Dotaz ¢. 5
Kdy se ocekava vyhodnoceni tendru?
Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 5:

Hodnotici komise zasedne bezprostfedné po terminu podéni nabidek. Casovy horizont
bude odvisly také dle poctu obdrzenych nabidek.

Dotaz ¢. 6

Kdy chce byt kampan On Air? Resp. bude tendr vyhodnocen tak, ze kampan by se
mohla stihnout byt on air na jare 20207

Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 6:

Start kampané je idealné predpokladan na jaro 2020.

Dotaz ¢. 7
Je v celkové cené 60 mil zahrnut i nakup médii?
Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 7:

V predpokladané hodnoté verfejné zakazky neni zahrnut nakup médii.

Dotaz ¢. 8

V pripadé medialniho planovani je potfeba uvést medialni agenturu, ktera plan a
kalkulaci vypracovala jako poddodavatele?

Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 8:

V pripadé, ze Cast verejné zakazky bude plnéna formou poddodavky, pozaduje zadavatel
uvést v nabidce Uclastnika, jakd konkrétni Cast plnéni verejné zakazky bude plnéna
prostiednictvim poddodavatele. V pfipadé€, Ze dodavatel prokazal splnéni ¢asti technické
kvalifikace a profesni zpUsobilosti (s vyjimkou kritéria podle § 77 odst. 1 ZZVZ)
prostfednictvim poddodavatele, tak soucasti nabidky budou dokumenty prokazujici
splnéni kvalifikace dle § 83 odst. 1 a 2 ZZVZ.




Dotaz ¢. 9

Je stanoveny predpokladany ramcovy budget na ndkup medii na 3 roky?

Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 9:

Na zédkladé specifikace a analyzy jednotlivych komunikaénich kanald o&ekdvédme od

Ucastnika navrh optimalniho roc¢niho budget splitu a doporuceni vhodnych
komunikaénich kanald véetné jejich doporudené vyde a vahy na jednotlivé roky.

Dotaz ¢. 10

V zadani se piSe, Ze je soucasti je i sekce medialni planovani, v jakém detailu budete
chtit vidét vystup? Az na uroven konkrétniho media planu?

Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 10:

Uc&astnik neméa povinnost predlozit konkrétni mediaplan.

Dotaz ¢. 11
Kde v8ude jsou k dostani vyrobky Bio? Existuje n&jaky seznam produktt a vyrobcd?
Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 11:

Podana nabidka musi obsahovat rozbor a analyzu aktualni trzni situace a aktualniho
postaveni znacky Bio na trhu formou SWOT analyzy obsahujici:
e analyzu vychoziho stavu;
¢ identifikaci silnych a slabych stranek znacky Bio spolu s doporucenimi, které prvky
v komunikaci znacky zachovat a které potlacit;
o identifikaci bariér a prilezitosti pro komunikaci obsahu a pfinosu znacky Bio s
prihlédnutim k trenddm a odhadu budouciho vyvoje trhu a ndkupnich zvyklosti
cilové skupiny.

Moznost ovéfeni subjektl podnikajicich v ekologickém zemé&dé&lstvi, kterym Ministerstvo
zemédélstvi udélilo registraci podle zakona ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi
je k dispozici na strankach
https://eagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/Prehled.aspx?find=A&clear=A&stam
p=1566810204720.

Dotaz ¢. 12
Existuji bariéry nakupu?
Odpovéd’ zadavatele na dotaz ¢. 12:

Podana nabidka musi obsahovat rozbor a analyzu aktudlni trzni situace a aktualniho
postaveni znac¢ky Bio na trhu formou SWOT analyzy obsahujici:
e analyzu vychoziho stavu;
e identifikaci silnych a slabych stranek znacky Bio spolu s doporucenimi, které prvky
v komunikaci znacky zachovat a které potlacit;
e identifikaci bariér a pfilezitosti pro komunikaci obsahu a pfinosu znacky Bio s
prihlédnutim k trenddm a odhadu budouciho vyvoje trhu a nakupnich zvyklosti
cilové skupiny.



https://eagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/Prehled.aspx?find=A&clear=A&stamp=1566810204720
https://eagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/Prehled.aspx?find=A&clear=A&stamp=1566810204720

Moznost ovéfeni subjektd podnikajicich v ekologickém zemé&dé&lstvi, kterym Ministerstvo
zemédélstvi udélilo registraci podle zakona ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi
je k dispozici na strankach
https://eagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/Prehled.aspx?find=A&clear=A&stam
p=1566810204720.

Dotaz ¢. 13

Vidite néjaké trendy v této kategorii (napr. jak to funguje v zahranici)?

Odpovéd’ zadavatele na dotaz ¢. 13:

Podana nabidka musi obsahovat rozbor a analyzu aktualni trzni situace a aktualniho
postaveni znacky Bio na trhu formou SWOT analyzy obsahujici:
e analyzu vychoziho stavu;
¢ identifikaci silnych a slabych stranek znacky Bio spolu s doporucenimi, které prvky
v komunikaci znac¢ky zachovat a které potlacit;
e identifikaci bariér a pfrilezitosti pro komunikaci obsahu a pfinosu znacky Bio s
prihlédnutim k trenddm a odhadu budouciho vyvoje trhu a nakupnich zvyklosti
cilové skupiny.

MoZnost ovéfeni subjektd podnikajicich v ekologickém zemé&dé&lstvi, kterym Ministerstvo
zemédélstvi udélilo registraci podle zakona ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi
je k dispozici na strankach
https://eagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/Prehled.aspx?find=A&clear=A&stam
p=1566810204720.

Dotaz ¢. 14

Je néco, co vam v minulosti fungovalo a co byste radi zopakovali? Nebo naopak
vyloucili?

Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 14:

Doporuceni vhodnych komunikaénich kanald véetné jejich doporucené vahy uZiti pro
propagacni kampan ocekava Zadavatel od ucastnika. Co se tyka vyhledu v oblasti
realizace vystav, planuje Zadavatel Ucast na agrosalonu Zemé Zivitelka v roce 2020 na
plose 25 m2,

Dotaz ¢. 15

Vyuzivate aktualné online kampané? Pokud ano, jaké?
Odpovéd’' zadavatele na dotaz ¢. 15:
Zadavatel vyuZiva online komunikace, jedna se o mix online komunika&nich nastrojt

od webové aplikace, pfes bannerové kampané az po socialni sité a specidlni projekty
s online tituly.
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V Praze dne 26. 8. 2019

elektronicky podepsano

Digitalné podepsal
Mgr. Tomas Kroupa
26.08.2019 14:48

Mgr. Tomas Kroupa,
feditel Odboru legislativné pravniho

otisk uredniho razitka



		2019-08-26T14:48:43+0200


		2019-08-26T14:48:48+0200




